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REZUMAT

Prin structura sa, aceasta teza de doctorat reuneste cateva teme de actualitate,
supuse unei investigatii de tip interdisciplinar (de la stiintele comunicarii si jurnalism, la
istoria mijloacelor de comunicare si a presei, de la critica si istorie literara, la lingvistica,
de la retorica, la stilisticd, semioticd §i pragmaticd): mass-media $i comunicarea
mediatica, presa scrisa, ziarul si statutul jurnalistilor, genurile jurnalistice, reportajul de
ziar, fotografia de presa / ziar si fotojurnalismul, persuasiunea si reflexul persuasiv in
reportajul de ziar.

Miza tezei de fatd este sd identifice si sd@ analizeze, din perspectiva
interdisciplinard, fenomenul persuasiunii, asa cum se manifestd el prin cuvdnt si
fotografie (ca semn iconic) in reportajul romdnesc de ziar.

Demersul nostru investigativ comporta forma unei piramide (a se vedea Fig.1),
avand drept baza reportajul romanesc. Celelalte compartimente, dinspre baza spre varf,
sunt destinate fotografiei, in principal fotografiei de presa, si, respectiv, persuasiunii.
Varful piramidei semnificd raportul dintre cuvdnt si fotografie prin care se manifesta
unele aspecte ale persuasiunii reperate in reportajul romdnesc de ziar. Din aceasta cauza,
privite / citite separat, fiecare compartiment se caracterizeazd printr-o independenta
specifica, insd ele interactioneaza si sunt guvernate de principiul comunicarii mediatice.
Am optat pentru o asemenea structura, intrucat fiecare dintre notiunile ce alcatuiesc titlul

cercetarii noastre constituie un domeniu in sine: Reportajul, Fotografia, Persuasiunea.



Persuasiunca

Fotografia de presa

\ Reportajul romanesc de ziar

S~aa -

Schema demersului investigativ cu privire la aspecte ale persuasiunii prin cuvant si
fotografie (ca semn iconic) in reportajul romanesc de ziar

O analizd complexd a discursului generat de mass-media a fost realizatd de
Patrick Charaudeau (1997), analiza care a avut drept tintd nivelul practicilor
institutionale, discursive si lingvistice. Utilizand conceptul de masina mediatica drept
reprezentare a zonei de intrepatrundere a trei marci de pertinentd — conditiile de
producere, locul constructiei si locul interpretdrii discursului —, Patrick Charaudeau
defineste conceptul-cheie pe baza cdruia isi construieste intreaga teorie: contractul de
comunicare mediatica. Potrivit lui Charaudeau, intre mass-media si consumatorul de
presa exista un contract de comunicare mediatica. In baza acestuia, se stabilesc conditiile
si normele ce reglementeaza comportamentul celor doi actanti mentionati anterior.

Ca orice specie publicisticd de informare, reportajul este direct influentat de
evenimentul pe care il prezintd. Patrick Charaudeau (1997) distinge trei tipuri de
eveniment (raportat, provocat si comentat), care trebuie sa fie guvernate de actualitate,
proximitate spatiald si de interesul publicului. Evenimentul nu este transmis niciodatd in
starea sa bruta si el se comporta ca atare, In masura 1n care este integrat intr-un sistem de

gandire, capabil sa-I faca inteligibil si sd-i confere forta de impact asupra consumatorului



de presa. De aceea, din perspectiva persuasiunii, se poate spune ca nu un eveniment in
sine conteaza, ci semnificatia lui.

1. Ce este reportajul de ziar?

2. Cerol are reportajul de ziar?

3. Ce este fotografia de presa / de ziar?

4. Ce relatie existd intre cuvant si fotografie intr-un reportaj?

5. Care sunt elementele persuasive intr-un reportaj?

Raspunzand acestor intrebdri, practic, am reconstruit situatia de comunicare
mediatica (Patrick Charaudeau 1997), acel cadru de referinta al actantilor angajati intr-o
relatie de comunicare, pe de o parte, institutia mediatica reprezentatd de presa scrisa /
ziar | reportaj / reporter, iar, pe de alta parte, cititorul, consumator de presa. Cei doi
parteneri se supun unui ansamblu de practici sociale instaurate intr-o comunitate si de
discursurile de reprezentare pe care indivizii le produc pentru a legitima aceste practici.

In selectia corpusului de reportaje am avut in vedere mai multe criterii:

- specia jurnalisticd analizatd — asumarea fie de redactia publicatiei a unei rubrici
intitulate Reportaj / Fotoreportaj, fie de catre autor a textului jurnalistic, escortat de
formule diverse: Reportaj realizat de..., Reportajul nostru etc.

- perioada dintre cele Doua Réazboaie Mondiale constituie borna de inceput a
selectiei, cand dezbaterile asupra reportajului capata consistenta;

- profesia de jurnalist (se impune si este constientizata tot Tn perioada interbelica);

- fotografia, ca mijloc de comunicare vizuala, se infiltreaza tarziu in paginile
ziarelor romanesti (abia in perioada interbelica, fotografia de presa devine o constanta in
reportajele de ziar).

Conform acestor criterii au fost selectate o serie de exemple de reportaje din ziare
romanesti, apartinand perioadei interbelice, perioadei comuniste, respectiv, perioadei
contemporane (dupa 1989).

Chiar dacd ne-am limitat doar la reportajul romanesc de ziar, acolo unde a fost
cazul, prin intermediul metodelor comparatiste, am extins aria cercetarii spre alte zone
lingvistice si geografice, diferite de cele romanesti, cum ar fi, de exemplu, Gabriel Garcia
Marquéz si romanul-reportaj sau reportajul de calatorie din Rusia realizat de John

Steinbeck si Robert Capa.



Primul capitol — I. Introducere — are menirea sa sintetizeze principalele teorii
ale conceptului de comunicare. Dintre variantele tipologiei comunicarii umane, interesul
nostru tematic converge spre comunicarea mediaticd. In evolutia comunicirii umane,
specialistii au retinut ,,sapte pietre de hotar” (Dominick 2009: 78): limba naturala, scrisul,
tiparul, telegraful, telefonul, fotografia, filmul, radioul, televiziunea si computerele.
Privita in timp, din momentul descoperirii tiparului in Europa (1440, evolutia mijloacelor
de comunicare a cunoscut un ritm extrem de accelerat.

Ceva mai tarziu, se poate observa cd de-a lungul intregului secol XX
,,comunicarea s-a dezvoltat, urmand avantul noilor media: telefonul, radioul, televiziunea,
retelele multimedia.” (Larousse 2005: 80) La unison cu new-media s-a dezvoltat si presa
scrisa, care este unul dintre cele mai vechi si mai raspandite mijloace de comunicare.

Cu privire la inceputurile presei romanesti, sunt de retinut trei vectori meniti sa
impunad tendintele de identificare a unui specific al presei din Romania: istoric, cultural si
lingvistic (Rad 2008: 9).

Din punct de vedere istoric, presa are calitatea de martor al faptelor din trecut.
Sub raport cultural, presa a urmarit sd punad n circuit valorile culturale ale societtii, iar
din perspectiva lingvistica, presa a constituit barometrul evolutiei limbii.

O sectiune importantd a capitolului introductiv o constituie analiza genului
jurnalistic, aflat Tntre teorie si practica.

Am constatat ca problematica definirii §i identificarii genului jurnalistic creeaza
adesea dificultati in plan teoretic. Atunci cand e vorba de tipologia genurilor jurnalistice,
lipsa unei terminologii unitare, care se datoreaza Iintrebuintarii prin alternantd a
conceptelor de gen, respectiv, de specie, conduce adesea la numeroase ambiguitati.

Manualele de specialitate nu dau o definitie explicitd a genurilor jurnalistice, ci
mai degraba se axeaza pe clasificarea lor. Incercarile de definire a genurilor jurnalistice
provin din sfera specialistilor ce se ocupa de analiza discursului, cum ar fi, de exemplu,
Jean-Michel Adam (1999) si Patrick Charaudeau (1997) - pentru detalii, a se vedea
studiul Andrei Catarig despre Contributia analizei discursului la definirea si clasificarea
genurilor jurnalistice (2009: 79 — 110).

Un element indispensabil pentru genul proxim si diferenta specificd, pentru

definirea genului publicistic, 1l reprezinta stilul functional. Limbajul uzitat imbraca o



forma caracteristici domeniului publicistic si, prin extrapolare, putem vorbi de un stil

specific de tip publicistic, asa cum vorbim de un stil literar, stiintific, juridico-

.. . 1 ~ N . .. .
administrativ etc'. Luand in considerare aceste aspecte, pentru operativitatea conceptului

de gen jurnalistic, am recurs la urmatoarea schema:

Stilul functional publicistic

e P o

________ Genul publicistic

Gen publicistic de informare

Specii publicistice de
informare: stirea, relatarea,
reportajul, interviul, ancheta

A 4

: Speciile publicistice de opinie:
I editorialul, tableta, analiza,

| comentariul, recenzia, cronica,
: dosarul

!

—_—_———— e —- — a1

: Speciile publicistice mixte:

: feature, reportajul literar, eseul,
—>: foiletonul, pamfletul, recenzia

| publicitara, revista presei.

—_—_———— e —- — a1

1 Detalii cu privire la stilul functional publicistic 1n studiile semnate de Gh. Bolocan (1961), Paula
Diaconescu (1974), Al. Andriescu (1977, 1979), Dumitru Irimia (1986).
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Capitolul al doilea — II. Reportajul — constituie o radiografie a acestei specii
publicistice, care, adesea, a fost asimilatd ,literaturii de frontiera” (Silvian losifescu
1971). Dincolo de definitie, caracteristici si clasificare, Tn acest capitol am urmarit sa
realizdm o imagine panoramicd a reportajului romanesc, de la inceputurile sale pana in
prezent.

Dupa cum am aratat in istoricul de profil, inceputurile reportajului din Roméania
coincid cu momentul aparitiei presei periodice romanesti. Adevdrata impunere a
reportajului are loc insa abia in perioada dintre cele Doud Razboaie Mondiale, cand presa
autohtona i-a acordat spatii meritorii. Intr-un studiu comparat, intitulat Reportaj §i
literatura. Eseu asupra reportajului romdnesc si francez interbelic (2005), Radu
Ciobotea stabileste modelul francez $i miscarea de avangarda drept principale surse ale
reportajului interbelic romanesc.

Adoptarea modelului francez este determinata de aceleasi influente dominante si
in societatea romaneasca, la toate nivelele ei de dezvoltare, ce vizau Tndeosebi politica,
justitia, economia si cultura. Investigarea atentd a acestui filon pune in lumina legatura
dintre literaturd si reportaj. O nota distinctd ce vine sa completeze analiza lui Radu
Ciobotea cu privire la raportul mentionat anterior, este aceea ca reportajul, ca specie cu
valente epice, isi gaseste corespondente in romanul de mistere din secolul al XIX-lea,
roman care dezvaluie marele oras, cu teme sociale inedite, si valorificd totodatd imagini
verosimile, decupate din realitatea imediata’.

Tot atunci incep sa apard si dezbateri de substanta si cu multiple ecouri asupra
reportajului romanesc, care se explica prin prezenta reportajului in cotidian, prezenta
determinatd, in primul rdnd, de trezirea unei constiinte profesionale, cum este cea de
reporter, prin care se intelege, in primul rind, ,,autorul de reportaje”. Pe masurd ce
reportajul devine o constantd in presa vremii, se inmultesc si comentariile asupra lui. fi
amintim aici pe Ion I. Cantacuzino, care semneaza in paginile ,,Romaniei literare” (1933)
un articol substantial, intitulat Elogiul reportajului, si pe Geo Bogza, cel care initiazd o
ampla ancheta despre reportaj in paginile sdptamanalului ,,Vremea” (1934). Dezbaterea

respectivd initiazd rubrica intitulatd Cu... de vorba despre reportaj si 11 are ca

2 Detalii In cartea lui Marian Barbu despre Romanul de mistere in literatura romdna (2003).
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interlocutori pe N. D. Cocea, Felix Aderca, Mircea Eliade, N. Davidescu si Felix Brunea-
Fox.

Pe un asemenea fundal, evenimentele capdtd o efervescenta demnd de interesul
opiniei publice, febra reportajului i cuprinde pe numerosi scriitori si jurnalisti, al cdror
nume devine echivalentul speciei insesi: Geo Bogza, Felix Brunea-Fox, I. Marius Mircu,
Victor Valeriu Martinescu, Const. Coman si multi altii. Temele pe care acestia le propun
sunt diverse si reflectd, Tn special, imaginea social-politicd existentd in Romania
interbelica’.

Reportajul romanesc, in perioada comunistd, intrd sub incidenta nefastd a
schimbarilor de natura politca: 30 Decembrie 1947, abdicarea Regelui Mihai I, declararea
Republicii Populare, schimbarea orientarii politice si instaurarea terorii comuniste cu
ajutorul armatei sovietice. Sub aceste auspicii, noul climat politic se impune in forta,
brutal, prin masuri extreme care anunta dictatura comunista.

Printre primele masuri ale autoritdtilor comuniste se numara si controlul asupra
mijloacelor de comunicare in masd. Asa cum observa si Ion Istrate (2003: 12) ntr-o
analiza despre moartea libertatii de expresie, se poate vorbi de o adevaratd campanie,
intre 1945 si 1948, Impotriva periodicelor de opozitie si nu numai, ceea ce se traduce prin
dorinta puterii nou instalate de a lichida presa traditionala. Dupa 1948, vorbim de presa
exclusiv comunistd, o presd lipsitd in totalitate de functiile mediatice existente Intr-un
regim politic democrat. Prin urmare, jurnalistii au devenit propagandisti, iar presa un
mijloc de propaganda si manipulare.

Ziarele care se manifestd ca varfuri de lance ale propagandei si manipularii
comuniste sunt ,,Scinteia”, ,,Scinteia tineretului” si ,,Romania liberd”. Elementele
definitorii ale acestui tip de presa sunt acceptarea si promovarea de catre jurnalisti a unui
tip de discurs total neadecvat societatii civile si nevoilor sale de informatie si de
cunoastere (Dorin Popa 2002 a). Chiar daca in linii mari, se mentin, ca si In perioada
interbelica, specii publicistice precum stirea, comunicatul, editorialul, comentariul,
realatarea, interviul, reportajul, ancheta, recenzia, constatim niste mutatii semnificative

din punctul de vedere al raportdrii jurnalistului fatd de subiectul comentat si / sau relatat.

3 A se vedea si studiul lui Radu Ciobotea, Reportajul interbelic romdnesc. Senzationalism, aventurad i
extremism politic (2006).



In plus, strategiile discursive adoptate de ziaristi sub impulsul ,,luminos” al momentului
au condus la nasterea limbii de lemn, instrument de propaganda prin care s-a urmarit
modelarea si uniformizarea societatii civile®.

Teoretizarea reportajului incepe sa-i preocupe pe specialisti dar §i pe practicieni.
Semneaza studii, in volume sau in reviste, diversi autori, precum George Macovescu,
Radu Cosasu, Victor Birladeanu, Vasile Nicorovici, Nicolae Tic, George Ivascu, Silvian
Tosifescu, Gabriel Dimisianu, Octavian Butoi etc.

Spre deosebire de ziare, in care reportajul nu este intotdeauna cea mai agreatd
specie publicistica’, editurile incep si tipdreasci numeroase volume de reportaje, in
special semnate de Geo Bogza. De mentionat ca, la inceputul anilor 80 ai secolului XX,
sub forma recuperarii literare, se editeaza, postum, doud volume de reportaje ale lui F.
Brunea-Fox. Alte volume intregesc galeria de reportaje si poartd semndtura unor autori
precum Paul Anghel, Eugen Barbu, Valentin Hossu-Longin, Florentin Popescu, Ilie
Purcaru, Romulus Rusan, Radu Selejean, Victor Vantu etc. Pe multi dintre acestia 1i vom
regasi In almanahuri si in antologii, cele din urma fiind insotite de sinteze teoretice cu
privire la evolutia si receptarea reportajului romanesc.

Dupa evenimentele din 1989, libertatea de expresie a condus la multiplicarea
ziarelor si revistelor. De notat cd multe dintre publicatiile din trecut au fost reconvertite
peste noapte la realitatile democratiei post-decembriste. Un alt aspect este acela ca
fenomenul de privatizare ce s-a manifestat si la nivelul presei, a influentat continutul
publicatiilor. ,,Tranzitia de la jurnalismul de obedientd la cel de opozitie a avut de
infruntat dificultati dintre cele mai diverse, de la cele de naturd tehnologica, pana la cele
mai greu de eradicat, legate de mentalitate” (Dorin Popa 2002 a: 143).

Intr-o asemenea stare de fapt, reportajului i-a revenit misiunea, adesea nobila, si
dea seama de realitatea imediatd. Gratie unor reportaje de exceptie, romanii au aflat fatete
ascunse ale unor adevaruri dureroase ,,mostenite” din comunism: copiii cu deficiente
motorii i mintale, copiii din orfelinate, povestea ,decreteilor”, victimele si

supravietuitorii din inchisorile comuniste.

4 1n afara de lucrrile clasice dedicate limbii de lemn, a se vedea detalii in volumul colectiv Limba de
lemn in presa (2009), coordonat de Ilie Rad, precum si in Dictionarul limbii romdne de lemn (2008),
alcatuit de Aurel Sasu.

5 Dupa parerea noastra, in perioada comunista, ancheta este cea mai cultivata specie publicistica.
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Din lectura presei romanesti contemporane, din primul deceniu post-comunist
(1989 — 1999), am constatat ca foarte rar arhitectura ziarelor si-a asumat o rubrica
destinata reportajului. In lipsa unei rubrici de profil si / sau a mentiunii autorului ca textul
publicat este un reportaj (de exemplu, Reportaj realizat de...), articolul nu se poate
clasifica numai intr-o anumitd specie jurnalistica. Observatia noastrd se asociazd celei
exprimate de Luminita Rosca (2001, II: 51): ,,Dacd in primii ani dupa 1990 presa
romaneasca cotidiand parea sa fi « uitat » cu desavarsire de existenta reportajului, treptat,
au fost redescoperite valoarea si rolul sdu 1n promovarea madarcii unei publicatii.”
,Romania liberd”, ,,Adevarul”, ,,Cotidianul” sunt printre primele ziare care au promovat
reportajul in paginile lor.

Reportajul 1si recastigd statutul de ,specie publicisticd nobild” si datorita
fotografiei, consideratd a fi un element indispensabil ziarului modern. Exploatate,
virtutile fotografiei jurnalistice imbogatesc textul reportajului prin plusul de informatie
vizuala, claritate, expresivitate, mobilizare, culoare (in cazul fotografiilor color) etc.

Dincolo de libertatea de expresie si libertatea deplind a optiunii tematice, care au
determinat recuperarea temelor interzise inainte de 1989, suntem 1indreptatiti sa
consideram libertatea ca fiind bunul cel mai de pret obtinut de jurnalistii romani.

In ultima parte a capitolului al treilea, am ales trei perspective emblematice
reportajului, vazut ca specie de granita a jurnalismului. Prima are in vedere reportajul
literar, reprezentat de Geo Bogza. Cea de-a doua se axeaza pe romanul-reportaj, semnat
de Gabriel Garcia Mdrquez. In fine, a treia perspectiva reflectd reportajul social ca
rezultat al pedagogiei sociale si antropologiei urbane.

Capitolul al treilea — III. Fotografia — ilustreaza fotografia ca semn iconic si
totodata ca element specific comunicarii vizuale. Luand ca reper anumite teorii avansate
despre semnul iconic s§i iconicitate (Ch. S. Pierce, Roland Barthes, Daniela
Roventa-Frumusani etc.), se poate constata cd ,,scrierea cu ajutorul luminii” (< gr. photos
= lumina, si graphein = frazare, scris) diferd de codul corespondent semnelor lingvistice.
Codul semnului iconic este guvernat de doua functii ce vizeaza, pe de o parte, un nivel
descriptiv, si, pe de altd parte, un nivel sugestiv (Kratochwill 2002). Principala distinctie

dintre limbajul lingvistic si cel iconic este data de gradul de sugestie.
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Dincolo de aceste aspecte teoretice, am realizat o trecere in revista a principalelor
momente legate de descoperirea fotografiei, precum si scurte incursiuni in istoricul
fotografiei din Roménia. Un interes aparte l-am acordat lui Carol Popp de Szathmari
(1812 — 1887), unul dintre primii fotoreporteri de razboi din lume, cel care a imortalizat
scene din conflictul dintre Rusia si Turcia in Razboiul Crimeii (1853 — 1856).

Este important ca atunci cand ne raportam la fotografia de presa, aceasta sa fie
considerata exclusiv un mijloc de informare si, in consecintd, valentele operei artistice sa
fie lasate pe plan secund.

Capitolul mai contine o sectiune dedicatd genurilor fotografiei de presa,
fotojurnalismului, fotoreportajului, precum si lecturii unei fotografii, fiecare dintre temele
abordate fiind Tnsotite de numeroase exemple.

Fotografia de presa este asociatd cu ideea de document, iar fotoreporterul cu
martorul unei realitati (Bauret 1998: 18), fapt ce imprima cititorului statutul de martor
ocular la senzationalul din cotidian. De asemenea, fotografia de presd este un limbaj
universal, ce are capacitatea de a descoperi mai multe sensuri ale evenimentului
imortalizat si poate sd influenteze opinia publicd (Kratochwill 2002). Pe de alta parte,
fotografia de presd nu poate sd apara singurd, neinsotitd de text si, asemeni tropilor
dintr-o opera literard, ea nu poate fi dislocatd din ansamblul textului fara a-si pierde
sensul. Acest atribut 1i confirmd functia persuasiva pe care o indeplineste Tntr-un articol
de presa scrisa, 1n spetd, intr-un reportaj de ziar.

Capitolul al patrulea — IV. Persuasiunea — propune mai multe forme ale actului
persuasiv prin cuvant, in perspectiva diacronicd. Raportarea la clasici, in special la
Aristotel si la retorii latini, precum Cicero si Quintilian, echivaleazd in timp cu
intelegerea ideii de continuitate si de impunere a circulatiei culturii in intreaga civilizatie
a lumii. Reverberatiile artei elocintei, mostenitd de la antici sub numele de retorica /
persuasiune, se fac simtite in teoriile moderne de profil.

In prima parte a acestui capitol, am urmarit sa identificim definitiile persuasiunii
plecand de la tratatul de retoricd al lui Aristotel, care defineste arta elocintei drept
capacitatea de a percepe ceea ce este persuasiv in fiecare caz in parte (Retorica I, 2,
1355b). In secolul XX, definitiile persuasiunii s-au axat pe sursa mesajului si a abilitatii

agentului persuasiv in conceperea si prezentarea mesajului. O astfel de definitie este a lui
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Charles U. Larson, in conceptia caruia ,,persuasiunea este crearea impreund a unei stari
de identificare intre sursa si receptor, ca urmare a utilizarii simbolurilor” (Larson 2003:
26).

A devenit un fapt axiomatic ci persuasiunea nu poate fi despartita de retorica. In
acest sens, s-au impus doua ipostaze definitorii pentru raportul dintre ele. Prima ipostaza
se caracterizeaza prin prezenta semnului egalitatii intre persuasiune si retoricd, iar n cea
de-a doua, persuasiunea apare ca una dintre principalele functii ale retoricii. In aceasta
calitate, persuasiunea se axeaza pe diferite strategii de a convinge un auditor.

O dimensiune importanta a persuasiunii este etica, reflectatd In natura exercitarii
influentei (din perspectiva celui care urmareste sa persuadeze), in conditiile exercitarii
comunicarii persuasive (se are in vedere mesajul transmis) si in uzul libertatii
(constientizarea de catre cel care receptioneazd mesajul cd emitdtorul doreste sa-1
persuadeze).

Capitolul al cincilea — V. Limbaj, imagine si persuasiune in reportajul
romanesc de ziar (Analize) — cuprinde identificarea elementelor persuasive prin cuvant
si fotografie (ca semn iconic) in reportajul de ziar. Pentru analizd, am ales cateva
reportaje semnificative, din cele trei perioade mentionate anterior.

Dupa o necesara tematizare a ziarului in perspectiva semiotica, am realizat analiza
propriu-zisd a reportajelor selectate. Prima grila de investigare se referda la strategiile
persuasive prin cuvant in reportajul de ziar. A doua grild are in vedere persuasiunea prin
imagine, iar cea de-a treia grila de analizd urmareste reflexul persuasiv prin cuvant si
fotografie (ca semn iconic) in reportajul romanesc de ziar.

In urma acestor demersuri investigative, desfasurate pe trei nivele de analiza, am
observat ca reportajul de ziar, fiind in principal o specie publicistica de informare, nu
prezinta parametrii unui text de tip argumentativ, asa cum se intampla in cazul speciilor
publicistice care apartin genului jurnalistic de opinie, cum ar fi, de exemplu, editorialul
sau comentariul. Valentele argumentative sunt ,transferate”, in cazul reportajului, la
nivelul naratiunii, descrierii si al dialogului. Alte elemente persuasive tin de constructia

reportajului, acestea putand fi identificate in text, subtext, metatext si paratext.
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Fotografia este esentiald pentru eficienta persuasiva a reportajului de ziar prin
multiplele functii pe care le manifesta: informeaza, explica, autentifica, povesteste,
descrie, dialogheaza, completeaza textul, impresioneaza, seduce.

In cazul fotoreportajului, am observat ci fotografia are calitatea de a fi rext, adica
indeplineste si functioneazd dupa cerintele specifice acestuia — prezintd coeziune,
coerentd, intentionalitate, acceptabilitate, genereazd o situatie comunicativd §i intrd,
deliberat sau nu, in relatie cu alte fotografii (intertextualitate).

Capitolul al saselea — VI. Concluzii generale — sintetizeazd principalele
rezultate ale cercetdrii de fata.

O prima concluzie este aceea ca, in reportajul de ziar, persuasiunea se manifesta
pe patru nivele. Primul dintre ele, care nu este neapdarat constientizat de instanta
mediatica si nici de receptor (cititor), se realizeaza in virtutea contractului de comunicare
mediatica (Patrick Charaudeau 1997), insa el este valabil numai in cazul in care
contractul mediatic are loc intr-o situatie normald de comunicare, adica se desfagoard sub
semnul unui regim politic democratic ce garanteazd dreptul la libera exprimare, iar
regulile de comunicare sunt identificate si respectate de catre protagonisti. Pentru
institutia mediatica, 1n speta ziarul, coordonatele specifice sunt: credibilitatea, spectacolul
si empatia (Lochard, Boyer 1998: 27).

A doua dimensiune a persuasiunii in reportaj este constientd. Ea tine de strategia
redactiei ziarului (tipologie, forma, tehnoredactare, aranjare in pagina etc.), precum si de
strategia reporterului (autorul reportajului).

Al treilea nivel vizeaza textul propriu-zis al reportajului, iar al patrulea se
realizeazi la nivelul imaginii. In acest sens, percepem o imagine panoramici (imaginea
ziarului §i imaginea paginii unde se gaseste rubrica sub semnul careia se publica
reportajul), precum si o imagine care apartine fotografiei de presd ce insoteste /
completeaza / amplifica textul reportajului.

In cazul reportajului, functia argumentativa principala, specifica oricirei strategii
persuasive, este preluatd de naratiune, descriere si dialog. Pe un alt palier, dupa cum am
mentionat in capitolul al treilea si al cincilea, fotografia este un alt element major in

realizarea persuasiunii.
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Din cercetarea noastrd se observa ca reportajul interbelic, avand ca fortd motrice
libertatea de expresie, reflectd si impulsioneaza dezvoltarea modernismului romanesc,
prin infuzia de idei avangardiste, dublate de filonul francez. Odata cu instaurarea
comunismului in Roménia, moartea libertatii de expresie dinamiteazd contractul de
comunicare mediatica, fapt care se rasfrange si asupra reportajului, cu tot ceea ce
inseamna el (temd, forma, continut si fotografie). Datorita inexistentei libertatii presei,
practic, nu putem vorbi de strategii persuasive, ci doar de propaganda si manipulare.
Dupa 1989, reportajul isi recapdtd forta si culoarea si redevine ceea ce Bogza numea

drept ,,cel mai sensibil seismograf al vietii.”

15



