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REZUMAT

Cuvinte cheie: istorie, reprezentarea istoriei, diplomatie culturala, relatii internationale

Demersul a fost de la nceput dificil datorita multitudinii de probleme teoretice si de
documentare, consumatoare de resurse si timp, la care se adauga suspiciunea fatd de un domeniu
neconsolidat teoretic precum lobismul cultural si in general suspiciunea legata de orice domeniu
de studiu aflat la frontiera dintre istorie, sociologie, politologie. Diplomatia culturald romaneasca
nu poate fi studiatd ca fenomen aparte, izolat de cea a altor tari balcanice sau central europene,

necesara comparatie fiind o provocare in plus.

Lucrarea se doreste a fi de istorie pornind de la surse primare de arhiva, intr-un domeniu

abordat in general in studii de relatii internationale. Ne-am ferit a elabora modele teoretice, care



datorita generalizarii si caracterului de trunchiere a unei realitati efective marturisitd de
documente cu o realitate construita pentru a corespunde unui model preconstruit, nu este agreata

de istorici.

Prin diplomatie culturala sau propaganda cultura e instrumentalizatd cu scopul de a obtine
stabilitate, securitate sau hegemonie. Integrarea dimensiunii culturale in analizele de politica
externa poate sd adauge o dimensiune in plus legaturii dintre aceasta, politicile interne si
evolutiile sociale din respectiva tara. Majoritatea lucrarilor consultate sunt aproape exclusiv axate
pe primatul politicului ca subiect §i variabila de analiza, imagologia, dimensiunea culturala fiind

abordata ca variabild mai ales in analizele de politicd interna.

Lucrarea este o incercare de a lamuri ce se intelegea prin propaganda culturala n
perioada 1920-1944, in lumina documentelor din arhiva MAS si ANICT. Termenul
»Propaganda’ uzitat in rapoartele dimplomatice MAS si ale Ministerului Propagandei acopera in
functie de context atat lobismul cultural, cat si diplomatia culturala sau propaganda ca termeni

in acceptiunea lor de astazi.
Lucrarea este structurata in 9 capitole, 67 de subcapitole si 14 anexe

Sursele- Fondurile consultate ofera o informatie documentara cu mari goluri. Desi
corespondenta intre ambasade sau activitatea MPN presupunea elaborarea de documentatie
zilnica sunt ani pentru care documentatia lipseste. O serie de rapoarte sau petitii au intreaga
documentatie completd extinsd pe zeci de pagini ce cuprind corespondenta, recomandari,
referinte, si note ale diverselor organisme de stat sau persoane fizice (a se vedea de pilda petitiile
si rapoartele adresate MPN de profesorul Claudiu losipescu din Roma) ceea ce ne facem sa
credem ca este vorba de o actiune de distrugere, pierdere sau ratacire a unei parti din fondul
documentar. Alte documente au fost arhivate in fonduri de arhiva personale, (de pildd fondul
Blaga sau fondul Eliade). Arhiva MPN stim ca a fost organizata in pripa in mod haotic in anii
razboiului. In anii 60 atunci cand s-a creat fondul propriu zis potrivit unei note a arhivistului sef,
colectivul de arhivisti care a arhivat fondul a ales o solutie practicd pastrand vechea organizare a
fondului, a continutului dosarelor. In cele ce urmeazi incercim schitarea unor studii de caz pe
baza celor mai complete rapoarte pe care le-am gasit pe parcursul investigatiei noastre in arhiva

MPN. Nu existd un fond documentar pentru o institutii cheie ale diplomatiei culturale romanesti



in perioada interbelica. Nu exista un fond Academia din Romania sau un Fond al Scolii de la
Fontenay aux Roses, activitatea celor doud institutii trebuind a fi reconstituitd prin investigatii in
Fondul de Arhiva a Ministerului Instructiunii Publice (ANICT), Fondul Romania, Fondul Italia,
Fondul Roma (AMAE). Materialul documentar este inegal in ceea ce priveste calitatea. Unele
rapoarte sunt scrise ngrijit cu un limbaj elevat (rapoartele Blaga, Gugler, Cisek, Haralamb),
altele sunt pline de stersaturi, greseli de ortografie, corecturi, si cu o exprimare stingace pentru

standardele diplomatice.

Termenii- Primul capitol este o incercare de a definii termenii diplomatie Culturala si
propaganda, respectiv diferentele dintre cele doud. Care sunt conditiile in care un act de
diplomatie culturalda devine sau este perceput ca propaganda. Propaganda si diplomatia culturala
sunt termeni, In perioada interbelicd folositi cu titlul de echivalentd. Termenul de diplomatie
culturala apare rar in documentele interbelice, un anumit tip de propaganda culturala
corespunzand diplomatiei culturale in acceptiunea sa de azi. Astazi chiar dacad se considerad a
avea un grad de similitudine sunt lucruri diferite, diferenta constand in nuanta de interpretare a
materialelor, limbaj, scopuri, mijloace, actori care implementeaza etc. Diplomatia culturala
presupune spontaneitate, subtilitate, si intentia de a face artd pentru artd, culturd pentru cultura,
deci nu are in primul rand un scop sau mesaj politic atat de pronuntat precum in cazul
propagandei. Diplomatia culturald presupune descentralizare, este la indemana nu doar a actorilor
statali, principalii promotori ai acesteia fiind actorii independenti ce ii asigura (cu sprijinul
programelor guvernamentale) continuitatea, permeabilitatea in randul opiniei publice din afara
tarii. Numarul de carti publicate de literati romani, numarul de conferinte, numarul de stagiari de
pe santiere arheologice din Romania, numarul de organizatii internationale sau de siteuri internet
promovand intr-un fel sau altul patrimoniul national istoric al tarii asigura in acceptiunea
termenilor de azi nu o ,, Propaganda” ci 0 ,,Diplomatie culturala”. Elementul vizibil care face si
azi distinctia dintre Diplomatie culturala si propagandd este modul de prezentare al argumentatiei,
sau ,,siguranta” in prezentarea unei opinii drept adevar unic, absolut si de necontestat. Forumulari
de genul ,,se stie ca”; ,,toatd lumea stie”; ,,e clar”, ,,e binecunoscut” demasca in general diferenta

dintre cele doua tipuri de discursuri si atitudini.

Diferenta dintre propaganda si Diplomatie culturala consta si nu doar in forma ci si in

scop. In timp ce prima se adreseaza unui grup tintd cu scopul de a transmite idei si informatii



precise cu scopul de a forma ori modifica o anumita idee sau atitudine, diplomatia culturala se
adreseaza unui public larg cu scopul de informare, presupune spontaneitate, subtilitate, nu este
combativa, nu are un scop politic sau economic precis, reprezinta ,,arta pentru arta” provenind
dintr-o varietate de surse si forme de manifestare fara un control sau o sursa unica, spre deosebire
de propaganda a carui continut provine de la o sursa unica, este controlat si directionat. Conteaza
mult si modul de angajare intr-un dialog al culturilor.

Diplomatia culturala sau propaganda presupun un discurs identitar prin reprezentarea
istoriei. Aceasta nu se face doar prin discurs istoriografic expus in maniera clasica Tn scris sau
prelegeri. Expozitiile, comemordrile, stilurile arhitecturale, valorizarea patrimoniului prin brosuri,
turism cultural, cinematograf etc sunt medii de reprezentare ale discursului istoriografic inca
insuficient cercetate sau teoretizate metodologic. Pe parcursul cercetarii am incercat sa
raspundem la cateva intrebari: Ce fel de istorie era promovatd; care sunt simbolurile cu
semnificatie istoricd, cum sunt selectate si construite; In ce masurd un discurs de reprezentare a
istoriei 1n scopul reprezentarii externe este o selectie creativa de fundaluri si traditii istorice, ce
fel de trecut se afld pe piedestalul reprezentirii. In perioada ante si interbelica prin intermediul
reprezentdrii istoriei se incearcd generarea unui sens al identitatii comune sau, dupa caz, separate.
E un discurs istoriografic justificativ la adresa apartenentei la familia popoarelor europene

occidentale in general si a celor neolatine in mod special.

Tipologia Practicienilor-Scriitorii in diplomatia culturald roméneasca in perioada
interbelici-In propaganda si diplomatia culturala a perioadei interbelice, un rol aparte I-au avut
scriitorii, personalitati culturale cu o faima deja creata in tara. Unii desi foarte tineri pe baza de
cerere si recomandare sunt incadrati In corpul diplomatic roman ca atasati de presd, atasati
culturali urcand ulterior n ierarhia diplomatica. Scriitorii antrenati in diplomatie apar in postura
unor buni functionari de stat. In aceasta postura de atasati de presa sau consilieri culturali ii gisim
pe Lucian Blaga, Mircea Eliade, Eugen lonescu, Al. D . Zamfirescu, Aron Cotrus, O.W Cisek,
Stefan Baciu, Grigore Cugler, Sextil Puscariu, Emil Cioran, Tican Rumano. Carierea diplomatica
a acestora si tipul de diplomatie culturald pe care 1l faceau ne apare in lumina documentelor
disparate in diverse fonduri din arhiva MAS, ANICT, Biblioteca Academiei, sau corespondenta si

memorialistica publicata in cazul lui Eliade sau Blaga. Rapoartele acestora se diferentiaza de cele



ale altor functionari din servicul diplomatic, prin profunzimea analizei $i expresivitatea
limbajului. Imaginea Romaniei in diversele paliere ale societatii tarii in care erau acreditati,
receptare si Tmbundtatire a receptdrii culturii romane, cu propuneri concrete si analize oneste
netrucate fac din aceste documente un material pretios si util nu doar din punct de vedere istoric
ci si politologic in sensul unei experiente utile pentru construirea discursului diplomatiei culturale

de azi.

Tipologia practicienilor- ,,Aventurierii”’- Din informatia oferita de dosarcle MAS si
ANAE Fondul Ministerului Propagandei se distinge o categorie aparte de practicieni ai
diplomatiei culturale sau propagandei. Acestia ar fi liber profesionistii, dintre care putem sa
detasam o categorie a aventurierilor. Sunt oameni dezradacinati, persoane cu un trecut putin
cunoscut sau invaluit In mister, fard o pozitie sociala si profesionala stabila, calatoresc mult si isi
schimba adesea profesia si locul de munca. De regula sunt absolventi de universitdti, activisti
politici, membri ai diferitelor miscari revolutionare de stanga sau de dreapta ce vor inflori in
perioada de dupa primul rizboi mondial. i gisim oferindu-si serviciile diferitelor publicatii, sau
cauze. Unii fac un joc dublu publicind sub nume diferite articole in favoarea ambelor parti (in
cazul de fatd romani sau maghiari). In perioada amintitd lupta pentru influenti si imagine in
afdra tarii mai ales in randul tarilor mici aproape necunoscute opiniei publice occidentale se va
dovedi o mina de aur pentru aventurierii specializati in propaganda culturala. Am punctat pe

parcursul lucrarii cateva cazuri asa cum apar ele in fondul de arhiva al Ministerului Propagandei.

Tipologia actiunilor de propaganda-diplomatie culturali.-Realizarea de publicatii
coordonate de “la centru” a fost un pas important in coordonarea eforturilor de propaganda
culturala desi este greu de masurat impactul, si circulatia In epoca al unei asemenea publicatii. La
Roma de pildd publicatia periodica La Romania avea un tiraj redus si era distribuitd gratuit
misiunilor diplomatice din capital Italiei. Mult mai eficiente se pare ca erau publicatii de genul
Revue du Monde Latin, prin publicarea unor articole in al caror continut se regaseau interesele

culturale de grup. Pentru calitatea si capacitatea de influentd a unei publicatii in limbi strdine



majoritatea analistilor remarca diferenta de calitate a publicatiilor cultural/propagandistice care
aveau redactori vorbitori nativi. Subventiile acordate periodic diferitelor publicatii, agentii de
presd sau jurnalisti sunt o alta fatetd putin lamuritd a diplomatiei culturale. Sumele diferd foarte
mult in functie de puterea de persuasiune, interes, problematica abordatd. Comparatia este cu atat
mai dificild cu cat valoarea nominala a banilor si a diferitelor monede a cunoscut schimbari. Tn ce
priveste subventiile acordate publicatiilor se sublinia un aspect...ele odata incepute trebuiau sa
fie continue, intrucat adesea o publicatie subventionatd periodic la care legatia ramanea datoare
sau 1i tdia subventiile, ca represalii devenea publicatie dusmanoasa sustindnd opiniile si campania
adversarilor. Necesitatea coordonarii eforturilor si alte recomandari comune in rapoarte adesea nu

se puteau implementa datorita lipsei acute de mijloace financiare.

Alegerea grupului tintd, a persoanelor cu prestigiu atdt ca tinta a propagandei cat si ca
autori ai materialelor de propaganda apare ca preocupare esentiald in rapoartele atasatilor de
presd/culturali. Atragerea unor organizatii culturale si politice era importanta. Din randul acestora
se puteau selecta atat lobisti politici cu influentd in parlamentele térilor cat si auditoriu care sa
largeasca audienta propriilor publicatii In motivarea influentei unui material se aducea mereu ca
argument calificarea profesionald, pozitia si prestigiul autorului si foarte adesea influenta pe care

opiniile acestuia le puteau exercita in anumite cercuri de putere.

Se poate sesiza o distinctie Intre ceea ce s-ar numi strategia de propagandd culturala
destinatd unor scopuri politice imediate si diplomatia culturald care este difuzd cu rezultate
asteptate pe termen lung, ignorata si consideratd o cheltuiald inutild de unii diplomati. Problemele
politice erau presante (mai ales revizionismul) iar legatiilor li se cereau rezultate concrete
imediate, fira o strategie pe termen lung (pe care am putut-o constata in cazul reprezentarii din
Franta sau Italia). Urmatoarele tehnici de propaganda sunt trecute in revista, asa cum apar in
documentele din fondul MPN si arhiva MAS: manipularea cifrelor si datelor statistice;
selectarea si negarea; omisiunea; repetarea obsesiva, folosirea argumentatiei adverse,
Manifestatiile de raspuns; standardul dublu; caqutarea paralelismelor istorice; argumentul
necesitatii cunoasterii reciproce;, propaganda vizualad, argumentele istorice; argumentele

geografice; argumente religioase; argumentele economice; folosirea stereotipurilor.



Institutele culturale roménesti in perioada interbelica-Materialul documentar referitor
la aceasta modalitate evoluata de organizare si coordonare a diplomatiei culturale intr-o anumita
tara, este saracacios, inclusiv pentru cele doua institutii etalon Accademia di Romania si Scoala
de la Fontenay aux Roses. Cu exceptia asezamintelor din Paris si Roma, 1n perioada interbelica
alte institute culturale vor fi agezaminte organizate in pripa cu 0 functionare si activitati efemere.
Infiintarea acestora in general este planuita din timp, se profita de un moment politic si de o linie
bugetara. Institutul cultural din Varsovia in ciuda planurilor nu apuca si se materializeze. Tn
contextul politic al razboiului, se va infiinta Institutul (Roman) din Berlin, mai apoi cel din
Madrid. Ilustrativ pentru starea de degringolada a institutiilor statului roman reorganizate in
pripa, desi solicitat de MPN directiunea politica a Ministerului Afacerilor Strdine e in
imposibilitatea de a preciza care este modalitatea legald prin care s-a infiintat Institutul *...Decret
regal..sau simpla decizie ministeriala”. Sextil Puscariu e convins de altfel ca ““...publicate in
limba germanda ele vor avea in viitor cea mai mare raspandire in lumea intreagd, cdci in toate

3 . . - A A o A . .
. Afirmatie nesurprinzatoare avand in vedere ca este facuta in iulie

terile se va ceti nemteste
1940. Institutul din Berlin trebuie sd se deosebeasca fundamental ca spirit de alte Institute
“...caminuri cu caracter stiintific-gcolaresc”, trebuie sa fie direct la dispozitia unicd a

.. . . o v v . - . . 4
Ministerului Afacerilor Strdine “...fara raporturi de dependenta cu alte ministere””.

Institutul Romdn de Cultura din Madrid era similar institutului spaniol din Bucuresti si o
consecintd a conventiei culturale perfectate intre Romania si Spania. Acest institut urma sa fie
“organul permanent de apropiere culturala”. Rolul sau era multiplu: centru de documentare
asupra Roméniei, dotat cu o biblioteci®, organizator de cursuri si conferinte pentru publicul

spaniol. Era organul de stabilire si coordonare a activitatii profesorilor si lectorilor romani in

® ANIC, fond MPN, dosar 22/1940 Raport 936756, f. 8-10.

* ibidem

® Biblioteca romdneascd din Madrid s-a constituit sub girul profesorului Al. Busuioceanu cu publicatiile trimise
de catre Ministerul Propagandei Nationale — Serviciile Propaganda si Studii si Documente — si de céatre Academia
Roména. Aceasta devenea astfel o bazd de informare pentru studenti, pentru conferentiari si realizatori de
emisiuni radiofonice in Spania, pentru publicul larg spaniol interesat de diverse aspecte ale culturii romane. Tn
plus, Al. Busuioceanu a avut initiativa de a crea o sectiune romaneasca in cadrul Bibliotecii Nationale din Madrid
— colectia “Biblioteca Cervantina” in care “se gasesc adunate, pe langa toate editiile operelor lui Cervantes, toate
traducerile acestor opere in limbi strdine precum si studii asupra lui Cervantes, publicate in orice limba”, Cf.

ANIC, Alexandru Busuioceanu, Dosar 110, f. 81; ff. 84-85.



universitatile spaniole6 si avea sa dirijeze si sd controleze activitatea studentilor romani in Spania.
Tn plus, organiza schimburi intre profesori si studenti, era mediator al relatiilor de colaborare intre
institutiile spaniole si cele romanesti, planifica vizite de intelectuali sau excursii in grupuri pentru
a facilita apropierea si cunoasterea reciproca intre cele doua tari; organiza expozitii si manifestari
artistice romanesti, de orice gen, in Spania si facilita manifestarile spaniole in Romania. Dar
institutul a functionat doar pana in decembrie 1944, activitatea sa incetdnd din lipsa de fonduri’.
Insusi directorul preciza : “Inaugurat la 23 martie, dupd exact o saptimand institutul a ramas
fard nici un fond si fard nici un mijloc de sustinere”®. Chiar asa fiind, in acest scurt rastimp
Institutul a desfasurat o activitate intensd si promitatoare: directorul Alexandru Busuioceanu
lucra, Tmpreuna cu studentii sdi, la un dictionar romano-spaniol; se injghebase o biblioteca
romaneasca; s-au lansat doua lucrari (Al. Busuioceanu: Dacios y Rumanos en los Carpatos; M.

Eliade: Los Rumanos. Breviario Historico).

Studiile referitoare la cele doua institutii etalon Accademia di Romania si Scoala de la
Fontenay aux Roses sunt rare si disparate in diferite publicatii, dupa cum la fel de disparat este si
materialul documentar referitor la activitatea celor doua scoli. S-au publicat pe parcursul ultimilor
doud decenii din cunostintele noastre doud studii de 100-130 de pagini. Tn 1996 vede lumina
tiparului studiul profesorului Gh Lazarescu « Scoala Roméana din Roma », ce ne fusese prezentat
drept o monografie a Scolii. Spre deosebire de studiul dedicat Scolii romane din Paris al lui Petre
Turlea publicat in 1991, studiul prof Lazarescu nu foloseste documente de arhiva si nici interviuri
cu fosti bursieri ai scolii. Este insd un studiu deosebit de meritoriu ce foloseste ca surse
bibliografice publicate in Analele Academiei si cele doud publicatii ale Scolii. Substanta studiului
constd intr-o prezentare detaliata a continutului celor doua publicatii, care reflecta de altfel

preocuparile academice si de cercetare ale institutiei.

® Aveau si predea in Spania profesori precum: George Uscitescu (Barcelona), Cirilo Popovici (Granada), Aurel
Riutd (Salamanca), Al. Ciorinescu (La Laguna), cf. George USCATESCU, Relaciones culturales ispano-
rumanas, cit.: 88.

"ANIC, Alexandru Busuioceanu, Dosar 109, f. 7. Alexandru Busuioceanu informeazi pe Gheorghe Tatirescu:

“nu am avut retributie ca director; institutul nu mai functioneaza din decembrie 1944 din lipsa de fonduri”.

8 ANIC, MPN, Presa externa, Dosar 1379, f. 84.



Deosebiri dintre Scoala din Roma si cea din Paris Create prin aceeasi lege si cu un
statut egal, ele au evoluat oarecum diferit. Din punct de vedere material a fost favorizata Scoala
din Roma de aproape toate guvernele de la Bucuresti, Petre Turcanu vorbind se pare cu temei de
rivalitatile politice si adversarii politici ai lui lorga. Numarul de bursieri si quantumul burselor era
identic 1n lei, diferenta provenind din cursul de schimb mai favorabil in Italia si din costul vietii
mult mai redus comparativ cu Parisul. Diferenta dintre cele doua cladiri care adaposteau Scolile
era semnificativa. Vizitand noua locatie a Academiei di Romania lorga nota la 1 noiembrie 1931:
"0 gasesc prea luxoasd. Mai bine lucruri mari in casd micd.®”. Deosebiri semificative erau si in
ce priveste calitatea editoriald a publicatiilor, care la Roma apareau in conditii de lux.
Regulamenul Scolii din Roma conceput de V Parvan era mai sever mergand pana la amanunte de
ordin vestimentar. Dupd moartea lui Vasile Parvan si Scoala din Roma va intra sub patronajul
academic al lui lorga, cei doi directori, G Mateescu si Emil Panaitescu fiind numiti la

recomandarea acestuia.

Diplomatia culturali in perioada interbelici-Marturii din arhiva MPN* si MAS™
Organizarea institutionald a diplomatiei culturale/propagandei romanesti in perioada interbelica
in lumina documentelor MAS si MPN. Tn acest capitol se urmareste evolutia din punct de vedere
administrativ a structurilor destinate reprezentarii culturale/propagandistice externe in perioada
1918-1945. Dublarea inutilda a anumitor activitati ¢ in mod particular criticatd. Organizarea
serviciului de propagandd intr-un mod centralizat si unitar prin crearea unui Minister al
Propagandei ascundea multiple carente. MPN nu avea sediu propriu departamentele sale fiind
dispersate in diferite locatii din Bucuresti. Coordonarea si colaborarea dintre diferitele servicii se
pare ca era destul de defectuoasd, inerenta oicarui inceput la care se mai adaugau si evenimentele
presante de pe plan intern si extern. Defectiunile de coordonare intre departamente afectau grav
eficienta activitatii. O serie de dispozitii erau dublate iar altele intocmite fragmentar. Tn ce
priveste activitatea atasatilor culturali din legatii cu exceptia perioadei efemere de existentd a
Ministerului Propagandei, vor primi instructiuni direct din Centrala MAS. Periodic centrala
intervine din Romania cu instructiuni menite in general de a stabili un mod unitar de redactare a

articolelor de presa si sarcini de serviciu mai precise. Uneori instructiunile sunt contradictorii...de

° N.lorga, Memorii, vol VI, p.222.

' Ministerul Propagandei Nationale
" Ministerul Afacerilor Striine



la instructiuni precise si detaliate pana sugestii generale gen:...folosirea a orice fel de mijloace
pentru a trezi interesul public fata de Romdnia si a combate opiniile eronate. O sarcina
importantd era oferirea periodicd de sugestii si semnalarea eventualelor lacune in organizarea
propagandei romanesti in strainatate. Unii atasati de presd nu vor ezita sd semnaleze aceste
lacune, §i sd vind cu propuneri. Am observat ca natura acestor propuneri si opiniile lor difera in
functie de tara in care au fost acreditati, sau probabil de personalitatea i experienta individuala a

fiecarui atasat in parte.

Organizarea propagandei in alte tari, oglinditd in rapoartele atasatilor de presa —
Acest subcapitol urméreste modul in care Se faceau solicitari personalului, atasatilor de presd in
mod special din diferitele legatii considerate strategice. Respectivele note de informare, rapoarte
difera mult 1n ce priveste calitatea informatiei. De la rapoarte bine documentate din surse variate
si analizate critic, la simple note de informare preluate din surse oficiale. Tn arhiva M.A.S am
putut sa gasim si s aanalizam in lucrare note de informare datorate unor solicitari ale Centralei

pentru anii 1927, 1933, 1938%.

Propaganda culturalid maghiara din perspectiva MPN. Este un capitol din cercetare ce
oglindeste felul in care se prezenta propaganda culturalda maghiard din perspectiva MPN, prin
analiza unui Referat sinteza al Ministerului Propagandei Nationale, ce prezintd in maniera
sinteticd 34 de brosuri de propaganda maghiare, publicate in limba germana. Referenzii romani le
Tmpart pe categorii:

1. Publicatii indreptate Impotriva statului roman,

2. Publicatii indreptate impotriva statului iugoslav,

3. Lucrari de propaganda tratand diferite chestiuni culturale ale Ungariei.

Diferitele legatii Incearca sa descrie si sa explice angrenajul functional al succesului propagandei
maghiare 1n strdindtate, iar noi am cautat sd le descriem: Actiunea protestantd; Actiunea catolica;
Indentitatea de “rasa”; Selectarea experientelor personale din Transilvania.

Urmatorul capitol trateaza antirevizionismul actiunilor de propaganda culturala

practicat de legatiile Romaniei in diferite colturi ale lumii. Se urmareste tipologia actiunilor

motivele preferate ale propagandei/diplomatiei culturale romanesti visavis de propaganda

12 |on Dascalu, op cit, p.47



revizionistd maghiara n primul rand dar si sovietica sau bulgara.. In anii 30’ mai ales odatd cu

venirea la torn a lui Carol al II lea se va face propaganda si pentru dinastia de Hohenzolern™,

Alte mijloace de diplomatie culturali-propaganda- Limbajul materialelor de
propaganda. Limbajul materialelor de propaganda, create special in acest scop e in general
patetic, greu digerabil si straniu cititorului de azi. Nu ne putem da seama in ce mdsura articolele
despre Romania si istoria sa publicate de diversi, in presa italiana de pilda sunt creatii proprii sau
inspirate de Legatia Romaniei (potrivit rapoartelor proprii ale legatiilor o metoda uzitata pe larg
de toata lumea). La randul lor diplomatii legatiilor acreditate la Bucuresti cunosteau ideile forta
agreate, ce flatau opinia publica din Romania, idei ca latinitatea, incursiunile in istoria glorioasa,
aparatorii Occidentului din care sunt vazuti ca facand parte etc. Eficacitatea metodelor uzitate
este discutabila mai ales 1n tari cu o viatd culturald bogatd, asa cum o marturisesc rapoartele.

Calitatea materialelor este discutabila si ea, continut, prezentare, traduceri, distributie.

Turismul cultural in perioada interbelicd- O metoda de propaganda interesanta a fost
cea a Incurajarii vizitdrii Romaniei de catre strdini, vizite facute cu sprijinul logistic si uneori
material al Serviciului propagandei. in 1925 a fost creati la Bucuresti o Comisie pentru
sistematizarea excursiilor in strdindtate. Am selectat acele actiuni si masuri care corespund
conceptului de ,,turism cultural” in acceptiunea sa de azi. Incepand din 1930 Directiei presei i
vor reveni toate vizitele strdinilor ce puteau avea un aport la opera de propaganda. Principalele
nlesniri constau in acordarea de reduceri sau gratuitati de transport, scutirea de taxe de viza,
tiparituri, asigurarea cazarii. Nu lipsesc recomandarile referitoare la continutul pliantelor turistice
publicate de ONT care ar trebui sa cuprinda doar liste cu acele hoteluri si destinatii turistice ce ar
corespunde conditiilor de igiend cu care sunt obignuiti turistii occidentali. De la Washington
sosesc opinii ceva mai drastice in legaturd cu care turismul romanesc datoritd conditiilor
deplorabile (in particular de igiend) este in realitate o contrapropagandd mai degrabd decat o
propaganda facuta tarii si se recomanda ca ar fi de preferat a se face reclama tarii ca destinatie
turistica doar atunci cand va fi realizata si infrastructura turistica minima practicarii turismului in

conditii de decenta.

3 Nicolae Dascalu, Propaganda externa a Romaniei Mari, p. 105.



Turismul nefiind dezvoltat in Roméania, nu beneficiaza de o atentie speciala in cadrul
rapoartelor avand ca subiect ,,propaganda” . Uneori insa gasim exemple de buna practicad si
sugestii din alte tari. Turismul cultural ca orice formd de propagandad culturald intra in sfera
razboiului propagandistic = romano-maghiar. Apar sesizari in rapoartele sefilor de legatii
privitoare la publicarea de impresii de calatorie din Romania, mai ales in Transilvania. Unii

recomanda coordonarea cat mai discreta a turistilor pe trasee cu o populatia majoritar romaneasca

Am gasit o relatare referitoare la experienta unui profesor universitar german aflat in
Romania intr-o calatorie cu automobilul in timpul razboiului. Caldtoria este o lungé ingiruire de
accidente, agasari amenzi s§i spagi oferite agentilor de politie si autoritatilor in general. La
frontiera romana-maghiara i se solicita sa plateasca o ultima amenda...acesta nu mai are insa nici
un ban...amenda e platitd cu generozitate de vamesul maghiar ...(un alt episod din razboiul

propagandistic romano-maghiar).

Urmatorul capitol analizeaza Consideratii interne privind utilitatea materialelor si
actiunilor de propaganda; brosurile, articolele de presa; posturile de radio; activitatea consulilor
onorifici; conferintele, asa cum apar in rapoartele sinteza ale atasatilor de presa sau culturali. De
la Washington se primesc sesizari in legatura cu calitatea proastd a brosurilor trimise (,,CU O
englezd mult prea stricatd pentru a putea fi folosite”)*. Tot in legatura cu efectul brosurilor de
propaganda atagatul legatiei Romaniei din Brano (informare adresatd ministrului de externe 1. G.
Duca, 24 martie 1924) relateaza. ”...efectul brosurilor de propaganda este nul...toate datele
expuse nu au efect in ziarele locale care publica date si opinii de proveneienta sovietica. O serie
de promisiuni de publicare a unor articole redactate de legatie au fost neonorate”™. De la

‘

Istambul aflam “... Propaganda cu broguri nu este uzitata in Turcia din cauza ca turcii nu sunt
inca obisnuiti sa citeasca brosuri 18 Se recomanda o extindere a publicarii de articole in ziarele
mai importante. Legatiunea are legaturi directe cu redactiile principalelor ziare, plasarea unui
material bogat ar fi posibila fard sacrificii materiale, de care legatiunea nu s-a servit pana in
prezent pentru servicii de propaganda. Directorii §i redactorii sefi ai ziarelor ““Stamboul” si “La

A

Gazette” insereaza articole redactate sau inspirate de Legatiune.

1% ANIC, Fond MPN, dosar 472/f .38-40.
15 ANAE, fond Romania, Dosar 472. f.196-197.
16 ANIC, fond MPN (Studii si Documentare), vol 475/f.67-69.



Expozitiile Universale ca manifestiri de Diplomatie culturalid- Expozitiile universale
la acea datd erau evenimente internationale unice, singurele in mdsurd sd creeze pentru
manifestdri de diplomatie culturala un spatiu public global supus unei audiente globale.
Strategiile de reprezentare culturald pregatite de diferite state pentru prezentarea la aceste
evenimente erau exprimate in imagini $i mesaje construite mai mult sau mai putin ingenios.
Scopul era de a transpune la nivel global prioritati ale politicii interne sau externe, sociale sau

economice proprii. E un subiect de cercetare util practicienilor de azi.

Participarea Romaéniei la expozitiile universale pariziene- Expozitiile universale sunt
vazute de exegetii romani ca ocazii de punere in pagind a mecanismului de validare al identitatii
nationale. In opinia acestor autori “Europenizarea”, ca proces de redefinire identitara, trece prin
acest ritual de expunere, la capatul caruia se produce recunoasterea de catre comunitatea

natiunilor civilizate. Ne-am ocupat in acest capitol cu predilectie de doud aspecte:
-Modul in care este construit discursul identitar si tehnicile de reprezentare ale acestuia.

-Modul, de popularizare prin diferite tehnici ale reprezentarii in mediile de informare din afara

tarii, care tin in general de tehnici al propagandei, diplomatiei publice sau diplomatiei culturale.

-In ce masura respectivele strategii au asigurat succesul sau insuccesul initiatorului, sau cum am

putea sd masuram acest succes.

In ultimii ani studii precum cele realizate in Roménia de Laurentiu Vlad isi propun s
surprinda aspecte ale constructiei identitatii romanesti, folosind ca sursa expozitiile universale de
la Paris din anii 1867, 1889, 1900 si 1937, pentru ca ulterior sa-si stabileascd ca obiectiv
prezentarea si analiza aceste-i imagini identitare prin prisma acestor expozitii, In mediile de
informare franceze: presa epocii, cataloage, concluziile unor personalitdti. Dacd primul obiectiv il
va reusi cu brio cel de-al doilea se va lovi de o serie de aspecte metodologice inerente acestu-i
gen de demers. O cercetare in domeniu e un demers migalos al carui scop este cel al identificarii
mecanismelor prin care identitatea autohtond se constituie in dialogul dintre propria proiectie si
receptarea de catre “celalalt”. Daca prima parte a binomului depinde doar de timpul necesar

lecturarii surselor de arhiva si al marturiilor documentare interene, ce-a de-a doua parte a



binomului, cea care presupune receptarea externd este greu de reconstituit In conditiile absentei
sondajelor sociologice de astdzi. Nu stim cat de reprezentative sunt articolele din presa franceza
pentru imaginea in sine a romanilor in spatiul occidental. Aspectele flatante mai ales provin din
surse finantate de statul roman de la initiativa articolului in sine pana la continutul efectiv al
acestuia. Alte surse provin din anturajul unor intelectuali familiarizati cu spatiul identitar
romanesc pe care 1n general 1l idilizeaza, gradul de generalizare al acestei opinii in spatiul francez
sau occidental fiind discutabil. In opinia noastra, influenta acestor participari in bibliografia
consultatd a fost supraestimatd ca receptare in plan extern si subestimata ca sursa si efect pentru

strategii de politica identitard interna.

Se intentiona obtinerea sprijinului politic, strAngerea legaturilor comerciale cu Occidentul,
atragerea capitalului strain, in general prestigiu pentru tard si dinastia domnitoare. Sunt introduse
ca variabile in investigatie personalitatea individuala a comisarilor pavilionului roman, factorii
decizionali din tard (in care orgoliile si interesele politice erau mereu prezente). incercarea de
identificare a intereselor occidentale de moment sau perspectivd referitoare la Romania,
influenteaza si ea tipul de discurs expozitional. Sunt evenimente care de la Tnceput au determinat
elita intelectuala sa-si puna intrebarea cine suntem, care ne sunt elementele ce ne identifica, care
ne este locul si in felul acesta sd se creeze un discurs identitar care a contribuit la Intarirea

natiunii.

Imaginea Romaniei la aceste expozitii pune accent — dar intr-o masura diferita - pe
ruralitate, originea latind, traditia bizantind, continuitate istoricd. Romania ca si alte tari acorda un
spatiu important ideii de progres cultural, politic dar mai ales economic, pentru ca in participarile
din deceniile patru si cinci ale secolului XX sa-si faca loc in discursul expozitional ideea de

progres social, datoratd in buna masura si preferintei lui Dimitrie Gusti agreat de regimul carlist.

Legitimarea istorica, invocarea rolului civilizator al institutiei regale, evocarea naturii
duale a specificului national (latinitate versus ortodoxie) sunt strategii prin intermediul carora
Romania, se pozitioneaza in concertul european. Nu agreem fintru totul opinia lui Laurentiu Vlad
in virtutea careia “Romania, Belgia Orientului” era un cligseu persistent al timpului in Occident si

ca acest cliseu pe care au batut insistent monedd organizatorii romani s-ar fi plasat, in



intampinarea unui orizont de asteptare occidental'’. Nu avem surse care si confirme existenta
unui asemenea cliseu mental occidental cu privire la Romania. Faptul ca la un moment dat cand
productia industriala a Romanei antebelice era redusa, Belgia era cel mai consistent importator de
cereale, produse petroliere si tutun romanesc, copierea unor asezaminte institutionale sau
existenta doi functionari romani in administratia coloniala din Congo nu oferd consistenta unui
cliseu generalizat in imaginarul colectiv occidental cu privire la Roméania si personal nu l-am
intalnit evocat pe parcursul cercetdrii noastre In documentele relevante din arhiva MAE, care
speculau orice cliseu favorabil imaginii tari, cu conditia ca acesta sd existe in realitate si nu doar
ca imagine flatantd de conjuncturd. Strategia imagistica romaneascd era greu de deslusit de
occidentali intr-o epoca in care se solicitau raspunsuri simple, clare usor incadrabile unor tipare.
Dihotomia latinitate/ortodoxie nu se incadra in nici un tipar fiind creatoare de confuzii. Un popor
latin care sa opteze pentru spiritualitatea greco/bizantina pe filiera slava era ceva greu de inteles
in ciuda vicisitudinilor istorice clamate mereu de romani. inca de la primele participari integrarea
fireascd a patrimoniului cultural bizantin (privit ca oriental de catre multi participant) a fost
receptatd de majoritatea criticilor avizati ca atribut al apartenentei romanilor la un spatiu de
culturad al confluentelor dintre Orient §i Occident. La primele participari majoritatea perceptiilor
favorizau imaginea unei ambiguitati identitare exotice, intr-o lume in care aparusera de curand o
multime de natiuni §i tdri noi cu obiceiuri ciudate dormice sa se occidentalizeze rapid.

Paternalismul comentatorilor si perceptiilor franceze este indubitabil.

Concluzii

' Laurentiu Vlad, Pe urmele “Belgiei Orientului”. Romania la expozitiile universale sau internationale de la
Anvers, Bruxelles, Liege si Gand, 1894-1935, Editura Nemira, Bucuresti, 2004.



Impactul mesajului identitar romanesc real sau fabricat nu este pus in relatie prin studii
pertinente de anvergurd cu mesajul identitar al altor natiuni din zona si in mod special cu mesajul
identitar maghiar, la care se raportau in permanentd atasatii de presd romani si In general
intelectualii romani. Studiul lui Ivan llcev'® are merite de pionierat in acest sens pentru faptul ca
trece in revistd propaganda identitard si discursul identitar al statelor balcanice, dar si acest studiu
nu foloseste date oferite de cercetarea empirica (presa de pilda, sau pe rapoarte diplomatice dintr-
0 anumita tard) ci surse bibliografice de provenientd nationald, in general lucrari publicate in
limbi de circulatie internationald tocmai pentru un public international, care sunt reprezentative
pentru tipologia unui anumit mesaj identitar dar nu spun nimic suficient de credibil despre modul
si nivelul de receptare al acestu-i mesaj in societatiile diferitelor tari cdrora li se adresa, sau
despre influenta receptarii acestu-i mesaj in decizia politica, eventuale strategii de investitii sau
de geopoliticd. E un demers care pentru a fi stiintific credibil ar presupune aplicarea unei
metodologii de cercetare care sd favorizeze metodele cantitative, pozitiviste, cercetarea emirica,
dificil §i consumator de timp. Realizarea unui asemenea demers ar fi posibila doar prin crearea
unor echipe internationale de cercetdtori cu o buna coordonare care sa studieze reciproc in sursele
de arhiva (presa, memorialistica, rapoarte diplomatice etc) efectul real al unui discurs identitar in
diversele straturi ale societatii dintr-o tara diferitd de cea proprie. Care sunt elementele
perturbatoare care afecteaza eficienta unui anumit discurs? In ce masura este vorba de eficienta
reald si in ce masurd avem de-a face cu eficienta imaginata? E o reactie fireasca a selecta doar ce
ne convine sd auzim. Ce se modifica 1n perceptia unui anumit discurs identitar, cand de ce si in ce
strat al societatii? Receptarea unui discurs identitar prin intermediul unei expozitii internationale,

manual scolar sau dictionar enciclopedic este diferitd de cunoasterea directa.

Evaluarea actiunilor de diplomatie culturald nu trebuie facutd dupa numarul activitatilor
(desi si acesta are o relevantd desigur), ci in valoarea, impactul si vizibilitatea pe care o oferd unei

anumite culturi in perimetrul international.

Remarcam necesitatea existentei unei baze institutionale ferme care sd faciliteze
diplomatia culturald. Academia din Romania si Scoala de la Fontenaz aux Roses sunt ambele

exemple bune cu o bazi legala, un buget si un sediu propriu. Infiintarea Ministerului Propagandei

'8 |van llcev, Are dreptate sau nu e patria mea, Editura Curtea Veche, Bucuresti 2002.



in sarcina cdruia intra finantarea §i reprezentarea culturalda externd, prin Insdsi natura declarat
propagandisticd a asezdmantului, dar si prin perioada scurtd de existentd si contextul politic si

economic dificil In care a operat explica rezultatele sale modeste.

Dimensiunea schimburilor internationale culturale, apare direct proportionala cu gradul de
interes pentru influentd intr-o anumitd zona. Totusi, faptul ca bugetul alocat schimburilor
culturale este diminuat sau suplimentat nu inseamnd asa cum se interpreteaza cel mai adesea ca
acest gen de diplomatie, sau prezenta culturald a tarii ar fi in declin sau in expansiune. Prezenta
culturala a unei tari poate sa fie compensatd cu success de actori nonguvernamentali, de
evenimente in afara controlului si inspiratiei guvernamentale. In anumite situatii cresterea
bugetului alocat reprezentarii marturiseste o stare de criza, de slabiciune ce trebuie compensata. E
un punct de vedere din perspectiva caruia diplomatia culturala aplicatd prin intermediul corpului
diplomatic, trebuie sa fie nu doar sursa ci mai ales un facilitator al schimburilor culturale care sa

antreneze societatea, studentii si intelectualitatea in primul rand.

Diplomatia culturald presupune accesul direct si la modul ideal neintermediat la cultura
care sd faciliteze cunoasterea reciprocd, vie si reald la nivel de indivizi, actiunile oficiale
organizate de institutii guvernamentale adesea neavand gradul necesar de sofisticare §i discretie a
reprezentdrii pentru a nu fi receptate ca propagandd, sau sunt simple actiuni de rutinad ce se
bifeazd in rapoartele anuale farda a avea 1nsa impact cultural real. Aici intervine problema
evaludrii, a masurarii impactului §i vizibilitatii intr-un mod credibil. Evaluarea propriilor actiuni,
mai bine spus autoevaluarea nu lipseste. In general se urmiresc cativa indicatori. Un indicator
mass media care presupune verificarea schimbarilor pozitive sau negative in atitudinea si
interesul efectiv al unui anumit numar de publicatii pentru Romania sau o problema de interes
romanesc. In anumite situatii observam interes si pentru motivarea in detaliu a respectivelor
schimbari. Un indicator de persuasiune asupra personalitatilor influente, si un indicator al
schimbarilor pe care le 1inregistra orice eveniment de interes intr-un sens sau altul cu tangenta
pentru domeniul reprezentarii imaginii tarii fac parte din rutina fiecarui raport diplomatic detaliat.
Observam ca nu avem de-a face cu un model de evaluare propriu zis, un mecanism sociologic
organizat si credibil, ci mai degraba un mod de organizare al unui raport diplomatic. Se pune doar
rar in discutie existenta unor factori de distorsionare a acestei evaludri (alegerea selectiva,

reprezentativitatea, impactul pe o perioadd mai lunga de timp etc). Rareori se propune o solutie



negociatd a compromisului. Ideea fortd este de a expune si mai putin de a asculta, de a intra intr-
un dialog, de a dezbate. Flatarea orgoliului natiunilor ranite (din tarile sarace in curs de
dezvoltare cu o situatie marginald, sau a tarilor care si-au cucerit de curand independenta) este o

modalitate de persuasiune culturald care rareori da gres.

O diplomatie culturald pentru a-si atinge obiectivele pe termen scurt trebuie sa fie dublata
de actiuni politice de succes. Cele mai de succes actiuni de diplomatie culturald nu pot sd se
substituie unor politici nationale neinspirate (real neinspirate sau percepute ca neinspirate). Dupa

cum §i imaginea unui leader daca este negativa se va reflecta asupra imaginii intregii tari.

Existd recomandari In virtutea cérora a studia ceea ce lipseste intr-o anumita societate si a
expune ceea ce publicul doreste s auda reprezintda formula de succes pentru actiuni de diplomatie
culturala. Urmand aceasta formula rezultatul va fi un tip de diplomatie culturald apropiat daca nu
identic propagandei. in materialul documentar consultat sunt putine recomandari si nici un ghid
propriu zis de practicare a diplomatie/propagandei culturale, a continutului efectiv al mesajului ce
trebuia transmis auditoriului extern. Tn linii generale obiectivele sunt identice. Fiecare guvern
incearcd prin diplomatia culturala oficiald sa prezinte propria versiune auditoriului extern, sa-si
prezinte forta propriei culturi sa incurajeze studiul limbii proprii. Scena politicd internd este
importantd. Adesea linia de demarcatie dintre politicd si culturd nu existd, munca atasatilor

culturali din legatii fiind nu doar culturald ci politicd in egald masura cu efecte directe asupra

.....

Recomandarile nu vin din partea Centralei MAS, dimpotriva atasatilor de presa/culturali li

se solicitad sugestii.

In ce priveste cazul Romaniei am intalnit pe parcursul documentirii un singur raport care
propune direct si explicit o abordare diferitd a relatiilor culturale cu tarile percepute ca ostile:
Ungaria, URSS, Bulgaria, in care acesta propune sa se vorbeasca si sa se publice si materiale
despre Bela Bartok, despre frumusetea Budapestei sau valoarea literaturii clasice ruse intrucat
intre doud natiuni si culturi vecine se pot oricand gasi mai multe lucruri care sa le apropie decat

care sa le desparta.

Nu apare documentat un program de pregatire a diplomatilor in general, cu atat mai putin

in ce priveste pregatirea specifica pentru actiuni de propagandad/diplomatie culturala.



Diplomatia culturald, presupune si un program al reprezentdrii ideale care va afecta
adesea propria culturd identitard si pe plan intern iar romanii nu fac exceptie de la aceastd regula.
Una dintre problemele cu care majoritatea actiunilor de propaganda/diplomatie culturald se
confrunti in mod special in mediile nefavorabile este o problemi a comunicirii. In medii
nefavorabile practicienii nu par convingi ca genul de diplomatie culturald practicat poate sa
schimbe opinii preconcepute. Este mai degrabd vorba de un efort de a face ceva, de a da un
rdspuns nu neaparat pentru comunitatea locald ci mai ales pentru cea internationald formata din

reporteri, atasati de presa, personal diplomatic.

Paternalismul multor discursuri In mod special in Balcani §i nu numai are sanse minime
de a oferi rezultate pozitive. Majoritatea publicului extern nu apreciaza a i se spune direct cum sa
gandeasca si ce politicd sd urmeze cu atat mai mult cu cat In epocd campanile de
propagandd/diplomatie culturald se adresau clasei mijlocii si elitelor. Orice tentativa de

comunicare suspectd de a fi manipulare este in general respinsa.

Tn majoritatea tarilor occidentale cu regim democratic opinia publici era supusi (in
masura in care era) unor opinii contradictorii, factorii care fac diferenta putand fi: credibilitatea
sursei, gradul de dezbatere al problemei respective in societatea datd (in ce masurd problema
respectiva este de interes), gradul de radicalizare al opiniilor referitoare la problema in speta,
(direct proportional cu cele 2 variabile anterioare). E un indicator important functie de care
consideram ca investitia in actiuni de propaganda culturald este sau nu justificatd la un moment
dat. In general, o opinie prea radicalizat in sens negativ nu va putea fi schimbati in termen scurt
indiferent de investitiile facute. Coplesirea cu informatii nu este o solutie de a convinge pe
cineva. Orice informatie este intermediatd de anumite filtre culturale la nivelul fiecarui individ,
ceea ce explicd de ce adesea campanii de informare si convingere au efecte contrare celor

scontate.

Schimbarea de atitudine doritda se produce atunci cand intr-0 campanie sunt implicate
personalitati locale cu credibilitate. Din rapoarte reiese interesul obsesiv visavis de ceea ce eternii
competitori (maghiarii) incearca sd speculeze pe piata mediaticd locald, ce permanente interese si
slabiciuni sunt exploatate, caror nise sociale li se adreseaza si cum li se poate raspunde eficient.

Ideea solidaritatii catolice, a luptei comune Tmpotriva barbariei orientale (reprezentata in parte si



de romanii ortodocsi) sunt cateva dintre motivele speculate de acestia in Italia, Spania Ssau

Portugalia.

In cazul Romaniei lipseste o strategie coerenti. Nu avem de-a face cu o campanie
efectiva care sd presupuna initial identificarea elementelor constitutive ale imaginii tarii in opinia
publica (pe diferite paliere) a tarii gazda pentru ca in functie de aceasta sd se construiascd un
discurs imagistic, o campanie de diplomatie culturala adaptata locului. Totusi, incercari gasim in
rapoartele venite de la legatiile din Suedia, Elvetia, Italia, Spania si Portugalia, nu am luat in
conisderare opiniile negativiste neprofesionale (desi erau facute de diplomati profesionisti )
venite de la legatiile Romaniei din Iugoslavia si Bulgaria. In primul caz se specifica ci iugoslavii
ar fi un popor primitiv care din teama fatd de o ridicare a vlahilor si romanilor dinVoivodina si
Banatul sarbesc vor reactiona negativ la orice fel de campanie indiferent de sumele alocate de

statul roman.

Sunt de dorit solutii simple prin care exceptionalismul si alura de propagandd a unei
manifestdri de diplomatie culturald este inlocuitd cu normalitatea apropierii de o culturd prin
contacte de zi cu zi. Imaginea externa va reflecta mereu o realitate interna indiferent de eforturile
propagandei culturale. Totusi schimbarea de imagine nu vine de la sine. E un aspect subliniat
adesea de documente. In locul mainifestirilor pompoase se recomanda burse pentru tinerii siraci
din Napoli, sau un restaurant cu specific romanesc in Madrid, sau filme documentare precum
procedeazd maghiarii. Diplomatia culturald functionald apare ca un mecanism de finete care
pentru a avea efectele asteptate presupune evitarea expunerii ostentative, evitarea etalarii vre-unui
unui sens al superioritdtii sau al ierarhizarii ideologiilor si culturilor, cautarea dialogului, a

elementelor comune, prin intermediul unor agenti care beneficiaza de credibilitate.

Promovarea imaginii externe a fost si in perioada interbelicd ca si acum o activitate
lucrativa, un business de success pentru cei care fie stiau cum sd-1 exploateze fie aveau legaturile
necesare. Directiile de resort ale MAS erau coplesite de oferte din partea “expertilor”, a
specialistilor in lobbying. La fel si legatiile, majoritatea tarilor mici in marile capital europene,
care erau O sursa sigura de venituri consistente pentru cotidienele presei locale (articole
subventionate, drepturi la replicd etc). Nu avem date despre existenta sau in ce consta programul
de pregatire al personalului diplomatic din Centrala MAS cu exceptia unor examene periodice

pentru avansarea in grad, care constau in alcatuirea de sinteze pe teme generale de istorie cultura



si civilizatie sau drept international. Un program specific pentru activititi de diplomatie culturala
probabil ca nu exista. Se discutd despre necesitdtile unui program de pregatire in diplomatie
publica care sd faca fata noilor provocari si realitati, in care cei Insdrcinati a fi interfata propriei
culturi in fata unei audiente externe sd joace un dublu rol de jucatori, activisti si de facilitatori ai
mesajului cultural transpus prin intermediul unor actori independenti sau autonomi (agentii
nonguvernamentale, intelectuali, activititi economice cu dimenisune culturald imagistica etc). In
general diplomatia/ propaganda culturald romaneasca interbelica fiind reactia unei tari aflata in
pozitie defensivd pe scena internationald europeand, mai mult reactioneaza la campanii ostile
decat construieste propriul discurs si strategie (visavis de propaganda culturald maghiara mai
ales). Putem schematiza reactiile in felul urmator (in baza analizei activitatii lui Lucian Blaga de
pilda aflat la post aproape 15 ani): negare a acuzelor, irelevanta repectivelor argumente pentru
propria tard, acceptarea unei pdrti a acuzelor dar nuantarea lor, raspunsuri menite a corecta

informatiile oferite de partea adversa.

O analizd comparatd a diplomatiei culturale practicata de diferite tari in diferite situatii
sau perioade istorice, facute de diversi cercetatori este dificild avand 1n vedere variabilele diferite
folosite de fiecare, metodologia diferitd, perspectiva diferita datoratd pregatirii intelectuale
diferite (filosofie, politologie, sociologie, istorie, economie, arte etc). Solutia clarificarii teoretice
si metodologice a ce reprezintd diplomatia culturald, cum poate sa fie evaluatd, masurata ar
consta in abordarea multidisciplinara care la randul ei presupune colaborarea dintre teoreticieni
de diferite discipline si practicieni (diplomati, oameni de presd etc, sociologi, lobisti).
Reprezentarea imaginii ca formd de dimplomatie culturala a depins mereu de capacitatea de
comunicare intr-o forma accesibild si credibild. Una dintre provocarile diplomatiei culturale in
perioada de care ne ocupam (ca si acum de altfel) este revolutia tehnologica, capacitatea de a tine
pasul cu noile mijloace si forme de comunicare. in perioada interbelica apare si se generalizeazi
transmisiile radiofonice, revistele si albumele illustrate, fotografia se generalizeaza si devine
utilizatd pe scard largd in publicatii (datorita avansului in tehnologiile de tiparire), se
generalizeaza jurnalul cinematografic. La toate aceste provocari si propaganda romaneasca a dat
un raspuns mai mult sau mai putin inspirat, mai mult sau mai putin tardiv. Depinde mult
perspectiva din care privim lucrurile. Tn general contemporanii sunt critici la adresa modului de
organizare al popagandei culturale romanesti. Pentru alti contemporani, mai ales din Balcani

propaganda romaneascd este exemplu, depasind ca numar, performante, mod de organizare



rezultate si resurse, actiunile altor state din zond. Perspectiva comparata e in masurd sd ofere
informatii utile. O constanta la nivelul legatiilor §i a posturilor ministeriale este negarea
realizarilor predecesorului in post, respectiv descrierea situatiei “dezastroase” intdlnite la
instalarea pe post si descrierea ulterioara a imbunatatirii situatiei datoritd activitatii proprii. La
prima vedere diplomatia culturala/propaganda romaneasca in perioada interbelicd in ciuda
sumelor mult mai mari §i a unui aparat diplomatic mult mai extins nu va mai avea succesele
spectaculare ale generatiei antebelice. Aici insad trebuie sa luam in considerare ca in perioada
antebelica propaganda culturald romaneasca era intr-o pozitie ofensiva de atacare a unui anumit
status-quo international spre deosebire de perioada interbelicd cand s-a aflat intr-o pozitie

defensiva.

Cu exceptia actiunilor pe care le-am incadrat tipologiei propagandei culturale si care au
scopuri politice imediate, actiunile incadrabile ca tipologie diplomatiei culturale au ca scop
multiplicarea contactelor si cresterea nivelului de cunoastere intre natiuni. Cresterea nivelului de
cunoagtere si interactiunea dintre doud popoare si culturi nu corespunde insa totdeauna cu
cresterea gradului de incredere. Cunoasterea reciproca a culturilor ca si vecinatatea asa cum o
demonstreaza experienta istoricd nu creaza neaparat un climat de intelegere, cel mai cumplit
conflict fiind adesea conflictul fratricid intre comunitati care se cunosc bine, §i adesea impart
aceleasi valori culturale si adesea aceeasi limba. In consecintd a argumenta existenta unui deficit
de imagine prin diferente culturale, religioase sau lingvistice din punctul nostru de vedere este o

abordare gresita.

1 Intelegerea orizontului de asteptare specific publicului din tara gazda.

gyt

componenete ale acesteia.

3 Cultura si arta in general presupun atasare afectiva. Acest gen de sensibilitdti, odata
identificate pentru o anumita locatie sunt folosite intr-un mod mai mult sau mai putin

abil. Rapoartele si critica noteaza cu iritare nota patetica din discursuri si articole.

4 A reusi sa creeze un discurs de reprezentare relevant pentru publicul cdruia i se
adreseaza si din perspectiva lucrurilor care ii sunt familiare acestuia nu inseamna a

adresa publicului neaparat acel mesaj pe care acesta doreste sa il auda pentru ca acest



mesaj s-ar transforma instantaneu in propaganda. Eficacitatea discursului de
reprezentare este afectata si de tendinta instinctiva a personalului diplomatic de a se
adresa unui public favorabil menit sa-i confirme un anumit mesaj. Nu e placut si nici
diplomatic a te adresa scepticilor sau a spune publicului lucruri pe care acesta nu
doreste sa le auda. Mesajul aferent diplomatiei culturale nu trebuie neaparat sa

convinga, dar trebuie sa declanseze un dialog.

Fard a fi cazul Romaniei interbelice, pentru tarile mari, puteri coloniale mai ales se
recomanda necesitatea evitdrii senzatiei de invazie culturald §i a discursului paternalist care
creaza instinctiv o reactie ostila. Largirea audientei presupune gasirea acelor formule de limbaj
care evita teoretizarea excesiva. O exprimare simpld directd poate sd fie accesibila si in acelasi

timp eleganta si academica.

Diplomatia culturald este utila mai ales acolo unde alte modalitati de apropiere
economica, politica sau militard sunt inexistente. O expozitie, un progam de concerte, actiuni care
faciliteaza circulatia ideilor pot sa patrunda dincolo de agendele diplomatice'®. Cazul Spaniei si
Portugaliei este revelator. Schimburile internationale culturale pentru o anumita tard nu sunt
totdeauna direct proportionale cu gradul de interes pentru influentd intr-o anumiti zona. In
perioada interbelica, din punctul de vedere al reprezentarii culturale, Romania (si nu doar ea), a
investit mult n locatii mai putin importante la ora respectiva din punct de vedere economic sau
politic, dar importante din perspectiva unei ideologii identitare. Investitiile in actiuni de imagine
in Italia depasesc cu mult investitiile combinate in domeniu destinate Germaniei, Marii Britanii i
Statelor Unite (investitori economici majori in Romania). Preferinta unor personalitati academice
care stiau sa-si faca auzita vocea si locul pe care I-au ocupat in structura politicd a timpului a avut

un rol important (lorga, Octavian Goga, Al Marcu etc).

Scdderea fondurilor destinate propagandei/diplomatiei culturale pentru o anumitad
destinatie nu se traduce neapdarat intr-o scadere a influentei respectivei tiri in acea zona si vice

versa. Faptul ca in perioada interbelicd Roménia a investit In actiuni de promovare a imaginii

19 Carmen Firan, interviu publicat in, Dilemma, nr.517 / Bucuresti 2003, p.7.



sume de zeci de ori mai mari decat 1n perioada antebelicd sau a doua jumatate a secolului XIX nu

s-a tradus intr-o imbunatatire a imaginii direct proportionala cu eforturile.

Rapoartele atasatilor de presa si referatele cu uz intern ale MAS chiar daca folosesc alt
limbaj si alti termeni fata de cei cu care suntem familiarizati azi pentru a defini anumite concepte,
ne transmit In mare acelasi mesaj care este valabil si azi. Diplomatia culturald presupune accesul
direct sau intermediat cu discretie la cultura, care sa faciliteze cunoasterea reciproca, reala la
nivelul de indivizilor. Actiunile oficiale organizate de institutii guvernamentale adesea nu au
gradul necesar de sofisticare si discretie a reprezentarii pentru a nu fi receptate ca propaganda.
Existenta actiunilor de Diplomatie culturala/propaganda nu rezolva prin ele insele o problema. Ca
peste tot diferenta o fac cei care le implementeazd, mentalitatea si dibacia acestora. Sunt putine
natiuni in Europa care sa duca lipsa de oameni de culturd. Romania in marile capitale cel putin, a
avut nume de rezonantd (literati, istorici, filosofi cu o valoare recunoscutd), care prin prestanta
individuala au putut sa compenseze si perpetua lipsa de fonduri si slabiciunile administrative ale

sistemului si viata politica agitata a Bucurestiului.

Se pune intreabarea in ce masurd eficienta unor actiuni de diplomatie culturald individuale
sau o intreagd strategie pot sd fie masurate cantitativ, in ce masurd putem sa masurdm cu
suficientd acuratete componenetele afective care determina atitudinile indivizilor dintr-0 societate
data fatd de imaginea altei tiri. Succesul diplomatiei culturale depinde nu doar de abilitatea celor
care o practicd ci si de capacitatea mediului caruia 1 se adreseazd de a recepta diversitatea si
comunicarea interculturald in general®’. Cheia succesului unei strategii de diplomatie cultural si

a unei startegii de reprezentare externd ar fi sumarizata:

-Evitarea monologului

?Tn literatura din SUA s-a incercat in ultimii ani teoretizarea asa numitei competente interculturale, care la randul ei
depinde de un alt construct numit sensibilitate interculturald, care la randul ei cunoaste cel putin patru stadii de
evolutie: “self concept”; “open-mindeness”, “being non-judgemental”, “social relaxation”. A se lua in coniderare si
faptul ca in contact cu exteriorul fiecare stagiu determina o dezvoltare a consitiintei de sine a constiintei propriei
culturi si propriilor valor. Fiecaruia dintre cel patru stagii propuse mai sus de Chen si Starosta in 1996 i-ar
corespunde un anumit tip de diplomatie culturala , de adresare pentru a avea rezultate maximale si a preveni o

reactie de respingere.



-Dorinta sincera de angajare intr-o relatie de egalitate (evitarea arogantei, a complexului de

superioritate, a paternalismului)

- O viziune flexibila, dorinta sincera de schimbare a propriei optici datoritd contactului si
dialogului cultural cu interlocutorul. Acceptarea posibilitatii de a fi schimbat ca structura si
argumentatie de catre acesta. Propaganda culturald este si din acest punct de vedere
unidirectionald, scopul ei este sd convinga si sa transforme, de pe pozitia unei ideologii ce nu isi

pune problema propriei schimbari.

-Interesul real de a descoperi si de a te apropia intr-o maniera constructiva de cultura tarii gazda.
Sunt tari numeroase in care interesul pentru descoperirea i valorizarea propriei culturi a fost
facut de straini nu de populatia locala, acestor strdini li se datoreaza primele monografii, primele

istorii ale culturii si civilizatiei respective.

- Asumarea esecului §i rezistentei interlocutorului visavis de propriile opinii si dorinta de

continuare a campaniei chiar intr-un mediu ostil.

De reguld se pun urmatoarele intrebari pentru evaluarea activitatii unei legatii intr-o tara
datd: cate evenimente s-au organizat, cu ce participare (numar de participanti, relevanta
participantilor), numar de contracte si legaturi stabile cu institutii culturale (presa culturald este
inclusd), ce acoperire media reald au generat evenimentele organizate, care a fost reactia mediana
a presei la aceste evenimente; in ce masurd activitdtile organizate au fost autosustenabile
financiar (participarea la expozitiile mondiale a Romaniei si-a acoperit costurile prin activitatiile

mercantile organizate in timpul evenimentului ca atare).

Este greu de spus dacd fonduri duble sau triple ar fi produs schimbari vizibile in ceea ce
priveste imaginea statului roman sau daca ar fi determinat vre-0 schimbare acolo unde totul era
dictat de interese politice i mai putin de considerente privind “justetea istoricd”. State care au
investit enorm §i au avut o propaganda bine organizatd admiratd si imitatd in epoca au esuat in
cele din urma in mod lamentabil (Germania, Italia, Ungaria). Si in cazul Romaniei, institutiile
culturale create la Paris si Roma, (chiar daca cea de la Paris nu mai existd) sunt etaloane ale

cercetdrii §i prezentei academice romanesti peste hotare. Majoritatea catedrelor de limba romana

din Italia de pilda au fost create in perioada interbelicd, sustinute ulterior de membrii diasporei.



Din randul lor se vor recruta ulterior personalitdti importante ale vietii academice si politice

italiene al caror suport politic si lobi a fost importante de-a lungul deceniilor ce au urmat.



