UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI CLUJ-NAPOCA

FACULTATEADE LITERE

TEZA DE DOCTORAT
REZUMAT

CONDUCATOR STIINTIFIC
PROF DR MIHAI M. ZDRENGHEA
DOCTORAND:

CORINA MARZAC (PACURAR)

CLUJ-NAPOCA

2011



UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI

FACULTATEADE LITERE

O analiza semantica si pragmatica a
editorialului

Conducator stiintific:
Prof Dr Mihai M. Zdrenghea
Doctorand:

Corina Marzac (Pacurar)

Cluj-Napoca

2011



REZUMAT
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Teza este orientata spre un domeniu de mare actualitate (mass-media) si
intentioneaza sa ridice unele Intrebari Tn domeniul presei scrise. Noutatea acestei
analize consta in examinarea unui anumit tip de discurs mass-media, acela al
editorialului Tn presa scrisd, mai exact, in unele publicatii din presa americana.
Lucrarea incearca sa aduca in evidenta mijloacele prin care autorii de editoriale,
vocile reprezentative ale hartiei, concep articolele de opinie (editoriale), Tntr-o
perioada marcata de probleme sociale si politice, cu intentia evidenta de a influenta
procesul de decodificare a mesajului , care, in cele din urma, conduce cititorii Tntr-
o anumita directie.

Tn studiul nostru am Tncercat mai Tntai sa stabilim fundalul teoretic pentru analiza
editorialelor si de aceea ne vom concentra pe definirea analizei discursului si
analizei de gen, motivand in acelasi timp alegerea noastra. Stiluri retorice, tipuri de
discurs, proceduri adecvate de a descrie si de investigare a discursului si
comunitate a discursului sunt cateva puncte ce discutam Tn aceasta lucrare. Tipuri
de texte specifice sau "genuri" (ca editoriale) servesc utilizari sociale conventionale
si functii. Cu alte cuvinte, anumite tipuri de texte intentioneaza sa faca ,,valuri” in
institutiile sociale, cu efecte previzibile.

De aceea, abordarea de aici incearca sa fie interdisciplinara. Discursul editorial a
fost abordat atét din perspectiva retorica si a analizei critice de discurs. Tn cadrul
lingvistic, Tn special in analiza discursului, discursul este folosit pentru a descrie o
structura care se extinde dincolo de limitele propozitiei si acest lucru este
important pentru editorialisti. Analiza discursului critic se concentreaza pe analiza
propozitiel si o analiza la nivel de cuvant, dar, de asemenea, merge dincolo de
propozitie, desenand metodele analitice de lingvistica functionala sistemica.
Stabilind pozitii de lectura, textele pot provoca cititorii, afecteaza situarea si
pozitionarea lor in relatii identificabile de putere in legatura cu textele. Am



remarcat ca analiza critica a discursului utilizeaza tehnici interdisciplinare de
analiza de text pentru a investiga modul in care editorialele reflecta reprezentari ale
lumii, identitatile sociale si relatiile sociale.

Editoriale pot fi analizate in ceea ce priveste modul in care structureaza si
identifica relatiile sociale si politice dintre subiecti umani. Analiza discursului
critic are astfel tehnici interdisciplinare de analiza de text si priveste modul in care
textele sunt construite ca reprezentari ale lumii si identifica identitati sau relatii
sociale. Analiza comparativa culturala recurs la elemente pragmatice si semantice.
Firi ele, 0 analiza a discursului de opinie in presa ar fi imposibil de realizat. Tn
plus fata de descrierea ipotezelor culturale care fac parte din macrostructura
editorialului, am incercat sa descriem anumite alegeri lexicale precum si
reprezentarea gramaticala a actiunii si agentiei, deoarece editorialele pot fi
analizate Tn ceea ce priveste structura lor si modul Tn care acestea prezinta relatiile
dintre subiectii umani. Analiza diferitelor editoriale care se refera la acelasi
eveniment a aratat, dincolo de orice indoiala, ca aceeasi realitate poate fi prezentata
din perspective diferite, ceca ce demonstreaza ca limbajul devine un instrument
eficient Tn méinile scriitorilor de editoriale, care isi formuleaza discursul lor astfel
incat sa poata servi institutii sau chiar interese personale (cele din trusturi de
presa). Astfel, cuvantului ii este data o putere de necontestat.

Prin utilizarea acestei abordari inter-culturale nu am intentionat identificarea si
diferentierea limbajului ,,corect” sau ,,incorect” utilizat n editoriale, nici pentru a
identifica publicatiile care fac treaba mai bine decét altele, ci identificarea
strategiilor de manipulare pe care le folosesc scriitorii de editoriale, Tn special n
perioadele de conflict, cu scopul de a castiga increderea si respectul publicului. Tn
acest fel, ei incearca sa-i conduca spre interpretarea intentionata de ei a
continutului din editorial. Acest lucru inseamna sa ii convinga sa se situeze de o
parte sau de alta a conflictului, in functie de cum o cere politica editoriala.

Este interesant ca editorialul nu a fost analizat Tn detaliu Tn ciuda importantei si a
pozitiei speciale pe care 0 are intr-o publicatie, in contrast cu alte tipuri jurnalistice,
n special articole de stiri. Analiza discursului editorial are inca un drum lung de
parcurs, iar aceasta lucrare este, speram, un pas mic inainte. Marea majoritate a
studiilor anterioare au analizat si interpretat tipologia sau functiile de editoriale n
contrast cu alte texte care apar in presa. Aici vom incerca sa identificam structura



retorica, care sunt strategiile lingvistice folosite de editorialisti, in scopul de a
construi discursul cu impact maxim asupra publicului. Tn plus fatd de acestea, vom
discuta despre cazul special de editoriale publicate in perioade de tensiuni si
conflicte, deoarece discursul se schimba dramatic, deoarece editorialistul trebuie sa
,castige” publicul de partea reprezentata de ziarul in care apare editoriale.

Perioada de timp aleasa pentru acest studiu (razboiul din Irak) nu se face la
intdmplare, deoarece impactul social si politic ce I-a avut, s-a dovedit a avea o
importanta mult mai mare, pentru perioade medii si lungi de timp, decét ar fi fost
de asteptat la un moment dat. Un conflict deschis intre SUA si Irak a dus la
Tnceputul unui razboi intre cele doua tari, care a implicat alte tari din punct de
vedere politic, membre ale NATO, a creat tensiuni sociale in tarile respective
(demonstratii, proteste, chiar manifestari violente) si, de asemenea, a generat unele
schimbari politice in tarile respective. Conflictul initial a fost dezbatut pe larg in
presa americand, de asemenea si n presa din restul lumii, in stiri si editoriale.

Este interesant ca nu numai societatea americana, dar mass-media ca un intreg au
fost impartiet in interpretarea dati de acest conflict. In timp ce unele publicatii au
aratat entuziasm si patos in editorialele lor, fiind partinitoare cu guvernul american,
altii au promovat o atitudine mai moderata in exprimarea punctului lor de vedere,
apeland atat la emotiile cititorilor cat si la ratiune. Tn astfel de perioade de conflict,
publicul devine mai preocupat de aspectele sociale si politice prezentate de catre
presd, si de aceea importanta articolelor de opinie, Tn special editorialele din pozitia
lor ca articole institutionale (de exemplu, articole care exprima punctul oficial de
vedere al publicatiei respective), creste Tn importanta si lupta Tntre diferite puncte
de vedere devine mai evidenta, si, de asemenea, mult mai interesanta pentru cei
care doresc sa le studieze.

Editorialisti utilizeaza resursele lingvistice Tntr-un mod similar celui in care
politicienii le folosesc pentru a convinge publicul. Ei fac uz de un efect
perlocutionar eficient. Acest efect este o dimensiune a oricarui act de vorbire, care
poate fi inteleasa atunci cand decodam intentiile emitatorului. Analiza propusa in
acest studiu incearca sa interpreteze celelalte doua dimensiuni ale actului de
vorbire,forta locutionara si, mai ales, forta ilocutionara a declaratiilor. Pragmatica
poate fi descrisa ca o calitate a mintii, un sistem care poate procesa informatii, un
sistem care poate interpreta un fenomen specific in lume, si anume



comportamentul de comunicare uman. De aceea, pentru ca activitatea de
comunicare sa fie semnificativa, atat vorbitorul si ascultatorul ar trebui sa fie atenti
la modul Tn care se exprima. In conformitate cu acest principiu, Tn producerea de
afirmatii, vorbitorii / scriitorii incearca sa anticipeze ipotezele de fundal pe care
ascultatorii / cititorii sunt susceptibili de a le utiliza, ce concluzii ar trage.

Tn perioade de tensiuni mari, de conflict, exista tendinta de a se concentra atentia
asupra dimensiunii binare de editoriale, cu accentul pe cele doua extreme ,,noi /
noua” si ,,ei / lor”. Am observat de asemenea ca unele publicatii Structureaza
editorialele lor in jurul unor aspecte negative, cu accentul pe ,.ei / lor”, iar
elementele de persuasiune sunt realizate prin exagerarea sinonimiei negativ.

Dupa ce a acceptat puterea presei in influentarea opiniei publice, lucrarea aduce in
discutie mai multe editoriale publicate in SUA si Canada, cu diferite orientari
ideologice: denverpost.com, Le Quebecois Libre, The Washington Times si Forum
Presedintelui. Analiza calitativa a mai multor editoriale ne-a dat posibilitatea de a
stabili unele caracteristici specifice care domina acest tip de discurs. Am abordat
problema n acest mod, astfel incat sa putem demonstra ca limbajul devine un
instrument Th mainile scriitorilor de editoriale care concep discursul lor, astfel
incét acesta serveste institutional, sau uneori chiar si interesele personale. Tn acest
fel, forta cuvantului in sfera publica devine un avantaj de necontestat.

*

Lucrarea este dezvoltata pe doua coordonate complementare esentiale, una
teoretica si una practica, ca 0 analiza a ,,corpusului”. Logica de asamblare a
pieselor urmeaza cele doud aspecte de la 0 prezentare detaliata a conceptelor
teoretice specifice pentru studiul de mass-media (analiza discursului, acte de
vorbire, presupozitii, legatura dintre mass-media si conceptul de ,,putere”), spre o
analiza a ,,corpusului” care include trei parti: structura retorica a acestor editoriale,
caracteristici relevante care determina procesul de interpretare a mesajului si, Tn
mod evident, strategiile folosite pentru a intensifica mesajul textului din prima si
ultima parte a editorialelor. Orientarea ideologica a unui ziar este data nu numai de
modul in care sunt prezentate evenimentele si persoanele implicate, dar si de
strategiile lingvistice folosite. Totul are un scop final: de a servi unor interese
institutionale. Am incercat sa descifrezam orientarea ideologica a unui editorial,



atat timp cat aceasta ne-a ajutat la descrierea unei serii de optiuni structurale si
lingvistice ale editorialistul.

Lucrarea este formata din sapte capitole, plus o introducere, concluzii, bibliografia
si anexele care cuprind editoriale analizate Tn aceasta lucrare. Primele patru
capitole reprezinta 0 prezentare teoretica de la concepte generale lingvistice si
teorii utilizate n studiile de mass-media (ne-am pus accentul pe analiza critica a
discursului), precum si 0 discutie cu privire la editoriale (definitie, istorie, editorial
Vs stire, caracteristici, obiective , functii). Urmatoarele doua capitole sunt menite sa
fie 0 punte de legatura intre partea teoretica si partea practica a lucrarii. Analiza
calitativa este de preferat analizei cantitative, deoarece satisface mai bine
obiectivul mentionat la inceputul lucrarii.

Am stabilit ca producerea discursului editorial este determinata atat de elemente
intrinseci (constrangerile impuse de acest gen) si extrinseci in procesul jurnalistic
(orientarea politica / ideologica a publicatiei / proprietarilor sale). Tipuri de texte
specifice sau ,,genuri” servesc uzante si functii sociale conventionale. Adica ,
anumite tipuri de texte incearca ,,sa produca lucruri” in institutiile sociale, cu efect
ideatic si material previzibil. Acestea includ textele functionale scrise (editorialul
este unul dintre ele), vorbite, interactiunile fata-in-fata, textele vizuale sau gestuale.
Scopul aici este de a defini editorialul ca gen si in cadrul acestui gen, specificul
editorialului. Acestea influenteaza atat continutul cat si structura (forma) in care
este strucurat editorialul. Structura la care am ajuns la consta din cinci niveluri
retorice, dintre care trei sunt obligatorii (titlu, tema, argument), iar doua sunt
optionale (solutie, pozitie). Este evident ca, in cazul editorialului,strict identificarea
a acestor niveluri nu este la fel de simpla cum este Tn cazul stirilor precedate de
subtitluri. Cu toate acestea, identificarea si analiza aceste niveluri in cazul
editorialelor ar putea fi relevanta in special pentru cercetatori, pentru ca cititorii
obisnuiti iau Tn considerare toata retorica, ceea ce conteaza cu adevarat. Din punct
de vedere al structurii retoricii, articolul de opinie (editorialul) poate fi considerat
un gen jurnalistic unitar, dar nu putem spune acelasi lucru atunci cand luam in
considerare modul in care sunt exprimate diferite puncte de vedere, o problema e
larg dezbatuta , idei evidente din primele linii de editoriale care aduc mai multa
substanta la ideea ca orientarea politica si ideologica a editorialistul sunt greu de
ascuns.



Tn spatiul public al discursului, alegerea lingvistica este strategica, deoarece
aceasta poate conduce publicul in directia dorita de autor. Este adevarat ca analiza
porneste de la aspectul grafic al textului si apoi se muta la nivelurile semantice,
pragmatice si sintactice si urmeaza un model bine-cunoscut de analiza a
discursului, Tn general. Fiecare scriitor editorialist are un numar de optiuni
lingvistice care reflecta punctul lui / ei de vedere asupra societatii in care traim.
Aceste optiuni sunt organic conectate la reprezentarile de actiuni, evenimente,
precum si la actorii implicati. Ele sunt, de asemenea, conectate la reprezentarile de
informatii, dar reflecta optiunile referitoare la vocabularul si structurile
gramaticale. Ele incorporeazi reprezentarea altor ,,voci” in discursul editorial. Tn
momente dificile, limbajul folosit de editoriale devine un subiect de interes ca atat
evenimentele cat si persoanele implicate sa poata fi descrise din unghiuri diferite,
ele pot fi aduse in prim-plan sau pot fi pierdute Tn fundal, dupa bunul plac al
autorului care vrea sa ghideze publicul intr-o anumita directie de interpretare.

*

Tn continuare am trecut la analiza in detaliu a rolului pe care primul si ultimul
paragraf intr-un editorial il au Tn sublinierea mesajului principal al textului. Uneori,
aceste piese par a fi redundante sau chiar irelevante pentru ca mesajul sa fie
transmis. Cu toate acestea, ele servesc o functie foarte specifica, care sa produca un
efect convingator asupra publicului prin evidentierea unui punct special de vedere
(care poate fi diferit de la o publicatie la alta, in functie de dreptul de proprietate si
linia editoriala impusa de ei).

Descriind retorica persuasiv specifica a editorialelor, am incercat sa aduc o
contributie la o mai buni intelegere a complexitatii scrierilor de manipulare. Tn
perioadele de conflict, editorialistul si prin el / ea ziarul, devine un actor activ,
deoarece detaliile referitoare la structura si continut arata dincolo de orice indoiala,
implicarea activa n astfel de evenimente, ncercarea de a face publicul sa
reactioneze 1n functie de sugestiile facute Tn text.

Am observat, de asemenea, ca evenimentele si persoanele pot fi reprezentate in
diferite moduri Tn editoriale, ca fiecare limba are la dispozitie un numar mare de
expresii din care editorialistul alege pe cele care servesc cel mai bine scopul sau.
Avand in vedere rolul major jucat de editoriale in formarea opiniei publice, acest



studiu ar putea contribui la 0 mai buna intelegere a mesajului exprimat de
editoriale, pur si simplu pentru ca identifica elementele de baza ale retoricii de
manipulare. Am observat ca intr-un context socio-politic dificil, dimensiunea de
manipulare umbreste dimensiunea argumentativa in discursul editorial. Apelul la
emotii si sentimente eclipseaza apelul la ratiune.

Editorialul inregistreaza fidel evenimentele care au loc pe scena sociala si politica,
Incorporeaza mesaje ideologice si politice care promoveaza un tip special de
discurs,in a carui interpretare este nevoie de o abordare dincolo de limbaj deoarece
implica actiune ntr-un context incarcat cu ideologii. Acesta este un element foarte
complex, mai ales Tn momentele sociale si politice dificile, si de aceea o
interpretare buna cere o0 analiza la toate nivelurile: sintactic, semantic, pragmatic si
retoric. Relatia dintre discursul editorial si contextul politic este foarte stransa
pentru ca acest tip de discurs influenteaza si este influentat de schimbarile sociale
care se reflectd in continutul sau.

Editorialul reprezinta un gen specific avand propriile caracteristici, pe care am
Tncercat sa le evidentiem n studiul nostru. Am analizat, din punct de vedere
aplicat, in ce masura editorialele pot fi folosite mai bine in folosul celor ce il citesc,
aratandu-le cum sa-l interpreteze. De asemenea, ne-am propus sa contribuim la
cresterea gradului de constientizare cu privire la existenta unei comunitati
editoriale bine stabilite, care face uz de propriile genuri si sub-genuri, in scopul de
a comunica si realiza telurile sale profesionale. Unul dintre aceste genuri este
reprezentat de editoriale.
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