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Cuvinte cheie

Marci, indicatii geografice, aderare la tratate, evolutii in trendurile de inregistrare a marcilor,

Structura lucrarii

Primul capitol, intitulat ,,abordarea conceptuala a marcilor si indicatiilor geografice”,
urmadreste aspecte de definire si de taxonomie privind marcile si indicatiile geografice la nivel
international. Din analiza Intreprinsd putem afirma faptul ca definirea marcilor se face dupa
textul Conventiei de la Paris privind protectia proprietatii industriale, care enuntd o definitie
generald din care decurg multiple implicatii practice. Din Conventia de la Paris din 1883 se
desprind principalele clasificari ale marcilor la nivel international, si principalele conditii pe care
marcile trebuie sa le indeplineasca pentru a putea fi inregistrate chiar si in zilele noastre.
Consideram necesara mentionarea faptului cd toate actele internationale care modificd sau
completeazi Conventia respectd definitia datd marcilor. In privinta clasificarii marcilor, se poate
observa o evolutie de-a lungul timpul reflectata in legislatia internationald. Ca fenomen evolutiv,
apar marcile de servicii, sau marci imperceptibile vizual (marcile olfactive), ultimele nefiind,
inca, recunoscute In multe state.

Un al aspect cercetat este interferenta intre marci si alte notiuni precum numele comercial
sau brand. Privind interferentele cu numele comercial concluzia la care am ajuns este ca de multe
ori marci de renume provin din numele comercial care de multe ori se identificd cu numele
persoanei care a demarat afacerea. Dar cu toate acestea existd incalcari a dreptului la marca prin
intermediului numelui comercial cum este cazul Havana Club.

Din punctul de vedere al indicatiilor geografice, reglementarile de referintd sunt Acordul
de la Lisabona si Acordul TRIPS, care definesc indicatiile geografice si denumirile de origine. In
privinta clasificarii, literatura de specialitate si in special documentele pregatite de secretariatul
OMPI], clarifica legatura existenta, adica faptul ca denumirile de origine reprezintd un anumit tip
de indicatie geografica.

De asemenea am urmarit diferentele care exista intre marci si indicatii geografice, demers
necesar avand in vedere faptul ca in practica au aparut numeroase conflicte care vizau incalcarea
dreptului asupra unei indicatii geografice de catre o marca. De cele mai multe ori aceste conflicte
au o pronuntatd laturd internationala iar exemple sunt multiple dintre care amintim Cohibas sau

Budweiser.



Daca raportam definitia marcilor si indicatilor geografice la studiul de caz realizat in al
doilea capitol, privind adaptarea Romaniei la sistemul de protectie a proprietatii intelectuale, si
cazurile prezentate in al patrulea capitol, se poate afirma ca legislatiile nationale si reglementarile
organizatiilor regionale, fie se conformeaza in totalitate, fie respecta si adauga anumite elemente
definitiei prezente in actele internationale.

Capitolul al doilea, intitulat ,sistemul international al marcilor si indicatiilor
geografice”, are ca obiect sistemul internagional care se contureaza in domeniul avut in discutie.
Studiul cuprinde: analiza definitiilor date sistemului, urmarirea modului in care sistemul
international in domeniu de formeaza si se manifesta, care sunt raporturile de forte si de interese
care preseaza sistemul, si reliefeaza in final care este structura sistemului. De asemenea sunt
urmadrite relatiile sistemului marcilor si indicatiilor geografice cu alte sisteme internationale cum
ar fi cel economic, juridic, sistemul de state, sau sistemul organizatiilor internationale. Concluzia
la care am ajuns este ca sistemul marcilor si indicatiilor geografice reprezinta fie un sistem aflat
la intersectia celorlalte sisteme, fie un subsistem al acestora, in functie de perspectiva din care
se efectueaza studiul.

Un al aspect studiat este input-ul (intrarile) si output-ul (iesirile sau rezultatele) sistemului
international al marcilor si indicatiilor geografice. Consideram acest studiu extrem de relevant
pentru explicarea modului in care se dezvoltd procesele in sistem, pe baza intrarilor, si ce
repercusiuni au asupra iesirilor. Interesant este faptul cd la baza dezvoltarii sistemului se afla
situatiile conflictuale care se nasc intre diversi actori internationali, fapt evident in intrari si in
feedback. Situatiile conflictuale determind dezvoltarea sistemului juridic international de
protectie a marcilor si indicatiile geografice si totodatd, determind necesitatea extinderii
sistemului international de protectie si la statele nemembre. Aderarea noilor tari la sistem, se face

fie la initiativa statelor, fie la presiunile celorlalte forte cu care statele nemembre interactioneaza.
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Figura 1 Input, output, feed-back in sistemul proprietatii
intelectuale

Majoritatea proceselor se desfasoard intr-un cadru institutional fie universal, cum este
OMPI si OMC, fie regional cum sunt uniunile regionale precum UE sau Uniunea Andind in
America Latind, sau Asociatia Regionald Africana de Proprietate Intelectuala. Dezvoltarea la
nivel international a curentului liberalist sau neoliberalist a favorizat evolutia sistemului
organizatiilor internationale al marcilor si indicatiilor geografice, ceea ce explica de ce
actualmente exista un numar ridicat de astfel de organizatii.

Un aspect de mare actualitate in toate domeniile il reprezintd revolutia internetului care,
in domeniul de studiu avut in vedere, a favorizat dezvoltarea sistemului prin mijloacele de
informare puse la dispozitie, prin formarea unei administratii electronice care faciliteaza accesul
la serviciile prestate de organizatiile internationale, sau de unele birouri nationale de proprietate
intelectuald. Prin acest sistem se faciliteaza accesul la informatii privind legislatia in vigoare,
procedura de inregistrare, procedura depunerii opozitiilor, procedura medierii sau a arbitrajului.
De asemenea, prin aceasta forma de administratie, se asigura formele de publicitate obligatorii

pentru inregistrarea unei marcii sau a unei indicatii geografice. Totodata, prin Tratatul de la



Singapore se creeazd premisele inregistrarii on-line a marcilor, ceea ce faciliteaza anumite
aspecte legate de viteza corespondentei, si implicit imbunatateste operativitatea sistemului.
Impactul sistemului economic asupra marcilor este evidentiat de analiza statistica
realizatd in subcapitolul 2.4, care studiaza corelatia intre produsul intern brut al statelor si
numarul de inregistrari de marci. Cercetarea efectuata reliefeaza o corelatie puternica intre
cresterea economicda a Chinei §i a economiei mondiale §i numarul de inregistrari privind
marcile. Fara a putea distinge o relatie de cauzalitate, este evident ca existd legaturi puternice

intre cele doud fenomene analizate.
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Pentru a putea ilustra practic impactul sistemul international al marcilor si indicatiilor

geografice asupra statelor in curs de aderare am ales cazul Romaniei din doud motive. Primul
este legat istoria Romaniei care pana in 1990 a fost un stat cu orientare comunistd, in care
aspectele economice legate de marci si indicatii geografice nu prezentau o mare importanta, iar
al doilea este legat de evolutia economica, pentru ca Romania este un stat in curs de dezvoltare,
si prin urmare prezinta particularititi legate de dezvoltarea economica si presiunea internationala.
Concluzia la care am ajuns 1n urma studiului este ca sub aspect legislativ armonizarea legislativa
s-a realizat In urma inceperii colaborarii cu UE, cu precadere dupa inceperea negocierilor de
aderare. Sub aspect practic, dupa adoptarea legislatiei au inceput sa se inregistreze marci atat ale

nerezidentilor cat si ale rezidentilor fapt explicabil prin nivelul de protectie oferit care s-a ridicat



la standardele internationale. Trendurile evolueaza in functie de perioada si sunt strans legate de
evolutia economica a Romaniei si in lume. Intensificarea practicilor a dus la aparitia conflictelor
manifestate fie in procedura opozitiei la inregistrare care se manifestd in fatd comisiei de

reexaminare a OSIM fie in fata instantelor de judecata.
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Avand in vedere aspectele studiate in capitolul al doilea legate de sistemul international,
si in special intrarile si iesirile din sistem, pentru a completa studierea protectiei marcilor si
indicatiilor geografice la nivel international, am studiat evolutia protectiei marcilor si indicatiilor
geografice de-a lungul timpului. In acest sens am urmarit actele internationale care
reglementeaza aceste aspecte ale proprietatii industriale la nivel mondial. Pentru a putea intelege
dimensiunea politica a fenomenului am studiat atat aderarea la aceste acte cat si, unde a fost
posibil, si obiectiile ridicate de state In timpul negocierilor.

Capitolul al treilea, intitulat ,,Repere evolutive ale protectiei marcilor si indicatiilor
geografice la nivel international”, reliefeaza in primul rand faptul cd sistemul international de
protectie a marcilor si indicatiilor geografice este efectul unui proces evolutiv care se desfasoard
de mai bine de un secol, proces catalizat de importanta economica a fenomenului si de evolutia
sistemului de tratate internationale in general. Evolutiile se regasesc la nivelul limbajului folosit,
al categoriilor care intrd 1n aria de protectie a proprietatii intelectuale, al gradului de protectie
oferit, al problemelor privind incdlcarea dreptului asupra marcilor si indicatiilor geografice, al
evolutiei obiectului protectiei in actele internationale. Remarcam o extindere semnificativa a
arealului marcilor odata cu dezvoltarea serviciilor, §i, mai recent, In zona marcilor imperceptibile

vizual.



In urma cercetirii se prefigureaza trei etape de dezvoltare sistemului international de
protectie al marcilor si indicatiilor geografice, expuse in concluziile capitolului al treilea, si
anume: faza initiald de afirmare a perceptelor privind protectia si apararea marcilor si indicatiilor
geografice; faza de dezvoltare a tratatelor de inregistrare internationald a marcilor si indicatiilor

geografice; si in final faza de standardizare a practicilor in domeniul marcilor.
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Prin aderarea la tratate si implicit convergenta cu sistemul international, statele incearca

sd obtind protectia intereselor lor economice, in special in zona productiei industriale dar si
agricole. Rezervele statelor cu privire la aderarea la acest sistem sunt cauzate de teama de a
confrunta producatorii locali cu practicile comerciale si forta din spatele brandurilor de renume,
fiind o forma de protectionism. Exemplele identificate sunt legate de pozitia tarilor din America
Latina si a Indiei cu privire la Sistemul Madrid.

Ultimul capitol, intitulat “Conflicte diferende §i tensiuni internationale” prezinta exemple

semnificative de conflicte internationale privind marcile si indicatiile geografice. Din cazuistica



internationala au fost selectate doar acele spete care prezinta importanta din punctul de vedere al
studiului efectuat. Am ales sa prezentam conflictele diferentiat, in functie de actorii internationali
implicati in disputa. Este evident cd cele mai numeroase conflicte sunt la nivelul societatilor
comerciale care sunt primele interesate in protejarea propriilor interese. Cu toate aceste se pot
identifica puternice influente statale in anumite cazuri, care se fac fie la presiunea agentiilor
economici, fie la presiunea politicii guvernamentale, raportatd la interesele economice ale
fiecarei tari. Privarea de protectie a unor indicatii geografice in anumite state au trezit
controverse aprinse, care se pot manifesta prin conflicte succesive pe arene nationale si
internationale, cazul Budweiser fiind extrem de relevant in acest sens. Totodata anumite politici
statale, precum embargoul, pot afecta protectia si apararea proprietatii intelectuale a unor state,
cazul Cubei fiind elocvent in acest sens.

La nivel marcilor lupta se da pe mai multe paliere. Primul palier priveste fenomenul
contrafacerilor, unde interesul este atdt de partea statelor care au obligatia de a-si proteja proprii
cetateni, cat si de partea societatilor comerciale care isi vad atinse drepturile de proprietate
intelectuald. Actorii statali se implicd cu gradiente diferite de interes in combaterea
contrafacerilor prin legislatii interne si prin controale vamale la produsele care intra pe piata sau
la produsele aflate in comercializare, sau prin alte masuri administrative.

Diluarea este un alt fenomen periculos care poate favoriza disparifia dreptului asupra
unor marci si transformarea lor in bunuri generice. Cu toate eforturile duse de companii pentru a
evita o situatie neplacutd de acest gen, trebuie recunoscut cd anumite marci celebre au ajuns
generice. Raportat numai la Romania Th mod cert marca Adidas are conotatii extinse asupra unui
gen de produse, xerox este echivalent cu activitatea de copiere, iar Aspirina este mult mai
cunoscutd decét acidul acestilsalicilic.

Sub aspectul aplicarii articolului 6" privind Tnregistrarea simbolurilor statale, se poate
afirma cd ele nu prezintd o cazuistica atat de bogatd precum cea a marcilor. Cu toate acestea se
pot identifica cazuri conflictuale care au in vedere prelungirea unor dispute legate de aplicarea
dreptului international public, cum este cazul Macedonia. Pe de altd parte dacd includem in
aceastd categorie si simbolurile olimpice si sportive in general putem afirma ca daca exista
interes economic §i ele pot constitui obiectul unei incalcari a drepturilor organizatiei care le
gestioneaza. Alegem sa exemplificdm Jocurile Olimpice de la Beijing. Totodatd, dezvoltarea

internetului a determinat aparitia unor situatii conflictuale legate de inregistrare numelui statelor



ca domeniu de internet. Cu toate ca s-a Incercat solufionarea problemei printr-o legislatie

international si organisme de solutionare a disputelor situatia este departe de a fi rezolvata.

Concluzii finale

Din punctul nostru de vedere, pentru a intelege interesul actorilor internationali in
problema marcilor se poate porni de la cele doud paliere ale competitiei internationale pentru
putere, privind modul de a obtine rezultatele dorite, definite de Robert Keohane si Joseph Nye!,
prin cele doud forme ale puterii: hard si soft. Puterea hard reprezinta capacitatea de a impune si,
respectiv, puterea soft capacitatea de a atrage. Cele doua forme ale puterii sunt evidente atunci
cand analizdm rolul marcilor in sistemul international. Puterea soft, este puterea de a atrage catre
actorul international alti actori internationali. Germania este asociata cu Mercedes, Audi, si VW,
ceea ce in termenii puterii inseamnd ca ea atrage printr-o imagine de tehnologie si calitate,
Japonia atrage prin Sony, Panasonic etc. asociere care genereaza ideea de tehnologie sofisticata
acestei tari. Marcile sunt identificate cu tara lor de origine si servesc ca vector de propagare a
unei anumite imagini. In contextul actual, cind mircile intrd in arealul corporatiilor
transnationale, statele care genereaza marci sunt $i mai avantajate prin faptul cd raspandesc
imaginea proprie prin intermediul resurselor altora. De exemplu, Disneyland din Franta
promoveaza in Europa un anumit model cultural american. McDonalds, desi se adapteaza
cerintelor locale prin retete si alte elemente specifice fiecarei culturi, propaga un model cultural,
comportamental american in toate tarile unde se regaseste.

In acelasi timp, pentru societitile transnationale utilizarea brandurilor nationale poate fi
un vector de penetrare rapida a pietei locale. De exemplu, grupul Renault, controleaza o buna
parte din piata romaneasca de autoturisme ca urmare a achizitiei firmei, si implicit a marcii
Dacia. Din punct de vedere al imaginii internationale, Roméania castiga prin propagarea marcii
Dacia 1n tarile Europei si ale lumii.

Prin urmare, intr-o societate care concureaza pentru atentia consumatorilor pietei globale
marca este un vector de captare a unui gen de atentie, un mijloc soft de propagare si perpetuare a
propriului model cultural-economic.

Daca marca in sine reprezintd o resursa, o forma de putere, de tip soft, constient sau nu,

oficial sau nu, statele dezvoltate incearca sa 1si protejeze aceastd resursa prin mijloace juridice,
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adicd sa impuna un sistem de drept international si de institutii internationale care sd asigure
protejarea marcilor. Cercetarea noastra a reliefat mecanismele prin care se realizeaza aceasta
protectie. Pe de altd parte, intr-un anumit context, uneori se incearca sa se elimine din puterea
statelor concurente instrumentul marca, ca de exemplu cazul Aspirinei, in care o marcd a
constituit obiect de despagubire de razboi, reducand din avantajul concurential al Germaniei in
zona farmaceutica. Poate nu intamplator, la nivel international, exista puteri care Incearca, sa
diminueze, forta mesajului marcii, prin contrafacere, si intrarea marcii in domeniul public. Poate
nu Intamplator, in China se tolereaza, intr-o oarecare masurd, contrafacerea unor marci de
prestigiu, inundand piata globalad cu produse care, prin calitatea lor indoielnica, reduc prestigiul
marcilor vizate. De fapt marcile sunt doar o componenta din ceea ce se numeste proprietate
intelectuald, si constituie doar o fatetd a unei identitati social - cultural - economice a unei tari.

Actualitatea temei este indisolubil legatd de importanta marcilor la nivel economic. Intr-o
piata liberd, in care specializarea si calitatea reprezintd garantii ale succesului din punct de
vedere comercial, individualizarea prin marca este esentiala. Valoarea comercialda a marcilor este
poate cel mai bine explicatd cazuri cum ar fi achizitia companiei Kraft care in anul 1988 de catre
Philip Morris cu o valoare de 12,6 miliarde dolari, reprezentand de sase ori valoarea activelor
nete®, o buna parte a plus-valorii fiind compusa din marcile detinute.

Dacd in cazul marcilor posesia poate sd migreze de la un spatiu geografic la altul,
indicatia geograficd a provenientei unui produs dezirabil este inamovibila. Prin urmare,
indicatiile geografice valoroase reprezintd un instrument $i mai important dar mai greu de
finantat de promovare a imaginii. Daca paleta de marci notorii este extrem de largd, paleta
indicatiilor geografice notorii este mult mai restrdnsa, ambele concurand insd la formarea
brandului unei tari.

Evolutia actuald impune o noud abordare a proprietatii intelectuale sub forma marcilor si
indicatiilor geografice, datoritd schimbarilor care au loc la nivel global in dezvoltarea
aplicabilitatii lor. Actualmente marcile, in anumite situatii coroborate cu indicatiile geografice,
nu se mai adreseaza doar societatilor comerciale care vor sa isi delimiteze o imagine pe piata, in
fata consumatorilor, ci se adreseaza unei arii mult mai largi de utilizatori. Actorii international, in
sensul larg al sintagmei, se bucura de capital de imagine, care ii ajutd in desfasurarea activitatii si

mai ales, 1i ajuta in popularizarea existentei si cauzei pe care o pledeaza. Statele dezvolta
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branduri de tara, care se bazeaza pe patrimoniul cultural, lingvistic sau geografic al spatiului
promovat. Intr-o societate multipolard, in care numairul statelor a crescut exponential fata de
inceputul secolul XX, afirmarea pe scena internationald prin intermediul puterii soft este
esentiald, pentru dobandirea unei pozitii cat mai importante pe scena globald. Organizatiile
internationale si-au format o imagine conforma cu scopul pe care statele l-au conturat prin
intermediul Cartei care sta la baza activitatii lor. Mai mult decat atat, organizatiile internagionale
au trecut la promovare propriilor valori la scara globala prin campanii publicitare §i prin
atragerea unor personalititi in promovarea lor. In acest mod, organizatii precum UNICEF,
UNESCO, I0C, WIPO dobandesc o amplificare a reputatiei mondiale.

Acumularea de marci de succes de catre corporatiile transnationale nu reprezinta un
factor surprinzator, acestea fiind societdti comerciale care exploateaza marcile ca vector de
atragere a atentiei consumatorilor. Putem presupune ca aceste corporatii utilizeaza influenta pe
care 0 au pentru a-si proteja propriile interese, si mai ales la nivel international, dar, putem
demonstra doar ca statele si organizatiile internationale, in activitatea de aderare la tratate si
dezvoltare a sistemului de protectie si aparare, actioneaza, in unele cazuri, si ar trebui sa
actioneze 1n alte cazuri, in concordanta cu imperativele dezvoltarii economice si ale comertului

international.
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