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Rezumat

Aceasta teza are doua parti. Partea I contine cele mai importante realizari stiintifice ale
autorului dupa teza de doctorat. Partea a II-a contine un plan de dezvoltare a carierei
care schiteaza directiile de cercetare si proiectele cele mai importante de predare. Aceasta
este urmata de referintele bibliografice mentionate in cele doua parti.

Partea I prezinta realizarile stiintifice pe directii tematice privind modelarea si esti-
marea preferintelor consumatorilor cu accent pe situatii in care consumatorii nu sunt
complet informati despre produsele dintre care pot sa aleaga. Aceasta parte are sapte
capitole dintre care capitolele 2, 3, 5 si 7 se ocupa cu analiza econometrica iar capitolele
4 si 6 se ocupa cu modelare. Capitolele 3—6 studiaza modele in care consumatorii nu sunt
complet informati despre produsele dintre care pot sa aleaga. Dintre acestea, modelele
din capitolele 4-6 presupun ca consumatorii pot sa afle utilitatile produselor doar prin
cautare costisitoare si ei sunt eterogeni in privinta costurilor de cautare.

Capitolul 1 prezintd o privire de ansamblu asupra celor mai importante stadii ale
carierei autorului dupa terminarea studiilor doctorale si scoate in evidenta cele mai im-
portante realiziri stiintifice. In afara articolelor publicate care sunt descrise mai jos, acest
capitol mai prezinta pe scurt patru lucrari care inca nu sunt publicate. Doua dintre aces-
tea (Sdndor 2015; Makd, Pél & Sandor 2016) se ocupa cu un model de cerere cu produse
diferentiate care a devenit modelul cel mai folosit in organizarea industriald empirica
(i.e., empirical industrial organization) pentru analiza cererii. Sandor (2015) propune o
metoda de estimare noua bazata pe maximum likelihood semiparametric si obtine ca
estimatorul propus surclaseaza competitorii in simulatii Monte Carlo. Lucrarea Mako,
Pal & Séndor (2016) trateaza un alt aspect al modelului, si anume, calculul variabilelor
neobservate in cadrul procedurii de estimare. Lucrarea compara mai multe metode pro-
puse in literatura de specialitate si obtine ca cea mai rapida este o metoda care, de
fapt, nu este folosita. O altd lucrare, Moraga-Gonzdlez, Sandor & Wildenbeest (2017c¢),
dezvolta un model de cerere cu produse diferentiate cdnd consumatorii nu sunt complet
informati despre produse, deci trebuie sa caute ca sa afle utilitatea produselor prefer-
ate. Contributia principala a lucrarii este din punct de vedere metodologic: dezvolta un
model si o procedura de estimare a cererii cu cautare si cu endogenitatea preturilor si
a costului de cautare. Lucrarea Crudu, Mellace & Séndor (2017) propune un test de
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specificare de tipul Anderson-Rubin pentru modele cu variabile instrumentale care este
robust la prezenta heteroskedasti-citatii. Lucrarea demonstreaza ca statistica propusa are
distributie asimptotica normala sub ipoteza nula si testul este competitiv in esantioane
finite in ceea ce privegte marimea si puterea testului.

Capitolul 2 prezinta rezultatele cercetarii continute in articolul Séndor and Train
(2004). Acest articol studiaza metode noi pentru calculul functiei obiective care cores-
punde estimarii cu metoda maximum likelihood a modelului logit cu coeficienti aleatori,
care este analitic intratabil. Metodele propuse spre studiere sunt asa numite esantioane
cvasi-aleatoare bazate pe retele digitale dezvoltate in analiza numerica si statistica com-
putationald pentru aproximarea integralelor definite pe hipercubul de unitate. Contributia
articolului consta in propunerea unei metode care duce la estimarea rapida si precisa a
modelului logit cu coeficienti aleatori. Capitolul 3 descrie rezultatele cercetarii din San-
dor and Franses (2009). Acest articol considera un model asemanator cu cel din capitolul
anterior, insa trateaza estimarea preferintelor in situatia speciala in care consumatorii
infrunta o situatie dificila de alegere datorita faptului ca unele preturi sunt specificate cu
reducere. In acest scop autorii au colectat date experimentale si folosesc un model logit cu
coeficieti aleatori heteroskedastic in care varianta erorii de tip valoare extrema depinde
de variabile care influenteaza consistenta (cu comportarea rationald a) alegerii. Articolul
obtine rezultatul ca preturile specificate cu reducere compromit in mod semnificativ con-
sistenta alegerii. Contributia principala a articolului este metodologica: modelul logit cu
coeficienti aleatori heteroskedastic propus poate fi folosit pentru masurarea consistentei
alegerii intr-un cadru general cu date experimentale.

Capitolul 4 prezinta principalele rezultate ale cercetarii tratate in Moraga-Gonzélez,
Séndor & Wildenbeest (2017a). Acest articol propune o generalizare a unui model de
cautare a consumatorilor cu un numar arbitrar de firme care vind produse omogene
la cumparatori care au costuri de cautare eterogene. Ca o prima contributie articolul
arata existenta in conditii generale a unui echilibru Nash simetric cu preturi dispersate.
Rezultate numerice ilustreaza faptul ca comportamentul preturilor si al surplusului con-
sumatorilor fata de numarul firmelor depinde de dispersia costului de cautare; aceasta
este a doua contributie a articulului. In particular, cand costurile de ciutare sunt relativ
dispersate, pretul mediu creste si surplusul consumatorilor poate sa scada cidnd numarul
firmelor creste. Capitolul 5 prezinta rezultatele cercetarii raportate in articolul Moraga-
Gonzdlez, Sandor & Wildenbeest (2013). Acest articol studiaza estimarea functiei de
repartitie a costului de cautare in modelul discutat in Capitolul 4. Ca o prima contributie
se arata ca functia de repartitie a costului de cautare este identificata neparametric prin
combinarea datelor de pret din mai multe piete cu aceeasi tehnologie de cautare dar cu
evaluarile produselor, costurile firmelor si numarului de competitori diferite. Pentru ex-
ploatarea acestor date in mod optim, este dezvoltata o noua metoda bazata pe estimare
semi-neparametrica; aceasta este a doua contributie a articolului.

Capitolul 6 discuta rezultatele cercetararii din articolul Moraga-Gonzélez, Sandor &
Wildenbeest (2017b). Acest articol studiaza formarea preturilor intr-un model de ciutare
cu produse diferentiate. Articolul determina conditii de existenta si unicitate a echilibru-
lui Nash simetric in strategii pure. Presupunénd ca exista consumatori care nu cauta
niciun produs, costurile de cautare influenteaza comportamentul consumatorilor in doua
feluri: (i) cate produse si caute si (ii) sa caute vreun produs sau nu. Aceste doud efecte in-
fluenteaza elasticitatea cererii in directii opuse si daca costuri de cautare mai mici implica
preturi mai mari sau mai mici depinde de proprietatile functiei de densitate a costului de
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cautare. Contributia principala a articolului este determinarea unor conditii ale functiei
de densitate a costului de cautare in care domina ori primul ori al doilea efect.

Capitolul 7 prezinta rezultatele cercetararii din articolul Crudu & Séndor (2017). Acest
articol trateaza metode de estimare caAnd datele satisfac restrictii de moment conditionale.
Se prezinta evidenta bazata pe simulatii Monte Carlo despre comportamentul estimato-
rilor empirical likelihood conditionali in contextul unui model linear heteroskedastic cu
un regresor endogen. Contributia principala este constatarea faptului ca, cu toate ca
estimatorii empirical likelihood conditionali cu parametri de netezime (i.e., smoothing
parameters) fixati pot suferi de ne-existenta momentelor cand instrumentele sunt slabe,
acesti estimatori cu parametri de netezime selectati prin validare (i.e., cross-validation)
nu sufera de aceastd problema.

Partea a Il-a prezinta planurile de dezvoltare a carierei autorului. Capitolul 8 trece
in revista directiile de predare cu accent pe predarea la nivel de doctorat si descrie
un program de specializare in organizare industriald empiricd (i.e., empirical industrial
organization). Capitolul 9 discutd directiile de cercetare care urmeaza sa fie implementate
in urmatorii patru ani si care pot fi rezumate sub titlul Estimarea cererii pentru produse
diferentiate sub conditii alternative de identificare.



