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Conferentiar
Universitatea Babes-Bolyai (UBB) din Cluj-Napoca [ 2007 — 2013 ]

Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii

Departamentul de Comunicare Relatii Publice si Publicitate

Profesor universitar
Universitatea Babes-Bolyai (UBB) din Cluj-Napoca [ din 04/2013 — ]
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Universitatea Babes-Bolyai (UBB) [din 09/2016 — ]

EDUCATIE S| FORMARE PROFESIONALA

Licentiat in Filosofie
Facultatea de Istorie si Filosofie din cadrul Universitatii Babes-Bolyai, Cluj-Napoca [ 1994 — 1998 ]

Perioada de cercetare postuniversitara

Europa Universitat Viadrina, Frankfurt (Oder), Fakultét fiir Kulturwissenschaften (Facultatea de Studii
Culturale) [ 11/1999 — 03/2000 ]

Master interdisciplinar in domeniul Studii Europene
Europa Universitéat Viadrina, Frankfurt (Oder) [ 04/2000 — 01/2002 ]

Studii doctorale
Europa Universitat Viadrina, Frankfurt (Oder) [ 04/2000 — 05/2003]

Domeniul de studiu: Dr. phil.
Lucrarea de doctorat : Infotainment. Informationsvermittlung und éftentliche Meinungsbildung in
ruménischen Fernsehen (Infotainment. Informarea si formarea opiniei publice prin intermediul televiziunii in

Romania)




Obtinerea titlului de doctor in filosofie (magna cum laude)
Europa Universitét Viadrina, Frankfurt (Oder) [ 28/05/2003 ]

Clasificare nationala : atestat ca doctorat in sociologie de MECT

Sustinerea lucrarii de abilitare si obtinerea titlului de dr.habil. in domeniul stiintele comunicarii
Universitatea Babes-Bolyai Cluj-Napoca [ 05/2014 ]

Obtinerea calitatii de conducator de doctorat. Tn domeniul stiintele comunicarii
Universitatea Babes-Bolyai Cluj-Napoca [ 2014 ]
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RETELE Sl AFILIERI

Director executiv, editor
[ Journal of Media Research, Universitatea Babes-Bolyai ] Editura

Accent (indexata EBSCO, ProQuest, CEEOL, ERICH+)

Membru
[ Consiliul redactional al Revistei Roméane de Comunicare si Relatii Publice ]

Revista Roméana de Comunicare si Relatii Publice, editatda de SNSPA Bucuresti, editura
Comunicare.ro,( indexata Clarywate ECI, EBSCO, ProQuest, DOAJ)

Membru
[ Deutsche Gesellschaft fir Publizistik und Kommunikationswissenschaft (DGPuK), din 2008 — ]

Membru
[ International Communication Association (ICA), din 2018 — ]

Membru
[European Communication Research and Education Association (ECREA), din 2018 — ]




Membru
[ American Academy of Advertising (AAA), din 2019 — ]

Membru
[ European Advertising Academy (EAA), 2019 — ]

Membru
[ CSUD UBB , 2016 — 2020; 2020-2024 ]

Membru al comisiei nr 25 CNATDCU.
[2017 — 2020; 2020-2024 ]

ACTIVITATE DIDACTICA

Introducerea unor programe de studiu noi la nivel licenta si master
[ 2005 -]

Initierea programului de master in Publicitate, zi, ulterior ID si respectiv FR la Facultatea de Stiinte
Politice, Administrative si ale Comunicarii, Catedra de Comunicare si Relatii Publice

Initierea programului de licenta in Publicitate
[ 2009 -]

Initierea programului de licenta in Publicitate, zi, la Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale
Comunicarii, Catedra de Comunicare si Relatii Publice

Introducerea unor cursuri noi

Comunicare mediaticd, CRP, Publicitate, anul 2, UBB, FSPAC, curs obligatoriu, din 2007

Comunicare publicitara, CRP, Publicitate, anul 1, UBB, FSPAC, curs obligatoriu, din 2003

Tehnici de promovare in mass-media, CRP, Publicitate, anul 3, UBB, FSPAC, curs obligatoriu, din 2003
Elemente de comunicare vizuala in publicitate, CRP, Publicitate, anul 2, UBB, FSPAC, curs optional din 2007
Instrumente BTL, Master Publicitate, UBB, FSPAC, curs obligatoriu din 2007

Campanii sistrategii de publicitate, Master Publicitate, UBB, FSPAC, curs obligatoriu din 2009

Teorii ale comunicérii, curs obligatoriu din 2016 curs nivel doctoral Scoala Doctoralda Comunicare, Relatii publice
si Publicitate

ACTIVITATE INTERNATIONALA

Profesor visiting la Universitatea de $tiinte Aplicate din Mittweida, Germania
[ 2007 — 2020 ]

Profesor visiting la Universitatea de Stiinte Aplicate din Mittweida, Germania 2007-2020 titular de curs, incluiv
evaluarea studentilor pentru cursurile Medienwissenschaft, Einfiihrung in der Kommunikationswissenschaft

Septembrie 2022- Februarie 2023- profesor visiting

Grant al Ministerului Educatiei din Landul Saxonia




Profesor visiting la Universitatea de Stiinte Aplicate din Hannovra, Germania
[ 2008 —2012 ]

Profesor visiting la Universitatea de Stiinte Aplicate din Hannovra, Germania 2008-2012, titular de curs, incluiv
evaluarea studentilor pentru cursurile Medienwissenschaft, Einfiihrung in der
Massenkommunikationsforschung, Medienszsteme in Europa, Markenkommunikation, International PR

Profesor invitat la Universitatea Paul Vallery Montpellier, Franta
[11/2012]

PROIECTE DE CERCETARE-DEZVOLTARE PE BAZA DE CONTRACT/GRANT, NATIONALE
S| INTERNATIONALE (SELECTIE)

Participant in cadrul proiectului Evaluarea reformei serviciilor publice din Romania

Evaluarea reformei serviciilor publice din Roménia, derulat de Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si
ale Comunicari, UBB, CEEX, modul 2

Participare in echipa de implementare a proiectului Universitate pentru viitor in societatea comunicarii,
UBB in calitate de partener
[2011 —2013]

Cod Proiect: POSDRU/89/1.5/S/64075 (2011-2013)

Expert evaluator in cadrul proiectului Phare Adaptarea activa a educatiei universitare la cerinfele
pietei muncii
[2009]

Expert formator in cadrul proiectului Convergenta pregatirii universitare cu viata activa — 4304,
POSDRU/ 7/2.1/S
[ 2009 — 2011 ]

Expert in cadrul proiectului DOCIS, beneficiar ACPART
[2009]

Participare la proiectul international de cercetare al Center for Advanced Eastern European
Studies (CACES), Medientransformationsprozesse, Gesellschaftlicher Wandel und
Demokratisierung in Siidosteuropa

[ 10/2000 — 07/2001 ]

(trad. Procese de transformare mass-media, transformare sociala si democratizare in sud-estul Europei),
octombrie 2000-iulie 2001 (finantare Europa Universitat-Viadrina, Frankfurt (Oder), Germania si Otto
Wolf Stiftung, proiect obtinut prin concurs de director prof. dr. Hartmut Schréder de la universitatea
germana mentionata).




Participare la proiectul international de cercetare al Transformation der Bildschirmmedien in West-
und Osteuropa im Vergleich
[ 03/2002 — 12/2002 ]

(trad. Transformarea mijloacelor de comunicare vizuala in vestul si in estul Europei in comparatie), martie -
decembrie 2002 (finantare Europa Universitat-Viadrina, Frankfurt (Oder), Germania si Otto Wolf Stiftung,
proiect obtinut prin concurs de director prof. dr. Eckhard Héfner de la universitatea germana mentionata).

Coordonator al proiectului conferintelor internationale realizate in cooperare cu Fundatia Hanns
Seidel
[ din anul 2004 ]

Germania, PR Trend din 2004 (12 editii ale conferintei)

Partener regional al programului de dezvoltare profesionala pentru tinerii jurnalisti cu cunostinte de
limba germana din Roméania al MedienCampus Bayern
[2003 —2010]

Germania din anul 2003-2010, finantator landul Bavaria, Germania.

Membru in echipa de management a proiectului European de tip COST o0c-2013-1-14839 Populist
Political Communication in Europe : Comprehending the Challenge of Mediated Political Populism
[2013]

BURSE DE STUDIU S| CERCETARE iN STRAINATATE

Bursa de cercetare Fundatia Hanns Seidel, la Europa Universitat-Viadrina, Frankfurt (Oder), Germania
[ 11/1999 — 03/2000 ]

Bursa doctoranla Fundatia Hanns Seidel, la Europa Universitat-Viadrina, Frankfurt (Oder), Germania.
[ 04/2000 — 03/2002 ]

Participare la sesiunea de pregatire Curriculum Reaserch Center Central European University, Budapesta
[ 03/2003 ]

Bursier IPP al parlamentului german
[ 03/2004 — 07/2004 ]

Cercetator invitat la Institut fiir Kommunikationswissenschaft und Medienforschung, Ludwig-
Maximilian-Universitit, Miinchen, Germania, finantare Fundatia Hanns Seidel.
[ 02/2005 — 03/2005 ]

Cercetator invitat la Institut fir Kommunikationswissenschaft und Medienforschung, Ludwig-
Maximilian-Universitit, Miinchen, Germania, finantator DAAD
[ 09/2006 — 10/2006 ]

Cercetator invitat la Institut fiir Kommunikationswissenschaft und Medienforschung, Ludwig-
Maximilian-Universitit, Miinchen, Germania, finantator DAAD
[ 08/2010 — 09/2010 ]




Bursa postdoctorala in cadrul programului POSDRU Retea transnationala de management
integrat al cercetarii postdoctorale in domeniul Comunicarea stiintei. Constructie
institutionala (scoala postdoctorala) si program de burse (CommScie) POSDRU/89/1.5/
[07/2011 — 06/2012 ]

Fulbrigh Visiting Scholar Grady College of Journalism and Mass Communication, University of
Georgia Athens, SUA
[ 02/2020 — 04/2020 ]
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Carti de unic autor:
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