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INTRODUCERE

Ocrotita de arcul Muntilor Carpati, Depresiunea Transilvaniei se evidentiaza prin
complexitatea elementelor definitorii. Teza noastra, intitulata "Potentialul turistic cultural al
oraselor din Depresiunea Transilvaniei si valorificarea acestuia” abordeaza astfel un spatiu
geografic fascinant, cu multiple posibilitati de dezvoltare.

Ineditul spatiilor culturale este elementul esential de atractivitate. in ceea ce priveste
spatiul transilvan, farmecul deosebit al acestuia este dat de intalnirea si impletirea
armonioasa a trei culturi: romana, germana si maghiara, fapt care se reflecta in bogatia si
varietatea patrimoniului cultural mobil si imobil, dar si in relatiile culturale stabilite de-a lungul
timpului. Evolutia Depresiunii Transilvaniei in istorie a fost complicata si anevoioasa. Totusi,
astazi, din multe puncte de vedere (realizari economice, preocupari culturale), ea este pe
primul loc Tn Roméania. De ce? Raspunsul este simplu: desi uneori ranile istoriei nu ne lasa
sa recunoastem, Transilvania nu ar fi ea insasi fara amprenta imperiala. Alaturi de romani au
trait, au muncit si au creat secole de-a randul maghiari, sasi, armeni, evrei s.a. Intrebarea
fireasca este: Cum putem valorifica acum mostenirea comuna?

Fiecare dintre orasele Depresiunii Transilvaniei constituie o carte deschisa spre
cunoastere, oferind cititorului” numeroase obiective cultural-istorice, fie ele antice (vestigii
ale castrelor romane sau ale vechilor asezari dacice), medievale (cetati, biserici fortificate),
moderne sau contemporane (palate, catedrale). Pornind de la aceasta premisa, am abordat
orasele Depresiunii Transilvaniei utilizand atat metodele traditionale de cercetare, céat si noile
perspective din domeniu. Demersul nostru a presupus de asemenea o incursiune necesara
in domenii adiacente, precum istoria, arhitectura, arta, economia sau psihologia. Se poate
aprecia faptul ca obiectivele atractive din punct de vedere turistic sunt intr-un stadiu relativ
satisfacator de conservare, dar majoritatea nu sunt puse ih mod corespunzator in lumina.
Sunt numeroase masuri care pot fi luate spre o mai buna exploatare a resurselor antropice
de care aceste orase dispun. Din fericire, importanta acordata turismului cultural este din ce
in ce mai mare, un foarte bun exemplu in aceste sens fiind orasul Sibiu, o atractiva capitala
culturald europeana sau Sighisoara, cu impresionanta sa cetate.

Daca rolul specialistilor din turism este acela de a deschide portile fiecarui spatiu
geografic spre cei care Tisi doresc sa-i treacad pragul, ferindu-l n acelasi timp de
depersonalizare, scopul tezei noastre este acela de a duce spatiul urban al Depresiunii
Transilvaniei dincolo de o perceptie formala, in planul intelegerii profunde a fenomenului

turismului cultural.



CAPITOLUL |
TURISMUL CULTURAL - ASPECTE TEORETICE $I METODOLOGICE

Justificat de nevoia de cunoastere, turismul cultural a reprezentat din cele mai vechi
timpuri o modalitate complexa si totusi odihnitoare, de descoperire a lumii, a comunitatilor
umane in relatia lor cu natura si semenii, dar si in planul profund al raportarii la divinitate.
Efectele secundare sunt si ele benefice: largirea orizontului interior, acceptarea si pretuirea
celorlalti, gasirea sensului real al vietii.

Pastrandu-si statutul privilegiat din trecut, turismul cultural a devenit astazi una dintre
principalele directii de dezvoltare durabila.

Am Tinceput demersul nostru prin detalierea conceptelor de culturd si turism, prin
ingemanarea lor sub cupola a ceea ce numim turism cultural, continuand prin sintetizarea
cercetarilor de pana acum din acest domeniu la nivel national si international.

Prin prisma noastra, cultura este sinonima cresterii spirituale a fiintei umane.
Geografia culturala va avea in vedere, in abordarea unor areale distincte, nu numai
obiectivele cultural-istorice, dar si modul de viata al locuitorilor si ambianta creata prin
impletirea acestor doua aspecte. Vom urmari insa tot ceea ce aduce un plus de valoare si nu
orice manifestare umana inovatoare.

Astazi, in timp ce omul modern se inchide treptat in virtual, cultura se goleste de
sens. Acceptarea degradarii notiunii de “culturd” poate determina transformarea turismului
cultural in sens negativ sau chiar disparitia sa ca fenomen. Suntem obligati astfel sa ne
reevaluam sistemul de valori, alegand si promovand doar ceea ce inseamna crestere,
devenire, Tnaltare spirituald, prin toate modalitatile de expresie ale fiintei umane.

Geografia culturala studiaza societatile si grupurile umane in cele mai complexe si
nobile forme de existenta ale lor, iar turismul cultural urmareste calatoria motivata de dorinta
de descoperire si cunoastere, ca liant al acestora. Facilitind comunicarea intre membrii
diferitelor popoare sau grupuri etnice si aprecierea reciproca, el poate stavili efectele
devastatoare ale globalizarii, sprijinind pastrarea identitatii si a diversitatii culturale.

Datorita complexitatii sale morfologice si functionale, spatiul urban a fost abordat de-a
lungul timpului, din diferite perspective. In ceea ce ne priveste, preferam ideea de
palimpsest, pentru adevarul si modernitatea acesteia.

La nivelul Europei au fost elaborate o serie de studii privind caracteristicile turismului
cultural in statele cu traditie Tn acest domeniu. Remarcam aparitia in 1996 a unui ansamblu
de lucrari editate sub bagheta Iui Greg Richards® : "Cultural Tourism in France” - Michel
Bauer, "Cultural Tourism in Germany” - Peter Roth and Alfred Langemeyer, "Cultural

Tourism in Greece” - Helene Kalogeropoulou, "Cultural Tourism in Ireland” - Gearoid

! Greg Richards (1996, ed.), Cultural Tourism in Europe, CABI, Wallingford.



O’Donnchadha and Brian O"Connor, "Cultural Tourism in Italy” - Jan van der Borg and Paolo
Costa, "Cultural Tourism in Spain” - Concepcion Maiztegui-Ofiate and Maria Teresa Areitio
Bertolin, "Cultural Tourism in the United Kingdom” - Malcolm Foley etc.

Scoala roméneasca de geografia turismului a beneficiat de implicarea a numeroase
personalitati. Etapa actuala este punctata de contributiile aduse de P. Cocean, N. Cianga, M.
Olaru, Tamara Simon si Melinda Candea, Mihaela Dinu, I. Velcea, M. lelenicz, C. latu, Al.
lies, N.Popa, Elena Matei, S. Dezsi, Angelica Puscas, L. Nicoara, Daniela Dumbraveanu,
Mirela Mazilu, A. Gheorghilas s.a.

Cele trei principii care au stat la baza demersului nostru au fost principiile spatialitatii,
cauzalitatii si integrarii. Dintre metodele de lucru, observarea geografica directa,
presupunand deplasarea cercetatorului la teren , cu scopul de a trece prin propria prisma
faptele geografice ne-a oferit ocazia cunoasterii nemijlocite a spatiului transilvan cu rolul de a
da autenticitate si valoare documentelor elaborate pe parcurs, dar si concluziilor finale. Au
urmat apoi in mod firesc, analiza geografica si sinteza. Am utilizat de asemenea, pe
parcursul elaborarii tezei, ancheta si cercetarea motivationala, incercand in repetate randuri
sa obtinem o imagine clard a preferintelor si comportamentului celor implicati in diferite
moduri in domeniul turismului cultural (rezultatele sunt exprimate, acolo unde am considerat
necesar, atat numeric/procentual, cat si grafic). In ceea ce priveste mijloacele de studiu, am
folosit pe rand descrierea geograficd (chemata sa respecte rigorile stiintei dar si cele ale
esteticii, pentru a da adevarata valoare a fenomenelor, faptelor, obiectivelor infatisate),
explicatia (stabilind legatura intre cauza si efect, prin corelarea cu principiul cauzalitatii,
esential in orice subdomeniu al geografiei, inclusiv in cel al turismului cultural) si ierarhizarea
( In organizarea pe trepte succesive a informatiei geografice, de la simplu la complex, in
structuri piramidale - in cazul spatiului urban transilvan, acest mijloc de studiu s-a dovedit util

cu precadere in identificarea centrelor polarizatoare ale fenomenului turistic).

CAPITOLUL II
DEPRESIUNEA TRANSILVANIEI, SPA TIU GEOGRAFIC UNITAR.
PREMISE NATURALE $I SOCIAL- ISTORICE

Depresiunea Transilvaniei, spatiul geografic asupra caruia ne-am indreptat atentia,
se remarca prin caracterul favorabil al tuturor componentelor mediului natural. Ocrotita de
rama Muntilor Carpati, Depresiunea Transilvaniei reprezintd nucleul central al reliefului
Romaniei. Acest fapt a sustinut continuitatea locuirii, ceea ce a permis in timp

individualizarea unei ample retele de asezari.



Transilvania s-a remarcat de-a lungul timpului si prin statornicia populatiei sale,
devenind nucleul civilizatiei din spatiul carpato-danubiano-pontic. Determinat de o evolutie
istorica sinuasa, la contactul dintre lumea slava si cea latina, dintre cultura orientald si cea
occidentald, multiculturalismul Depresiunii Transilvaniei devine si el un avantaj deosebit al

acesteia, din punct de vedere turistic.

i

ﬂﬁ, —

Orase mari
Orase mijlocii - mari |
Orase mijlocii - mici

Orase mici

Fig. 1. Depresiunea Colinara a Transilvaniei

- cadrul fizico-geografic si asezarile urbane-

Orasele depresiunii poartd amprenta dominatiei straine. Detalii ale acesteia se
regasesc pretutindeni, atat in domeniul vizibil, in arhitectura si structura urbana, cat si in
domeniul social, cultural, politic sau economic. Minoritatile sunt in general supuse unui
proces de asimilare de catre populatia majoritara. Cea mai frecventa situatie este insa cea a
"mozaicului” cultural, in care diferitele grupuri se intalnesc si colaboreaza, fara a renunta la
detaliile distinctive, esentiale din punct de vedere identitar. Istoria i-a adus aproape pe
romani, maghiari, sasi, secui, armeni si evrei, pentru a construi impreund, la propriu si la

figurat, Depresiunea Transilvaniei, asa cum o cunoastem astazi.



CAPITOLUL Il
POTENTIALUL TURISTIC CULTURAL AL ORA SELOR

Cladite intr-un spatiu multicultural, orasele Depresiunii Transilvaniei beneficiaza de
un bogat potential turistic. Valorificarea lui presupune in primul rand o buna cunoastere a
elementelor care 1l compun. In capitolul Ill, ne-am referit pe rand la influenta spatiului
geografic si a evolutiei istorice asupra dezvoltarii asezarilor urbane, la structura patrimoniului
turistic, dar si la rolul evenimentelor si al personalitatilor in promovarea culturii si sporirea
atractivitati turistice a oraselor studiate.

Potentialul turistic cultural urban cuprinde in primul rand obiective ale patrimoniului
imobil, de factura laica si religioasa, dar si bunuri arheologice, istorico-documentare, artistice,
etnografice, stiintifice si tehnice, cele care compun patrimoniul cultural mobil. Prezente in
toate orasele Transilvaniei, acestea sunt deosebit de numeroase, dar insuficient puse in

lumina, in ciuda importantei lor.

Tabelul 1. Patrimoniul cultural imobil al oraselor

Epoca istoric a Obiective laice Obiective religioase
Antichitate -vestigii arheologice -vestigii arheologice (urme ale
(urme ale vechilor agezari dacice, templelor precrestine si ale
castre romane) primelor biserici)
Evul Mediu -cetafi -biserici medievale

-complexe arhitectonice urbane

Epoca modern a si -cladiri ale diverselor institutji -biserici apartinand diverselor
contemporan a -monumente confesiuni crestine
-case memoriale -sinagogi

Dintr-o perspectiva sintetica, orasele din Depresiunea Transilvaniei apartin celor trei
generatii de baza. ldentificam astfel, orase antice, precum Napoca (Cluj-Napoca), Apulum
(Alba-lulia) si Potaissa (Turda), orase medievale (Sibiu, Bistrita, Medias, Sighisoara, Targu
Mures, Fagaras, Dej, Sebes) si orase din epoca moderna si contemporana (Ocna Mures,
Victoria, Tarnaveni s.a.). Antichitatea este caracterizata de dezvoltarea unei retele urbane
ample, centrele ei fiind pozitionate de-a lungul marilor artere de circulatie. Tn Evul Mediu,
cresterea interesului pentru mestesuguri si comert, aduce o noua etapa de evolutie, in care
apar si se consolideaza orasele—targuri si apoi, in urma navalirilor tatare, orasele—cetati.
Orasele evolueaza atat din punct de vedere arhitectonic, dar si al facilitatilor necesare vietii

de zi cu zi. Epoca moderna , sub spectrul revolutiei industriald, aduce pe harta Depresiunii
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Transilvaniei noi centre urbane, cu o structura substantial modificata, iar in prezent,
dezvoltarea accelerata a tehnologiei impune transformarea rapida si uneori fortata a cadrului

urbanistic initial.

Targu Lapus
Legenda
Case memoriale
Cetati

Complexe arhitectonice
urbane atractive
Tnchisori si centre ale
represiunii comuniste
Muzee, complexe, colectii
Beclean = ; si expozitii muzeale

Opera
Teatre

Fig. 2. Harta obiectivelor patrimoniului cultural laic al oraselor

din Depresiunea Transilvaniei

Revenind asupra importantei intelegerii si valorificarii palimpsestului urban, adaugam
ideea redescoperirii oraselor, in mod continuu. Farmecul fiecarui oras se regaseste in
atributele cadrului natural, in trecutul istoric, Tn arhitectura, in comorile artei si stiintei ocrotite
de muzee, dar si in legende si povestiri, in credinta, in ocupatiile si in felul de a fi al

locuitorilor.

11



Legenda
. : » Biserici Catolice
Séngeorz-Bai...¢

. Biserici Greco - Catolice
Nasaud

Biserici Ortodoxe
Biserici Protestante

% Manastiri
B Bistrita ) )
Sinagogi

/5l
Séangeorgiu
de Padure

Odorheiu# %
Secuiesc

0510 20 30 40km
[ —

Fig. 3. Harta obiectivelor patrimoniului cultural religios al oraselor

din Depresiunea Transilvaniei

Supranumite ,ceta{i ale culturii”, orasele Depresiunii Transilvaniei ofera publicului o
gama variata de evenimente culturale, potrivite tuturor varstelor si asteptarilor. Fiind vizate
toate ramurile culturii, se realizeaza si acoperirea relativ uniforma a anului calendaristic.

Desi marcate in mod esential de un amplu cortegiu de personalitati din toate
domeniile artei si stiintei, dar si din spatiul eclesial, orasele se apleaca prea putin asupra
vietii si activitatii lor, fapt ingrijorator, inclusiv din perspectiva turisticd. De ce spunem
aceasta? Pentru ca ignorarea lor produce golirea de sens a importantei obiectivelor culturale.
Apartenenta la o anumita etapa istorica sau la un anumit curent din arhitectura este doar o
latura a valorii fiecarui obiectiv. Contextul in care a fost creat si personalitatea celor care intr-

un mod sau altul si-au legat destinul de acesta sunt de asemenea demne de luat in
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consideratie. Provenind cel mai adesea din mediul rural, personalitatile Transilvaniei si-au
consolidat si desavarsit cunostintele si pasiunile Tn mediul urban. lata deci, o intalnire fericita
intre lumea curata si profunda a satului roménesc, indisolubil si sincer legatda de Dumnezeu
si lumea rafinata, rationala a orasului, aflata mereu in cautarea noutatii. Creionarea
adevaratei valori a depins tocmai de capacitatea de a pastra echilibrul intre valorile esentiale
si cele nou dobandite, iar recunoasterea ei la nivel national si european a fost conditionata
de factorii politici, sociali si economici, aflati uneori pe pozitii antagonice.

In incheierea acestui capitol, ne-am propus s& realizam o sinteza a elementelor
care confera atractivitate spatiului urban din Depresiunea Transilvaniei. Concluziile noastre
se bazeaza atat pe cercetarea bibliografica si de teren, cat si pe un scurt sondaj de opinie
realizat in randurile turistilor romani si straini intalniti pe parcursul ultimilor patru ani.

Cercetarea bibliografica a evidentiat existenta unui mare numar de obiective
turistice culturale, concentrate cu precadere in cele trei centre mari ale depresiunii, dar
prezente in toate celelalte orase. Diferitii autori care au abordat orasele Transilvaniei au adus
la lumina valoarea incontestabila a acestora.

Cercetarea de teren a semnalat insa caracterul incomplet si uneori inexact al
datelor bibliografice, justificat partial prin dificultatea reactualizarii lor. Se simte in acest sens
nevoia unei actiuni unitare de colectare si verificare a datelor, precum si de elaborare a unor
studii complete, valabile pentru acest moment, adaptate atat cerintelor turistilor, cat si ale
cercetatorilor. Pe de alta parte, starea unor obiective ale patrimoniului national este
ingrijoratoare, atat din lipsa resurselor financiare, céat si din lipsa de interes a comunitatilor
carora le apartin.

Ideile formulate de turisti au subliniat la randul lor urmatoarele aspecte:

v" in fiecare oras al Depresiunii Transilvaniei se afla cel putin un obiectiv care merita
descoperit;

v multe dintre obiective sunt insuficient puse Tn lumina si doar arareori se face referire
la personalitatile care au marcat existenta oraselor;

v'orasele mici nu sunt valorificate din punct de vedere turistic ;

v cele mai atractive centre raman Sibiu, Sighisoara, Cluj-Napoca, Alba-lulia, Targu

Mures, Bistrita, Sebes si Medias;

Valorificarea potentialului turistic al oraselor Depresiunii Transilvaniei este, din
punctul nostru de vedere, un proces complex si dinamic, la care sunt chemati sa ia parte in
primul rand locuitorii si autoritatile locale. Problemele financiare pot fi suplinite de multe ori
prin cresterea interesului pentru tezaurul cultural al fiecarui oras, efectul fiind gasirea unor
solutii simple si eficiente. Este esentiala in acelasi timp o viziune unitara asupra dezvoltarii
turistice a oraselor din Depresiunea Transilvaniei, fapt care ar permite inlaturarea decalajelor

existente in prezent.
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CAPITOLUL IV
INFRASTRUCTURA TURISTICA A ORASELOR

Capitolul IV are menirea de a reflecta importanta conexiunii dintre potentialul turistic
cultural si gradul de dezvoltare al infrastructurii care sustine exploatarea acestuia. Am
prezentat in acest sens stadiul actual al infrastructurii de cazare, alimentatie si comunicatie,
precum si evolutia lor de-a lungul timpului.

Conform datelor oferite de Institutul National de Statistica, orasele Depresiunii
Transilvaniei dispun la momentul actual de o retea ampla de unitati de cazare, in cadrul
careia predomind hotelurile si pensiunile. Se dezvolta treptat structurile de tip hostel si
continud sa existe vilele turistice, motelurile, hanurile si mai rar, campingurile turistice.
Ultimele forme de cazare aparute sunt apartamentele de inchiriat in regim hotelier.

Remarcam astfel, doud aspecte: pe de o parte, majoritatea oraselor Depresiunii
Transilvaniei (25 de orase) se incadreaza in categoria celor cu un numar mic de unitati de
cazare (1-5); pe de alta parte, existenta unui numar mare de obiective turistice culturale in
anumite centre urbane determind concentarea si dezvoltarea bazei de cazare in interiorul si

Tn imediata vecinatate a acestora.

Tabelul 2. Evolutia numarului total de unitati de cazare din spatiul urban al Depresiunii Transilvaniei in
perioada 2000-2010 (Sursa datelor: INS)

2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010

Unitati de cazare 251 263 | 255 | 270 | 280 | 306 | 324 | 336 ] 339 | 347 | 338

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fig. 4. Evolutia numarului total de unitati de cazare din spatiul urban al Depresiunii
Transilvaniei in perioada 2000-2010 (Sursa: INS)
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Interesant este de remarcat ca in acelasi segment temporal, numarul total de locuri

pus la dispozitie de orasele Depresiunii Transilvaniei a variat in mod diferit.

Tabelul 3. Evolutia numarului total de locuri de cazare din spatiul urban al Depresiunii Transilvaniei ,
n perioada 2000-2010 (Sursa datelor: INS)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Capacitatea de
cazare
(nr. locuri) 17598 | 17692 | 17338 | 16039 | 16274 | 16147 | 16095 | 17109 | 17410 | 17335 | 17664

2010

2009

2008

2007

2006

2005

2004

2003

2002

2001

2000

15000 15500 16000 16500 17000 17500 18000

Fig. 5. Evolutia numarului total de locuri de cazare din spatiul urban al Depresiunii Transilvaniei , in
perioada 2000-2010 (Sursa datelor: INS)

Totusi, desi numarul de unitati si cel de locuri de cazare urmeaza o tendinta pozitiva
de evolutie, criza financiara a ultimilor ani a determinat o scadere treptata a numarului de
innoptari. lata de ce, unitatile de cazare trebuie sa lupte pentru a-si pastra clientii si pentru a
atrage altii noi, prin oferirea unor servicii de calitate corespunzatoare la preturi decente.

in ceea ce priveste infrastructura de alimentatie, orasele Depresiunii Colinare a
Transilvaniei dispun, conform datelor furnizate in anul 2011 de Ministerul Dezvoltarii
Regionale si Turismului, de un numar total de 797 de unitati, (dintre care 271 de o stea, 255
de 2 stele, 194 de 3 stele, 64 de 4 stele, 13 de 5 stele), numarul total de locuri fiind de
63350.

Transporturile feroviare si rutiere sunt sustinute de existenta unor retele cu densitate
relativ mare, iar preocuparea pentru imbunatatirea conditiilor de deplasare isi face simtite
efectele benefice. Depresiunea Transilvaniei este strabatuta de trei magistrale feroviare (M2,

in sud, de-a lungul depresiunilor Fagaras si Sibiu; M3, care strabate podisul in diagonala, pe
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directie SE-NV; M4, in nord, de-a lungul Culoarului Somesului Mare), precum si de trei dintre
cele mai importante drumuri europene: E60, E81, E68, carora li se adauga autostrada
Transilvania, aflatd in prezent in proces de constructie, gandita fiind ca principala axa de
circulatie a depresiunii, in viitor. Transportul aerian beneficiaza de existenta a trei aeroporturi
(Cluj-Napoca, Sibiu si Targu-Mures) care permit deplasarea la nivel intern si international. Tn
ceea ce priveste transporturile speciale, acestea sunt asigurate printr-o retea complexa de

gazoducte, apeducte si linii de inalta tensiune.

Legenda
Localitati
. Orase mari
@ Orase mijlocii - mari
@ Orase mijlocii - mici
R ®  Orase mici
Infrastructura de comunicatie
== Autostradéd
== Drum european
Drum national
——— Drum judetean
——+ Cai ferate

Aeroporturi

i

s 5. L
Dumbréven

Fig. 6. Depresiunea Transilvaniei — infrastructura de comunicatie
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CAPITOLUL V
CIRCULATIA TURISTICA

Circulatia turistica Tn spatiul urban al arealului studiat detine o serie de caracteristici
proprii, precum: o evolutie indelungata, jalonata in principal de factorii economici si sociali;
relativa stabilitate a circulatiei interne si o dinamicd accentuatd a cererii turistice
internationale; manifestarea mai putin intensa a sezonalitatii fenomenului turistic, datorata
atractivitatii permanente a patrimoniului cultural.

Fluxurile turistice sunt orientate preponderent spre marile orase, pastratoare ale
patrimoniului cultural, fara a fi ocolite nici centrele mai mici, cu exceptia celor cu rol industrial.
In mod paradoxal, desi numarul unitatilor de cazare si valorile capacitatii de cazare se afla
intr-o continua crestere, multe dintre orasele depresiunii atentioneaza asupra scaderii
numarului de turisti care aleg sa petreaca timp in interiorul lor, solicitind o mai mare

implicare in activitatea de promovare a potentialului turistic de care dispun.

CAPITOLUL VI
PROMOVAREA POTENTIALULUI TURISTIC CULTURAL
AL ORASELOR

Promovarea potentialului cultural, izvoratd din preocuparea generala pentru
atragerea turistilor, atat la nivel national, cat si international, a cunoscut in ultimii ani unele
salturi notabile, prin cresterea numarului de canale de difuzarea a informatiei, a modalitatilor
de promovare si a mijloacelor folosite. Materialele publicitare sunt la réandul lor tot mai
numeroase si de calitate grafica buna.

Dezvoltarea durabila a oraselor, privita din punct de vedere turistic, impune
aprofundarea cercetarii patrimoniului cultural, adaugarea unor studii atente de marketing si
redefinirea publicitatii culturale, ca principal mijloc de popularizare. Esential in tot acest
demers este sa reusim sa vedem orasul ca intreg. Doar atunci vom putea crea brand-uri de
calitate, care corespunzand realitatii, sa fie mai mult decéat o fatada. Reliefarea detaliilor este
importanta tocmai pentru ca innobileaza ansamblul, conferind simultan specificitate, dar nu
presupune tratarea disparata a partilor componente.

Mediile traditionale de vehiculare a informatiei turistice au fost completate in ultimii
ani prin abordarea unui nou mijloc de comunicare cu valente multiple: internetul. Acesta
ofera o serie de avantaje si largeste considerabil aria de difuzare a invitatiilor la calatorie.
Site-urile turistice pot fi consultate oricand, aproape oriunde si de catre oricine. Informatia

poate fi extrem de bogata iar consultarea ei nu presupune costuri suplimentare. Un alt
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avantaj notabil este posibilitatea reactualizarii informatiei atunci cand este nevoie, pentru
intretinerea unei imagini reale a destinatiei propuse.

Internetul este unul din mijloacele cele mai simple de informare turistica, dar la
nivelul oraselor din Depresiunea Transilvaniei, utilizarea sa este uneori insuficienta, alteori
gresita. In ceea ce priveste crearea unei baze de date accesibile tuturor actorilor implicati in
fenomenul turistic, dar si a site-urilor de profil, situatia se amana ingrijorator, fie din lipsa de
fonduri, fie din lipsa de interes. Elementele de patrimoniu, unitatile de cazare, caile si
mijloacele de transport sunt prezentate haotic si inexpresiv (e drept, cu unele exceptii
fericite), iar neconcoradanta datelor oferite de diferitele surse transforma cautarea intr-un
demers lesne de abandonat.

in prezent, cele mai reusite site-uri de prezentare apartin oraselor Sibiu, Cluj-Napoca
si Alba-lulia. Informatiile oferite sunt complexe, dar organizate intr-un mod atractiv si usor de
accesat. Turismul cultural este tratat cu seriozitate, dandu-i-se importanta cuvenita. Exista

deci, din fericire si modele care pot fi urmate.

CAPITOLUL VII
IMPACTUL TURISMULUI CULTURAL
ASUPRA CERERII TURISTICE $SI A ARIILOR DE DESTINATIE

in ceea ce priveste impactul turismului cultural asupra cererii turistice si a ariilor de

destinatie ( in cel de-al doilea caz ne-am oprit asupra schimbarilor survenite atat in domeniul
mediului construit si in cel economic, cat si la nivelul mediului social), pot fi subliniate o serie
de efecte pozitive, dar si negative.
A. Efectele pozitive ale turismului cultural:

» Impulsionarea vietii culturale a centrului urban;
Largirea orizontului cultural al locuitorilor si turistilor;
Cresterea respectului fata de propria persoana;
Acceptarea si aprecierea valorilor celor din jur;
Cresterea economica a oraselor vizate;,
Cresterea coeziunii sociale in cadrul orasului;
Crearea unei imagini unitare a orasului;

Promovarea imaginii orasului pe plan national si international;

V V. V V VYV V V V

Imbunatatirea retelei de cai de comunicatie;
> Protectia si conservarea centrelor istorice ale oraselor.
B. Efectele negative ale turismului cultural:
> Depersonalizarea spatiilor receptoare prin adaptare excesiva,

> Cresterea artificiala a preturilor, intr-o prima etapa;
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> Crearea unei imagini false a orasului, exagerate sau gresite;

» Promovarea unei imagini false.

CAPITOLUL VI
STRATEGII DE DEZVOLTARE
PROBLEME ACTUALE $SI POSIBILE RASPUNSURI

Ne-am oprit Tn acest ultim capitol asupra rolului strategiilor de dezvoltare in contextul
particularitatilor turismului roméanesc, realizand apoi o scurta analizd SWOT a spatiului
geografic studiat.

Dovedindu-si utilitatea prin modul concis si exact de redare a realitatilor din teritoriu,
analiza SWOT permite intelegerea partilor componente ale sistemelor geografice si a
interconditionarilor care apar intre acestea, determinand diferite traiectorii de evolutie. Ea
este folositda in majoritatea domeniilor care abordeaza spatiul urban, cu precadere in cel
economic. Strategiile de dezvoltare se fundamenteaza de asemenea pe analiza SWOT a
arealelor carora li se adreseaza. Aceasta ofera, cu alte cuvinte, un rezumat al situatiei
actuale si un scurt scenariu a ceea ce va urma.

In cazul nostru, acest instrument ne-a ajutat sa identificam elementele pozitive si
negative ale oraselor din Depresiunea Transilvaniei, sub cupola turismului cultural si sa

subliniem Tn acelasi timp pasii care trebuie urmati si situatiile de prag din dezvoltarea lor

ulterioara.
Analiza S.W.O.T. a ora selor Depresiunii Transilvaniei
Puncte tari : Puncte slabe:
- existenta unei puternice retele de asezari - stadiul avansat de degradare a unor
urbane; obiective turistice;
- valoarea deosebita a patrimoniului cultural - caracterul limitat al cooperarii dintre
(mobil si imobil); institutiile culturale si agentii din turism;
- numarul mare al obiectivelor turistice - lipsa unor proiecte care sa asigure
culturale laice si religioase; transferul de experienta intre institutiile
- diversitatea si frecventa evenimentelor culturale si administrative ale oraselor din
culturale; depresiune;
- existenta unor prestigioase institutii - lipsa actiunilor de promovare turistica in
culturale si de nvatamant; orasele mici;
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Oportunit_ati: Amenin tari:
- intensificarea activitatilor de promovare a - ascensiunea rapida a unor fenomene
potentialului turistic cultural; din sfera subculturii;
- valorificarea caracterului multicultural al - scaderea interesului populatiei pentru
spatiului urban; evenimentele culturale;
- imbunatatirea modului de perceptie a - supraaglomerarea centrelor urbane
orasului la nivelul locuitorilor; mauri;
- cresterea gradului de implicare a populatiei - depopularea oraselor mici;
tinere in crearea unei imagini culturale - degradarea progresiva a fondului
atractive a oraselor; construit in orasele fara putere
- intensificarea schimburilor culturale intre economica;
orasele infratite; - pierderea identitatii culturale in procesul
- inmultirea centrelor de informare turistica; tot mai accentuat de globalizare;
- imbunatatirea infrastructurii de cazare si - emigrarea tinerilor intelectuali;
comunicatie

Formele specifice ale turismului cultural

aplicabile in spa tiul urban al Depresiunii Transilvaniei

= Turismul etnografic

Desi asociem in mod curent turismul etnografic cu spatiul rural, datoritd capacitatii
sale de valorificare a patrimoniului traditional, el reprezintad totusi o forma importanta de
manifestare a interesului pentru culturd, inclusiv in interiorul oraselor. Acestea conserva si
pun in lumind mostenirea culturald a populatiei majoritare, dar si a minoritatilor etnice, prin
intermediul muzeelor etnografice. Organizate in centrul oraselor Depresiunii Transilvaniei
sau ferite de marginea impadurita a acestora, muzeele etnografice ne dau sansa de a ne
intalni cu radacinile noastre spirituale, odihnindu-ne privirea asupra nenumaratelor locuinte si
gospodarii traditionale, a obiectelor adapostite de ele (mobilier, unelte, obiecte de uz casnic,
obiecte de cult, obiecte decorative si de podoaba, obiecte de Tmbracaminte), sau a
instalatiilor ingenioase din jurul lor, deosebit de interesante din punct de vedere tehnic.
Sectiile in aer liber ale muzeelor etnografice readuc la viata o lume a simplitatii si smereniei,
reconstruind cu migala satul traditional, in jurul bisericilor de lemn, elemente de patrimoniu
de valoare inestimabila, pastratoare ale sensului nostru de a fi. Vizitarea acestora este
absolut necesara pentru intelegerea unui spatiu multicultural, cum este cel al Transilvaniei.
intr-o lume n care, din pacate, globalizarea inseamna de multe ori pierderea identitatii,

turismul etnografic joaca un rol esential in recristalizarea ei.
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= Turismul religios

Fiind cea mai veche forma a turismului cultural, turismul religios este practicat de
majoritatea calatorilor din doua motive: pe de o parte bucuria manifestarii propriei credinte,
lar pe de alta parte dorinta de a descoperi noi edificii religioase, cu valoare istorica si estetica
deosebitd. Trebuie remarcat ca obiectivele religioase au un statut relativ aparte in cadrul
patrimoniului cultural. Obiectivele laice se supun etapelor istorice si Tsi afirma valoarea prin
raportarea la acestea. In contrast, obiectivele religioase depasesc limitele inguste ale
incadrarilor istorice si pasesc intr-un alt domeniu, in care valoarea e conferita de rolul pe
care il au.

Obiectivele turistice religioase sunt emblematice pentru peisajul urban al Depresiunii
Transilvaniei. Tipologic ele cuprind:

» Catedralele (ortodoxe, romano-catolice, greco-catolice);
> Bisericile;
» Sinagogile.

O categorie distinctd de obiective religioase o constituie schiturile si manastirile
ortodoxe, aflate in interiorul spatiului administrativ al oraselor sau in imediata lor proximitate.
Ele sunt in acelasi timp pastratoare ale credintei strabune, dar si centre de spiritualitate si
cultura, intr-o lume supusa tot mai mult superficialitatii si materialismului.

In prezent, orasele Depresiunii Transilvaniei sunt vegheate de numeroase schituri si
manastiri:

» Aiud: Schitul ”Tnéltarea Sfintei Cruci” — "Répa Robilor”;

> Alba-lulia : Schitul "Sfantul loan Botezatorul”, Schitul "Sfantul Lazar”;

» Cluj-Napoca: Manastirea "Sfanta Treime” — Feleacu, Manastirea "Acoperamantul
Maicii Domnului” — Floresti;

» Gherla: Manastirea "Adormirea Maicii Domnului” — Nicula;

» Nasaud: Manastirea "lzvorul Tamaduirii” - Salva;

> Saliste: Manastirea "Sfanta Treime” — Orlat, Schitul "Sfanta Treime” — Sibiel;

» Sangeorz-Bai: Manastirea "Buna Vestire” - Cormaia;

> Sighisoara: Manastirea "Sfantul Mare Mucenic Dimitrie”;

> Ungheni si Targu Mures: Manastirea "Nasterea Maicii Domnului” — Recea;

> Turda: Manastirea "Sfintii Arhangheli Mihail si Gavriil” — Mihai Voda;

Pe rama montana a depresiunii, se afla de asemenea doua centre vestite de
spiritualitate ortodoxa: Manastirea "Adormirea Maicii Domnului” — Ramet (la 25 km de Teius),
legata de Sfantul lerarh Ghelasie si Manastirea "Adormirea Maicii Domnului” — Brancoveanu
— Sambata de Sus, legata de personalitatea marcanta a Parintelui Arsenie Boca, numit de

catre cei care l-au cunoscut "Sfantul Ardealului” (aproximativ 30 km de Fagaras).

21



Podisul Tarnavelor detine la randul lui un fabulos patrimoniu cultural: bisericile sasesti
fortificate (peste 100 de obiective, dintre care mentionam: Biertan, Valea Viilor, Céalnic,
Apold, lacobeni, Agnita, Cisnadie, Bazna). Specifice Depresiunii Transilvaniei, ascunse
printre domoale culmi deluroase, la capatul unor drumuri serpuitoare, acestea impresioneaza
prin maretie si austeritate, fascinand turistii de pretutindeni. Printul Charles al Marii Britanii Tsi
manifestd deschis atasamentul fatd de aceste obiective unice, de fiecare datd cand
mentioneaza Transilvania. Trist este faptul ca strainii par sa indrageasca mai mult
meleagurile tarii noastre decét locuitorii ei, numeroase obiective fiind salvate de la degradare
de asociatii din diferite state europene, in timp ce autoritatile roméne ridica din umeri
neputincioase, iar localnicii gasesc variate intrebuintari pietrei de constructie din componenta

cetatilor in propriile gospodarii, uitand deliberat rolul identitar pe care ele 1l au.

= Turismul educa tional

Turismul educational este specific centrelor universitare de traditie, In care tinerii
veniti la studii pentru perioade diferite de timp (dar, in general scurte), prin intermediul
burselor, incearca sa decripteze in spatiul in care traiesc temporar in tot ceea ce este
autentic si valoros. In Depresiunea Transilvaniei, Cluj-Napoca, oras universitar prin excelent
este locul propice desfasurarii acestui tip de turism. Tn cateva saptdmani, turistii pot
descoperi cele mai importante, dar si cele mai neasteptate obiective din interiorul si din
vecinatatea orasului, pot simti atmosfera lui participand la evenimentele culturale, pot intalni

personalitati. Efectul firesc va fi dorinta de a reveni.

= Turismul legat de evenimentele culturale
Evenimentele culturale atractive cuprind atat manifestarile artistice (spectacole de
teatru, concerte, festivaluri, expozitii), cat si stiintifice (congese, conferinte), desfasurate la
nivel national sau international. Ele atrag un public bine instruit, dornic de a trai experiente
culturale deosebitesi de a explora in acelasi timp orasul in care acestea au loc.
Prin prisma acestui tip de turism, Th Depresiunea Transilvaniei, oferta cea mai bogata
0 regasim in orasele Cluj-Napoca si Sibiu (avem in vedere in primul rand festivalurile

internationale: TIFF, Sibiu Jazz Festival, Festivalul International de Teatru de la Sibiu s.a.).

= Turismul gastronomic
Pornita din simpla necesitate umana de a ne hrani, gastronomia a evoluat de-a lungul
timpului, pana la stadiul incontestabil de arta. Tn directa legatura cu ideea de ospitalitate, arta
gastronomica reprezinta o incursiune in cultura poporului caruia 1i apartine, dar si a regiunii
sau a localitatii vizitate.
Daca avem in vedere ampla retea de unitati de alimentatie publica, de la cele mai

simple autoserviri, pana la cele mai rafinate restaurante, orasele Depresiunii Transilvaniei
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ofera o experienta de neuitat. Felurile traditionale de mancare apartin bucatariei romanesti,
maghiare si germane, o confirmare a caracterului multicultural al Transilvaniei. Stiindu-se
preferinta turistilor pentru produsele specifice, se fac eforturi de valorificare si de
imbunatatire a ofertei, o buna parte din ele fiind incununate de succes. Ocazii deosebite de a
cunoaste bucataria spatiului strdbatut sunt daruite turistilor in cadrul festivalurilor
gastronomice (un exemplu Tn acest sens: "Festivalul Mierii de la Blaj’, desfasurat anual in
preajma datei de Buna Vestire — 25 martie). Sub cupola turismului gastronomic se afla si
turismul viticol, destinat degustarii vinurilor traditionale, vizitarii podgoriilor si a localitatilor din
vecinatatea lor. Desi "Drumul vinului” a fost deja trasat in Depresiunea Transilvaniei si este
prezentat atractiv, mai sunt inca de perfectat numeroase aspecte legate de organizare si de

calitatea sa.

= Turismul de vizitare
Vizitarea muzeelor, a caselor memoriale, a bibliotecilor, precum si deplasarea facuta
cu scopul de a intélni anumite personalitati sunt incluse in sfera turismului de vizitare.
Existenta numeroaselor muzee de arta, istorie, farmacie, vanatoare, mineralogie etc. dintre
care unele de importantd nationald, asigura suportul motivational al desfasurarii acestei
ramuri a turismului cultural. Din perspectiva concentrarii obiectivelor vizitabile se remarca si

de aceasta data orasele Cluj-Napoca si Sibiu, urmate de Alba-lulia si Targu Mures.

=  Turismul de tranzit
Turismul de tranzit presupune realizarea mai multor opriri de-a lungul drumului spre
un obiectiv final (destinatia), cu rolul de a cunoaste cele mai importante elemente ale
patrimoniului cultural dintr-o anumita tara sau regiune. Se poate realiza mai ales de catre
turistii care se deplaseaza cu mijloace de transport rutiere (automobil personal sau inchiriat,

autocar, microbuz), acestea oferind o mai mare libertate si mobilitate.

CONCLUZII

in contextul descris mai sus, valorificarea potentialului turistic cultural al oraselor din
Depresiunea Transilvaniei trebuie sa se bazeze pe cunoasterea aprofundata a realitatilor
spatiului geografic, a caracteristicilor mediului natural si antropic, a avantajelor de care
fiecare oras dispune. Construirea si aplicarea strategiilor de dezvoltare necesita atat
antrenarea n cadrul acestui proces a unor echipe de specialisti din toate domeniile de

cercetare, dar si implicarea activa a autoritatilor si a comunitatii locale.
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Printre imperativele prezentului se afla:
» definirea si articularea unei viziuni unitare a centrelor urbane, idiferent de marimea
lor;
» crearea unei imagini $i a unei identitati proprii fiecarui oras;
> crearea unor structuri stabile care sa asigure un management eficient si corect al
fondurilor europene;
> dezvoltarea investitiilor in domenii in care exista traditie locald, dar si identificarea

altora noi;

A\

alcatuirea si aplicarea unor programe de coeziune economica i sociala;

A\

aplicarea unor programe de cooperare care sa asigure transferul de cunostinte si
abilitati;

utilizarea surselor de inovare specifice fiecarui areal geografic;

cresterea initiativei tuturor celor implicati in turism;

flexibilizarea structurilor politice si administrative;

YV V VYV V

imbunatatirea comunicarii intre institutiile culturale.
Un alt aspect pe care il consideram esential este urmatorul: mediul universitar,
favorabil construirii si consolidarii unei culturi vaste, sustine extinderea orizonturilor
intelectuale prin cultura. Orasele universitare de traditie permit impletirea variatelor interese
profesionale si personale. Implicarea studentilor in viata culturald se desfasoara astazi la un
nivel mediu, fiind necesara impulsionarea si dinamizarea spectrului activitatilor, precum i
antrenarea populatiei tinere in crearea, sustinerea si mediatizarea evenimentelor culturale.
Concluzionand, in opinia noastra, prioritatile dezvoltarii durabile a turismului cultural
in orasele Depresiunii Transilvaniei includ articularea si respectarea unui sistem unitar de
valori, valorificarea spatiului rural adiacent, reabilitarea centrelor istorice si "reciclarea”
ruinelor industriale, rezolvarea problemelor de mediu si trafic urban, crearea unei baze de
date complete, corecte si accesibile referitoare la potentialul turistic cultural, evidentierea
adecvata a elementelor de atractivitate ale spatiului urban, crearea si amplificarea unor

trasee/circuite de valorificare a acestuia.
Daca ar trebui sd asociem un singur cuvant expresiv turismului cultural, I-am alege pe

cel de "innobilare”. latd de ce, dezvoltarea durabild a turismului cultural urban ne cheama sa

fim creativi, perseverenti si, in primul rand, responsabili.
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