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Participări la conferințe internaționale, workshopuri și formări 
 
 
Participări la conferințe internaționale: 
 

1. Participare la conferința internațională Medienkongress, „Medienforum 2010”, 14. 
Edition, Fachhochschule Mittweida, Fakultät für Medien, cu lucrarea Kontrastive Analyse 
der journalistischen Darstellungsweisen der Minderheiten in Rumänien vs. Deutschland, 
Mittweida, Germania, 11 – 13 octombrie 2010. 

2. Participare la conferința internațională PR Trend ediţia a V-a – „Metodologia 
cercetării în ştiinţele comunicării”, Universitatea Babeș-Bolyai, Facultatea de Științe 
Politice Administrative și ale Comunicării, cu lucrarea Rolul specialistului în PR din 
perspectiva jurnalistului pe plan local, împreună cu asist. drd. Julia Szambolics, Cluj-
Napoca, România, 29 – 31 octombrie 2010. 

3. Participare la conferinţa internaţională Medienkongress, „Medienforum 2011”, 15. 
Edition, Fachhochschule Mittweida, Fakultät für Medien, cu lucrarea: Theoretische 
Überlegungen bezüglich der Inhaltsanalyse. Besonderheiten der qualitativen 
Inhaltsanalyse von Medieninhalten,  Mittweida, Germania, 14 – 15 noiembrie 2011. 

4. Participare la conferința internațională PR Trend ediţia a VI-a – „New Media – 
Oportunităţi şi Perspective”, Universitatea Babeș-Bolyai, Facultatea de Științe Politice 
Administrative și ale Comunicării, cu lucrarea Emprical Evidence regarding the 
particularities of the Communist newspaper Neuer Weg, Cluj-Napoca, România, 19 – 21 
octombrie 2012. 

5. Participare la conferinţa internaţională Medienkongress, „Medienforum 2012”, 16. 
Edition, Fachhochschule Mittweida, Fakultät für Medien, cu lucrarea: Agenda-Setting, 
Framing, Priming, Mittweida, Germania, 29 – 30 octombrie 2012. 

6. Participare la conferința internțională Professional Communication and Translation 
Studies, ediția a 8-a Timișoara, la Universitatea Politehnică Timișoara, cu lucrarea The 
broken Myth of the Opinion Leader: A Sociological Survey conducted among UBB 
Students, Timișoara, România, 4-5 aprilie, 2013. 
 
7. Participare la conferinţa internaţională Medienkongress, „Medienforum 2013”, 17. 
Edition, Fachhochschule Mittweida, Fakultät für Medien, cu lucrarea: The Websites’ 
Localization Process, Mittweida, Germania, 10 – 11 noiembrie 2013. 
 
8. Participare la conferința internațională PR Trend ediţia a VII-a – „Medialization or 
how Media changed our Life”, Universitatea Babeș-Bolyai, Facultatea de Științe Politice 
Administrative și ale Comunicării, cu lucrarea Media Reflection on Religion, Coverage 
on the Case Iulia Ionescu, Cluj-Napoca, România, 9 – 11 mai 2014. 
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9. Participare la conferința internațională „Die Berichterstattung der deutschsprachigen 
Medien während der kommunistischen Zeit in Rumänien”, Institutul de Romanistică din 
cadrul Universität Wien, cu lucrarea Die deutschsprachige Presse in Rumänien während 
der kommunistischen Zeit. Fallstudie: die Zeitung Neuer Weg, Viena, Austria, 11 
decembrie 2015. 
 
10. Participare la conferința internațională PR Trend ediţia a VIII-a – „Communication in 
a Changing Society”, Universitatea Babeș-Bolyai, Facultatea de Științe Politice 
Administrative și ale Comunicării, cu lucrarea The Use of Product Placement in Books 
and E-Books, Cluj-Napoca, România, 24 – 25 octombrie 2016. 
 
11. Participare la conferinţa internaţională Medienkongress, „Medienforum 2016”, 20. 
Edition, Fachhochschule Mittweida, Fakultät für Medien, cu lucrarea: Branded Books, 
Mittweida, Germania, 14 – 15 noiembrie 2016. 
 
12. Participare la conferința internațională “Internationaler Tag: Auslandsstudium/ 
Auslandspraktikum/ International studieren”, prezentarea liniei de studiu germane din 
cadrul UBB: Kiel, Germania, 17 noiembrie 2016. 
 
13. Participare la conferința internațională “Media Culture Days”, Universitatea Babeș-
Bolyai, Facultatea de Științe Politice Administrative și ale Comunicării, cu lucrarea: How 
newsworthy were the protests in Romania for the German quality press? Case study: 
Süddeutsche Zeitung, Cluj-Napoca, România, 25 – 31 mai 2017. 
 
14. Participare la conferința internațională “Good Practices in Academic PR”, cu 
prezentarea activității Departamentului de Comunicare și PR a UBB, organizată la Hanoi 
University of Science and Technology, Hanoi, Vietnam, 14 iunie 2017. 
 
15. Participare la conferința internațională PR Trend ediţia a IX-a – „Communication 
Strategies”, Universitatea Babeș-Bolyai, Facultatea de Științe Politice Administrative și 
ale Comunicării, cu lucrarea Mapping Media Freedom. Case Study: Romania, împreună 
cu lector dr. Julia Szambolics, Cluj-Napoca, România, 26 – 27 februarie 2018. 
 
16. Participare la conferința internațională „11th Central and Eastern European 
Communication and Media Conference”, Szent-Györgyi Albert Agóra, cu lucrarea The 
Official Communication of the Main Romanian Political Parties and Political Leaders 
during a Non-Election Year, in the Context of Protests , Szeged, Ungaria 30 mai – 1 iunie 
2018. 
 
17. Participare la conferința internațională „Children, Adolescents and the Media”, 
Gordon Academic College of Education, cu lucrarea Product Placements in E-Books 
addressed to Teenagers and Young Adults, Haifa, Israel, 11 iunie 2018. 
 
18. Participare la conferința internațională „Vernetzte Bilder. Visuelle Kommunikation in 
Sozialen Medien”, din cadrul Visual Communication Division of the German 
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Communication Association (DGPuK), Universität Wien, Viena, Austria, 29. noiembrie 
– 1. decembrie 2018. 
 
19. Participare la conferința internațională „Media Communication”, din cadrul 
Universidad de Zaragoza, cu lucrarea The Romanian Media System, Zaragoza, Spania, 17 
iunie 2019. 
 
20. Participare la conferința internațională „European Communication Research and 
Education Association (ECREA). Political Communication Section. Interim Conference.” 
cu lucrarea Framing European Politics, Poznan, Poland, 12 – 13 september 2019. 
 
21. Participare la conferința internațională PR Trend ediţia a X-a – „It’s about 
Platforms”, Universitatea Babeș-Bolyai, Facultatea de Științe Politice Administrative și 
ale Comunicării, cu lucrarea Framing the Greatest Romanian Protests: A Content 
Analysis of European Online Newspapers, Cluj-Napoca, România, 20 – 21 septembrie 
2019. 
 
22. Participare la conferința internațională „European Elections 2019: Populism & 
Euroscepticism”, din cadrul Universidad Internacional Menendez Pelayo, cu lucrarea 
Eurosceptic Elements in the Online Campaign for the EU Parliament Elections in 
Romania, Valencia, Spania, 20 – 22 noiembrie 2019. 
 
23. Participare la conferința internațională „Advertising Literacy: Dealing with 
Persuasive Messages in a Complex media Environment”, cu lucrarea Is there an 
appropriate Advertising Disclosure on Instagram? Exploring the Moderator Role of 
Parasocial Interaction on Brand Attitudes? din cadrul Media Education and Advertising 
Communication Division of the German Communication Association (DGPuK),  
Universität Wien, Viena, Austria, 27 - 29 noiembrie 2019. 
 
24. Participare la conferința internațională „American Academy of Advertising Annual 
Conference 2020”, cu lucrarea Disclosing Influencer Marketing – It’s Not That Simple. 
Investigating Users’ Appreciation of Advertising Transparency and its Effects on 
Purchase Intention and Intention toward the Influencer, San Diego, California, SUA, 
conferință virtuală, 26 - 29 martie 2020. 
 
25. Participare la conferința internațională „American Academy of Advertising Annual 
Conference 2021”, cu lucrarea Time Heals all Wounds: How Discountig Cues and 
Multiple Exposures Impact the Effectiveness of Influencer Advertising Over Time, 
conferință virtuală, 18 - 20 martie 2021. 
 
26. Participare la conferința internațională „71st Annual ICA Conference”, cu lucrarea 
How Adolescents’ Understanding of the Model of Sponsored Content and Sponsorship 
Transparency Affect the Impact of Advertising Disclosure on Influencer Instagram 
Stories, conferință virtuală, 27 - 31 mai 2021. 
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27. Participare la conferința internațională “Deutsche Pressesprache im Ausland”, cu 
lucrarea Sprachliche Besonderheiten der deutschsprachigen Tageszeitung ADZ für 
Rumänien. Eine Analyse der Ressorts Lokales und Inlandspolitik, Universität Erfurt, 
Germania, 25-26 februarie 2022. 
 
 
 
Participări la conferințe naționale: 
 
1.Participare la congresul Național de Istorie a Presei, ediția a X-a: „Tradiții ale presei 
religioase din România”, cu lucrarea: Publicațiile religioase de pe teritoriul României 
din perioada interbelică Cluj-Napoca, România, 31 martie – 1 aprilie 2017. 
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