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Prezenta teza de abilitare reprezintd un rezumat coerent al carierei mele academice,
didactice si de cercetare, dupa obtinerea titlului de doctor, care se intinde peste aproximativ un
deceniu. Realizarile academice prezentate dovedesc capacitatea mea de a initia, coordona si
desfasura activitati stiintifice In domeniul stiintelor comunicarii. Teza este organizata in trei
sectiuni, dupd cum urmeaza: (1) activitatea academicd, care se referd la parcursul meu
educational, la activitatea didactica si la activitatea internationald, care cuprinde mobilitati de
cercetare si de predare, cooperdri si retele de cercetare, incheierea de acorduri de diploma dubla
si participarea la conferinte stiintifice internationale de prestigiu; (2) activitatea de cercetare,
care cuprinde trei mari teme: cercetarea mediaticd, cercetarea publicitard si cercertarea
domeniului de influencer marketing pe retelele de socializare; (3) planuri de dezvoltare a
carierei, bibliografie si concluzii.

Educatia si dezvoltarea mea profesionala au fost marcate in principal de cunoasterea si
utilizarea limbii germane si de setea mea de cunoastere. Afinitatea mea pentru limba germana
s-a dezvoltat treptat pe parcursul celor 12 ani de scoala, unde am studiat-o ca limbd materna la
Liceul Joseph Haltrich din Sighisoara, si s-a aprofundat pe parcursul anilor de facultate, ca
limba de lucru activa la patru facultati din cadrul Universitatii Babes- Bolyai, unde am urmat
cursurile a doua programe de studii de licentd, a trei programe de studii de masterat si a unui
program de doctorat.

Dupa ce am obtinut diploma de doctorat, in anul 2013 am fost promovata in functia de
lector universitar in cadrul liniei de studii germand a Departamentului de Comunicare, PR si
Publicitate, la Facultatea de Stiinte Politice Administrative si Comunicarii, functie pe care o
ocup 1n prezent. Una dintre cele mai mari realizari didactice ale mele este faptul ca in 2015, la
propunerea studentilor mei, am obtinut premiul national pentru realizari didactice exceptionale
,Profesor Bologna”. Am fost unul dintre putinele cadre didactice universitare din tara care au
primit acest premiu. Obtinerea unei nominalizari si, mai ales castigarea acestui titlu, presupun
un numar mare de voturi exprimate de studenti, ceea ce este o realizare in sine, pentru ca linia
de studiu germand nu are atit de multi studenti ca, de exemplu, cea romana.

Activitatea mea didacticd nu se limiteaza la studenti, ci si la liceeni. Parteneriatul
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de limba germana din Romania, imi permite sd intalnesc periodic elevi de la licee germane din
toata tara si sd-1 invat despre tehnici de comunicare si publicitate in cadrul unor workshop-uri.
Unii dintre participanti, care s-au simtit inspirati si atrasi de domeniul nostru de studiu, in cadrul
acestor intalniri, au devenit mai tarziu studentii nostri.

Activitatea mea didactica se axeaza pe metode de cercetare stiintificd, branding,
publicitate si comunicare politicd, iar cursurile si seminarele mele in cadrul programelor de
licenta si de master sunt: metode de cercetare stiintifica in stiintele sociale, branding, discursuri
publicitare, introducere in stiinte politice si crearea imaginii actorilor politici. Cercetarea mea
este strans legatd de domeniile mele de predare, cartile, capitolele si lucrdrile stiintifice
publicate, fac referire la crearea, comunicarea, promovarea si perceptia imaginii
(produselor/serviciilor, institutiilor, politicienilor sau creatorilor de continut online).

Activitatea mea internationala a fost facilitata, bineinteles, de stapanirea limbii germane
pe care am dobandit-o 1n cei 12 ani de scoala si pe parcursul studiilor in cadrul programelor de
licentd s1 master, dar si a programului de doctorat. Punctul de plecare pentru activitatile mele
academice internationale fiind stagiul de cercetare de trei luni desfasurat la Ludwig-
Maximilians Universitit din Miinchen, Germania. Acolo am avut ocazia s ma familiarizez cu
stilul de munca, cu abordarea si cultura germana si, nu in ultimul rand, sa stabilesc legaturi
profesionale cu oameni de stiintd remarcabili.

Experienta mea didacticd pe plan international a inceput in 2009. Unul dintre cei mai
puternici parteneri institutionali internationali ai departamentului cu care lucrez fiind
Facultatea de Media de la Universitatea de Stiinte Aplicate din Mittweida, Germania, unde
predau mai multe cursuri in fiecare an, printre care se numara: teorii si modele ale stiintelor
comunicarii, limbaj media, dar si redactare stiintifica si metode de cercetare. Legdturile mele
cu aceastd universitate nu se limiteazd doar la activitatea didactica, ci includ si o colaborare
editoriala si de cercetare. Editura acestei universitati a publicat una dintre cartile mele pe care
le-am scris ca unic autor, precum si doud volume colective pe care le-am coordonat impreuna
cu colegii mei, dar si mai multe capitole.

O cooperare mai recentd, dar puternicd, pe care am initiat-o si cu care ma mandresc este
cea cu Universitatea de Stiinte Aplicate din Kiel, Germania. Prin intermediul acestei cooperari
am reusit sd contribui la internationalizarea liniei noastre de studii germane in Comunicare, PR
si publicitate prin semnarea unui acord de diploma dublad cu Departamentul de Media din cadrul
acestei universitati. Datorita acestui acord mai multi studenti de-ai nostri, dar si din institutia
noastra partenera s-au alaturat acestui program, beneficiind de oportunitatea de a primi la
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oportunitate pentru colegii mei si pentru mine, avand un public international la cursurile
noastre, lucram indeaproape cu studentii straini, colaborand si cu profesorii acestora.

De la inceputul anului 2019 fac parte dintr-o retea internationald de cercetare si lucrez
la un proiect despre utilizarea limbii germane in presa scrisa din straindtate, coordonat de
Departamentul de Lingvisticd Germana de la Universitatea din Erfurt, Germania si finantat de
Ministerul Federal German pentru Cultura si Media. Membrii acestui proiect provin din tari in
care 1n prezent existd presa scrisd publicatd in limba germana. Cercetarile existente pe acest
subiect sunt putine, iar acestea nu provin adesea de la lingvisti sau experti in domeniul
comunicarii, astfel incat fiabilitatea si valoarea lor lingvistica sunt considerate a fi destul de
modeste. Rezultatele muncii noastre au fost prezentate anul acesta la o conferintd internationald
din Germania si vor fi publicate intr-un volum colectiv.

O a doua retea de cercetare cdreia care m-am alaturat la sfarsitul anului 2019 are scopul
de a analiza reclamele politice publicate pe Facebook in timpul alegerilor pentru Parlamentul
European, de catre partidele a unsprezece tari europene, pe baza unei scheme extinsa de codare
pe care toti membrii din tarile partenere au folosit-o pentru a coda manual postarile. Primele
rezultate ale acestui proiect au fost publicate intr-un volum colectiv la editura Palgrave
Macmillan. Alte proiecte similare ale acestui grup de cercetare se afld in desfasurare.

Conferintele internationale reprezintd o oportunitate de a face schimb de idei si de a
crea legaturi cu cercetdtori din intreaga lume. Céteva exemple de conferinte internationale la
care am participat sunt enumerate in cadrul tezei, inclusiv conferintele organizate de catre
Academia Americand de Publicitate (AAA) sau de catre Asociatia Internationald de
Comunicare (ICA).

Activitatea mea de cercetare s-a indreptat asupra mass-media. Mai Intai media
traditionala (mai ales in perioada comunista, dar si subiecte de actualitate), ulterior New Media
(mai ales in context politic). In ultimii ani, munca mea s-a axat pe cercetarea publicititii,
investigarea limbajului publicitar si a noilor tehnici de publicitate si s-a concentrat pe
publictatea creatd de influenceri pe retelele de socializare online.

Lista publicatiilor atasata la dosarul meu prezinta patru arii principale de cercetare care
caracterizeaza parcursul meu profesional. Prima face referire la analiza continutului mediatic,
punand accentul pe media traditionala si este impartitd in doua subsectiuni principale si anume
(1) cercetari asupra presei germane publicate in Romania in perioada interbelica si comunista,
iar a doua subsectiune (2) se refera la analiza de continut a diferitelor teme actuale prezentate
in mass-media, bazandu-se in principal pe teoria framing, sau teoria cadrelor de interpretare. A

doua arie de cercetare face referire la impactul comunicarii prin intermediul social media, mai



ales in context politic. Deoarece publicitatea prin intermediul retelelor de socializare este mai
accesibila din punct de vedere financiar decat publicitatea traditionala, cum ar fi reclamele in
ziare sau spoturile de televiziune, partidele politice recurg adesea la comunicarea si promovarea
pe platformele online. A treia zona se refera la analiza discursului publicitar si a tehnicilor
creative utilizate atat in media traditionald, cat si in New Media, punand accentul pe limbajul
publicitar, pe copywriting si pe discurs, si in acelasi timp atragand atentia asupra eficientei
noilor tehnici de publicitate, cum ar fi gamificarea sau plasarea de produse in literatura
beletristica. A patra zona se indreaptd catre o tema foarte populard, larg dezbatutd in
comunitatea stiintifica, cu mai multe implicatii in diverse domenii, $si anume promovarea prin
intermediul creatorilor de continut pe retelele de socializare online (SMI).

Ultima zond descrisa in cadrul tezei este si cea pe care doresc sd o explorez in
continuare. Desi in ultimii ani au fost publicate numeroase studii stiintifice pe aceasta tema,
domeniul SMI reprezintd un instrument de publicitate relativ nou, cercetarile pe aceasta tema
fiind inca la inceput. Prima mea lucrare pe tema SMI a fost un capitol teoretic despre modelul
de cunoastere a persuasiunii (PK), publicat intr-un volum colectiv. Consider ca acest capitol
reprezintd baza cercetarii mele despre Social Media Influencer Advertising. Cercetarea SMI
fiind foarte complexa si bazandu-se pe mai multe cadre conceptuale fundamentale, am inclus
unele dintre cele mai relevante in articolele mele, prezentandu-le apoi in cadrul tezei.
Mentionez ca eforturile mele de cercetare au fost bine-primite de comunitatea stiintifica
internationald, primele mele doua articole pe tema SMI au fost acceptate si publicate in reviste
stiintifice internationale de prestigiu, cu factor de impact relativ mare. Consider ca aceasta este
debutul meu in ceea ce priveste cercetarea si publicarea la nivel international a studiilor despre
efectele publicitatii in general, si in special a SMI. Ambele lucrari isi propun sd contribuie la
crearea unei legislatii unitare n UE privind marcarea corespunzatoare a postarilor sponsorizate
pe Instagram, care in prezent este deficitara.

Sunt mereu preocupatd sa fiu la curent cu instrumentele de comunicare folosite de
marketeri si cu cele mai recente cercetari privind eficienta acestora si incerc mereu sa le includ
in cursurile si In propriile mele cercetdri. Aprecierea si satisfactia studentilor este pentru mine
cea mai mare forma de recompensa. Prin urmare, acesta este motivul pentru care incerc sa-i
inspir prin munca noastra la cursuri si prin activitdtile noastre extracurriculare. Am tinut mereu
cont de feedback-ul oferit de studentii mei si m-am ghidat dupa el, incercand in mod constant
si imi imbunititesc continutul cursurilor si seminarelor. In acest sens, este important de
mentionat cd actualizez constant continutul cursurilor mele, att exemplele, cat si bibliografia

folosita, ceea ce intentionez sa fac in continuare.



Obtinerea diplomei de abilitare m-ar ajuta sa intensific, aprofundez si extind activitatea
cu studentii, sd coordonez teze de doctorat pe temele de interes expuse in aceasta teza,
contribuind astfel nu numai la extinderea cunostintelor stiintifice in domeniu, ci si la
dezvoltarea liniei noastre de studii in limba germana, prin coordonarea de teze de doctorat si
in aceasta limba, atit a absolventilor nostri, cat si a studentilor nostri de la universitatile
partenere din Germania, $i hu numai.

In calitate de coordonator de teze de doctorat, plinuiesc si particip la conferinte
internationale impreund cu doctoranzii, s organizez mese rotunde unde acestia sa poata face
schimb de idet, sd organizez workshop-uri pe teme de care sunt interesati, la care sa invit experti
in domeniu, sd le facilitez accesul la materialele bibliografice si la datele de care au nevoie
pentru cercetdrile lor, dar si la expertii cu care doresc sd discute si la institutiile cdrora doresc
sd se adreseze sau pe care doresc sd le investigheze. Acest lucru ar duce la elaborarea unor
lucrari de cercetare remarcabile, care ar contribui la dezvoltarea a domeniului nostru. Luand in
considerare toate aceste aspecte, astept sd devin membru al unei scoli doctorale 1n domeniul

stiintelor comunicarii.



